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 چکیده

که برخی است؛ تا جاییگیری درباره خلاق یا فرهنگی بودن آنها همواره مورد تردید بودهها، تصمیممحافل علمی به هنگام بحث درباره رسانه در

اند؛ گاهی نیز آنها را صنایع خلاقِ فرهنگی یا صنایع فرهنگی خِلاق دانستهخلاق نامیده و برخی عنوان صنایع فرهنگی را مناسب آنها را صنایع

استفاده از اصطلاحی خاص بیان  استفاده یا عدم آنکه درباره نقاط اشتراک و افتراق این مفایم جستاری داشته و دلایل خود را برایاند؛ بینامیده

 -مدل 12مشتمل بر  –صنایع خلاق و فرهنگی  یها ترین رویکردها و مدلمهمبررسی دارند. مطالعه حاضر با تکیه بر روش مقایسه تطبیقی به 

اند، پرداخته است تا قابلیت هر یک از  مفاهیم شده یالمللی( گردآورهای بینها و گزارشبا جستجو در منابع معتبر علمی )مقالات، کتاب که

مورد ارزیابی قرار دهد و « هارسانه»را در توصیف مفهوم « نایع فرهنگیِ خلاقص»و« صنایع خلاقِ فرهنگی»، «صنایع فرهنگی»، «صنایع خلاق»

اند صنایع فرهنگی همواره خلاقمطابق نتایج، . ها مشخص سازدامکان یا عدم امکان استفاده از این عناوین را به جای یکدیگر و در رابطه با رسانه

صنایع خلاق و تمام استفاده از عنوان صنایع فرهنگی برای  لذا. آیندبه شمار میفرهنگی فرهنگی و گاهی کاملاً سختی  اما صنایع خلاق گاهی به

صنایع »هستند  بخش لاینفک صنایع فرهنگیرا که ها رسانه توانبا این همه می .نیست درستیکی پنداشتن صنایع فرهنگی و صنایع خلاق 

« صنایع خلاقِ فرهنگی»از طرفی عناوین  کار برد.ها بهیکدیگر در رابطه با رسانه یجا  نامید و این عناوین را به« خلاق وصنایع فرهنگی»و « خلاق

  .یکسان نبوده و استفاده از هر یک بار معنایی خاصی ایجاد خواهد کرد« صنایع فرهنگیِ خلاق»و 

  .، مقایسه تطبیقی، صنعت فرهنگصنایع خلاق، صنایع فرهنگی، رسانه های کلیدی: واژه
 

 

 

 مقاله: پژوهشینوع 

 

 مقدمه -1

با ظهور صنایع خلاق و اهمیت یافتن اقتصاد خلاق در عصر 

 شناختهتر با عنوان صنایع فرهنگی ها نیز که پیشحاضر، رسانه

 

 

 
اقتصادی یافته و نقشی ای در عرصه شدند، جایگاه ویژهمی

 کنند. کلیدی در کسب ثروت و توسعه کشورها ایفا می

 Sharifee@ut.ac.ir دار مکاتبات: سیدمهدی شریفی نویسندة عهده
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 تر شدن اهمیت ارزش اقتصادیهمین امر یعنی پررنگ

هایی در رابطه با ها، سبب ایجاد چالششده توسط رسانه خلق

عنوان صنایع فرهنگی یا صنایع خلاق شده  تعریف آنها به

 ، بدون شناخت دقیق الان عرصه رسانهـاری از فعـت. بسیـاس

مفاهیم صنایع فرهنگی و خلاق آنها را به درست یا اشتباه 

اده از عنوانی کاربرده یا برعکس بر عدم استف هم به یجا به

رود مثال گاهی بیم آن می عنوان کنند. بهخاص پافشاری می

ها، باعث کمرنگ که اطلاق عنوان صنایع خلاق به رسانه

آنها شود. هنری و فرهنگی شدن و یا به خطر افتادن اهداف 

طرفداران این دیدگاه عنوان صنایع خلاق را نامناسب دانسته 

)هارتلی و  کنندتأکید میکارگیری صنایع فرهنگی و بر به

. گاهی عنوان صنایع خلاق (2022؛ آنکتاد، 2013همکاران، 

که ارزش اقتصادی  رود یهایی به کار مآن دسته از رسانهبر 

کرده و نقش  خلقبالایی در مقایسه با ارزش فرهنگی 

)کمیسیون اروپا، کنندبسزایی در توسعه اقتصادخلاق ایفا می

از  هااند باعث حذف برخی از رسانهتو. این دیدگاه می(2002

نوبه خود بر نحوه برخورد   تعریف صنایع خلاق شود که به

 های مذکور تأثیر گذاران این عرصه با رسانهسیاست

نیز ممکن است این دو اصطلاح بدون هیچ  ی. گاهگذاردمی

روند؛ در این صورت نیز هم به کار  یجا  حساسیتی به

.. و . لاتی نظیر خودرو، کفشصنایعی که به تولید محصو

هاست،  پردازند و خلاقیت بخشی از فرایند تولید آنمی

صنایع فرهنگی به شمار آمده و در ردیف صنایعی مانند چاپ 

)بیلتون و لری،  گیرندموسیقی قرار میو  و نشر، فیلم

2010).  

زک و استاچویاک انجام شده توسط تومک در پژوهش

چاپ و نشر  و تلویزیون-رادیو هایی مانند( رسانه2012)

اند که ذیل صنایع تحت عنوان صنایع فرهنگی تعریف شده

(  و جئول و هاتون 2002خلاق نیز هستند. دناتال و واسال )

( نیز در دو پژوهش مجزا صنایع فرهنگی را )که 2002)

ها هستند( در دل صنایع وسیعی به نام صنایع شامل رسانه

( همانند 2012الی که بیکر )اند، در حخلاق قرار داده

( 2002( و گالوی و دانلوپ )2012گیبسون و کونگ )

 مشاغل و صنایع فرهنگی را از صنایع خلاق متمایز 

( در پژوهش خود به نقل از 2012اند. جانسون )ساخته

 دارد که قرار دادن ( بیان می2002گالوی و دانلوپ )

مدفون شدن های فرهنگی ذیل صنایع خلاق باعث فعالیت

گذاری فرهنگی شده و بخش فرهنگی را هدف اصلی سیاست

کند که شمول مناسبی شامل دستور کار اقتصادی می

های صورت گرفته توسط کمیسیون اروپا نیست. در پژوهش

( نقش فرهنگ و هنر در رابطه با صنایع خلاق نقشی 2002)

جانبی تعریف شده لذا صنایع خلاق صنایع غیرفرهنگی به 

ها که امکان اند. این مطالعات و سایر پژوهشر آمدهشما

پرداختن به همه آنها در این بخش وجود ندارد نشان دهنده 

عدم وجود تعریفی روشن از مرز میان صنایع خلاق و 

فرهنگی و رابطه میان آنهاست، مرزی که در صورت مشخص 

بندی آنها ها و طبقهتواند به چگونگی تعریف رسانهشدن می

های اقتصادی یا فرهنگی کمک کرده و منجر نوان بخشبه ع

و زمینه را  شودتر در این حوزه های درستبه اتخاذ سیاست

 برای ارائه عملکردی مطلوب در عرصه رقابت جهانی 

  آورد.فراهم 

صنایع خلاق و  های متمایز دربارهدیدگاه با توجه بهبنابراین 

نقاط اشتراک و و تعیین مفاهم شناخت صحیح این فرهنگی 

ها باید با توجه به متولیان رسانهو  افتراق آنها ضروری است

هدف هنر برای  دانند که باها را صنایعی میاینکه آیا رسانه

های دولتی و متکی بر یارانه و حمایت هنر شکل گرفته

کنند که بیش از هر چیز به هستند یا صنایعی تعریف می

و ارزش فرهنگی و هنری را دنبال تحقق اهداف تجاری بوده 

نقشی را که برای بایست میدهند، ذیل این اهداف قرار می

 تعریف کنند. یروشن آنها قائل هستند به

 ارائهی ها و مدل ترین رویکردهامهمتحلیل مطالعه حاضر با 

عنوان   ها را بهو رسانهمقایسه این مفاهیم پرداخته ، به  شده 

 و   نایع خلاق فرهنگی، صفرهنگی ، صنایعصنایع خلاق

 کرده است.بررسی صنایع فرهنگی خلاق 

 مرور مبانی نظری -2

عرفی صنایع فرهنگی و صنایع خلاق مدر این بخش ابتدا به 

پرداخته و سپس مروری اجمالی بر سیر تحولات این حوزه 

 خواهیم داشت.

 

 



 3                                                           و همکاران سیدمهدی شریفی.../  ، صنایع فرهنگیبررسی نسبت مفاهیم صنایع خلاق 

 صنایع فرهنگی

کند سازمان یونسکو صنایع فرهنگی را صنایعی تعریف می

پردازند که سازی محتواهایی میخلق، تولید و تجاری که به

ماهیت غیرملموس و فرهنگی دارند. این محتواها توسط حق 

توانند در قالب کالاها یا رایت محافظت شده و میکپی

؛ یونسکو 2010یونسکو ؛ 2022خدمات ظاهر شوند )آنکتاد، 

2002.) 

ه با ک کند یرا مؤسساتی تعریف م« صنایع فرهنگی»گارنهام 

های دهی شرکتهای تولید و سازماناستفاده از جنبه

صنعتی به ارائه نمادها در قالب خدمات و کالاهای فرهنگی 

  (.2013پردازند )هارتلی و همکاران، می

« نظام دلالت»( مبتنی بر مفهوم 2012تعریف هزموندالگ )

است؛ مطابق این مفهوم صنایع فرهنگی صنایعی هستند که 

مستقیم در تولید معنای اجتماعی در قالب متون و طور   به

 (.2022کنند )آنکتاد، نمادها ایفای نقش می

تأکید صنایع فرهنگی، ارزش هنری و  نیتر اگرچه مهم

نمادین آنهاست، اما به تعبیر هزموندالگ کمتر کسی تردید 

اقتصادی  یها تیدارد که امروزه صنایع فرهنگی به مرکز فعال

(. در حقیقت استقبال 2002د )بنکس، انشده تر کینزد

های اقتصاد و مدیریت از این حوزه سبب شد که حوزه

« صنایع خلاق»گذاران شروع به استفاده از اصطلاح سیاست

صنایع فرهنگی کرده، تعاریف جدیدی ارائه دهند  یجا  به

 (.2011)هزموندالگ و بیکر، 

 صنایع خلاق

نایع خلاق را وزارت فرهنگ، ورزش و رسانه بریتانیا ص

کند که ریشه در خلاقیت، مهارت و صنایعی تعریف می

استعداد فردی داشته و پتانسیل خلق ثروت و ایجاد اشتغال 

 برداری از مالکیت معنوی دارند را از طریق تولید و بهره

؛ 2012؛ اوبرین، KEA ،2002؛ 1222اس، امسی)دی

 (.1322شریفی و همکاران، 

، به 2022تا  2002های طی سال خود هایآنکتاد در گزارش

 آنای داشته و ضمن اشاره به اس توجه ویژهامسیتعریف دی

( صنایع خلاق را 2022و  2010، 2002، 2002)آنکتاد 

 کند:تعریف می گونه نیا

های ایجاد، تولید و توزیع کالاها و صنایع خلاق چرخه-

عنوان   خدماتی هستند که از خلاقیت و سرمایه فکری به

  کنند،ورودی اولیه استفاده می

 های ای از فعالیتصنایع خلاق دربرگیرنده مجموعه-

ها اند اما بدان شده متمرکزمحور هستند که بر هنرها دانش

شوند و پتانسیل درآمدزایی از طریق تجارت و محدود نمی

 ،حق مالکیت معنوی را دارند

صنایع خلاق دربرگیرنده تولیدات ملموس و خدمات هنری -

یا فکری ناملموس یا محتوای خلاق، ارزش اقتصادی و 

  اهداف بازار هستند.

خدماتی شکل  و های صنعتیصنایع خلاق از تلاقی بخش-

های پویای جدیدی را در تجارت جهانی بخشو  گرفته

 (.2002دهند )یونسکو، تشکیل می
صنایع خلاق به دنبال توصیف ادغام »ی تعریف هارتل در

عملی و مفهومی هنرهای خلاق )استعدادهای فردی( با 

های صنایع فرهنگی )در مقیاس انبوه( در بافتار تکنولوژی

جدید، برای  یدانش ها( در اقتصاد ICTای )جدید رسانه

به تعبیر او «. کننده تعاملی هستند استفاده شهروندان مصرف

صنایع »و « هنرهای خلاق»صنایع خلاق دو مفهوم 

سازند. این تغییر را  تلفیق کرده و دگرگون می« فرهنگی

مهم است؛ چون هنرها )فرهنگ( را در ارتباط مستقیم با 

ای )بازار( قرار های رسانهند سرگرمیمان یاسیمق صنایع بزرگ

 (.2002دهد )هارتلی، می

 از صنعت فرهنگ تا صنایع فرهنگی و خلاق

و  های دیکتاتوریمیلادی، عصر سیاست 20و  30های دهه

(، اما بعد از جنگ 2002های جهانی بود )هارتلی، جنگ

های سیاسی گیریای در جهتجهانی دوم تغییرات گسترده

گذاری د آمد و فرهنگ در مرکز توجهات سیاستها پدیدولت

پس از جنگ، نقش مثبتی  جادشدهیبینی اقرار گرفت. خوش

، سازمان 1222که در سال طوریبه ؛برای فرهنگ قائل بود

حیطه  المللی درعنوان یک نهاد رسمی بین  یونسکو به

حق مشارکت  1222مسائل فرهنگی تأسیس و در سال 

نی حقوق بشر گنجانده شد فرهنگی در اعلامیه جها

 (.2001)تراسبی، 
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، پیدایش دولت رفاه، مفاهیمی نظیر 20و  20های در دهه

برابری فرهنگی برای همگان را شکل داد. حاصل آن حمایت 

تشویق و جهت های اجتماعی از تولید هنری و ایجاد برنامه

مفهوم  (. در این دوران2001توسعه خلاقیت بود )تراسبی، 

از سوی اندیشمندان مکتب فرانکفورت مطرح  صنعت فرهنگ

های انبوه را مورد انتقاد قرار داد )هارتلی، شد و سرگرمی

آدورنو و هورکهایمر برای اولین بار  1222(. در سال 2012

کار بردند )هارتلی و همکاران، اصطلاح صنعت فرهنگ را به

( تا رابطه پارادوکسیکال میان صنعت و فرهنگ را 2013

 (.2002)گارنهام،  ندنشان ده

اصطلاح صنعت فرهنگ برای آدورنو و هورکهایمر به معنای 

داری انحصاری بود که کاهش قلمرو فرهنگ به منطق سرمایه

گسترش کنترل کارگران تا حد زندگی روزمره آنان  باعث

کارگر دیگر فقط در محل کار خود تحت  که یطور شد؛ بهمی

سلطه نبود، بلکه در ساعات اوقات فراغت نیز توسط 

آمد، حساب می  به« پاسخ شرطی»که نوعی « سرگرمی»

گ در طول جن(. 2011شد )اوکونر، ریزی و کنترل میبرنامه

ها حاشیه رانده شد اما سال ها بهسرد این جنس از تحلیل

ابتدا به مباحث آکادمیک و  بعد بار دیگر صنعت فرهنگ

گذاری راه یافت های سیاسی و سیاستسپس به گفتمان

  (.2002)گارنهام، 

صورت جمع با بار  اصطلاح صنایع فرهنگی به 20در دهه 

تر ظهور کرد و برای اولین بار توسط معنایی مثبت

در پژوهشی درباره اقتصاد و  1پژوهشگری به نام مایرزکاف

زعم منتقدانِ  (. بهKEA  ،2002فرهنگ به کار رفت )

مثبت آن،  یمعناصنعت فرهنگ و طرفدار صنایع فرهنگی با

جانبه از کالاهای فرهنگی  آدورنو و هورکهایمر درکی یک

 « نیازهای کاذب»داشته و تبلیغات و بازاریابی را خالق 

گرفتند که تقاضا برای دانستند و این نکته را نادیده میمی

دهنده توجه تقاضا برای سرگرمی، نشانکالاها، ازجمله 

شدت در   تولیدکنندگان فرهنگی به نیازهایی بوده که به

 (.2013شده است )هارتلی و همکاران، میان مردم حس می

عنوان یک نگرانی سیاسی مثبت در  ظهور صنایع فرهنگی به

گیری فضای جدید ، به معنای آغاز شکل20پایان دهه 

                                                 
1. Myerscough 

که در دهه طوری(؛ به2011کونر، بود )او« فرهنگی سیاسی»

، کشورهای عضو یونسکو اهمیت فرهنگ در توسعه را به 20

 1222تا  1222های ای سالرسمیت شناخته و طی اعلامیه

را دهه جهانی فرهنگ اعلام کردند تا توجه مردم جهان را به 

درباره  گیری آگاهی فزایندهفرهنگ جلب کنند. با شکل

ع فرهنگی و نقش آنها در ایجاد صنای« اهمیت اقتصادی»

طراحی و « صنعتیِ»های اشتغال و توسعه اقتصاد، انگیزه

های فرهنگی جایگاه خود را تثبیت کردند تدوین سیاست

 (.2001)تراسبی، 

در دوره ریاست جمهوری کلینتون، اقتصاد جهان شاهد گذار 

کننده بود. )هارتلی،  از صنایع تولیدی به خدمات مصرف

های الکترونیک و فناوری»(. در این دوره با ظهور 2002

تحولات « های اطلاعات و ارتباطاتفناوری»و « دیجیتال

ها و ارتباطات جمعی شکل گرفت. وزه رسانهعظیمی در ح

رغبت مردم به کالاهای فرهنگی سبب شد تولید این قبیل 

ضمن  ؛جویانه تلقی شودو صرفه کالاها، فعالیتی اقتصادی

آنکه بهبود شرایط اقتصادی در کشورهای پیشرفته باعث 

برای مردم شد که فراتر از نیازهای  یگیری نیازهایشکل

(. به 1322زاده و کمالیان، حمدی، حاجیمعیشتی بودند )م

تعبیر گارنهام، در دوره پسافوردی مصرف دیگر به معنای 

برآوردن نیازهای اساسی اولیه نیست بلکه برآوردن نیازهایی 

تنها از طریق خدمات غیرمادی بلکه از طریق  است که نه

مثال اگر  عنوان شود. بهمصرف کالاهای مادی نیز حاصل می

کند، آنچه وی الف را با خودروی ب جایگزین میفردی خودر

آرزوی »شود خودرو نیست بلکه خریده یا فروخته می

معروف « سبک زندگی»یا چیزی است که به « وضعیت

  (.2002است )گارنهام، شده

در  20صنایع فرهنگی اصطلاحی بود که تا اوایل دهه 

دولت  1222رفت. در سال بسیاری از کشورها به کار می

تینگ در استرالیا، در بیانیه مهمی سیاست فرهنگی خود کی

؛ KEA  ،2002منتشر کرد )« ملت خلاق»را تحت عنوان 

-( تا بتواند سیاستی در حوزه فرهنگی طرح2010تراسبی، 

های نوین ارتباطی ترکیب ریزی کند که هنر را با فناوری

داشت که ملت خلاق بیان می .(2001سازد )تراسبی، 

،  KEAی، سیاست اقتصادی نیز هست )سیاست فرهنگ

برای « صنایع خلاق»اصطلاح  1222(. در سال 2002
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 KEA؛ 2011نخستین بار در انگلستان به کار رفت )اوکونر، 

(. حزب کارگر عنوان صنایع خلاق را 2010؛ تراسبی،2002، 

منسجم »رفت؛ چون این اصطلاح مفهومی گ کار عامدانه به

باعث ایجاد ارتباط میان  بود که« دموکراسی ساز»و « کننده

گرا( با بازار انبوه محصولات هنرهای اصیل خلاق )نخبه

شد. به بیانی پسند در صنایع فرهنگی میفرهنگی عامه

باعث از میان رفتن شکاف « صنایع خلاق»تر اصطلاح دقیق

ای و تحت حمایت دولت( و صنعت میان هنر )مقوله یارانه

 رویکردی شده، ای که ماهیتی تجاری داشت( )مقوله

بخشید )گالوی و دانلوپ، گرایانه به تولید فرهنگی میکل

خلاقیت از درب پشتی دولت، یعنی جایی که و ( 2002

بدون هیچ رغبتی -چندین دهه فنجان حلبی یارانه را « هنر»

و آورد می، به درب جلویی بود گرفته دست به –برای تغییر 

 (.12: 2002برد! برد! بود )هارتلی،  این یک بازی

 گذاران به مفهوم هارتلی در تشریح توجه سیاست

و دورانی از گذار « اقتصاد جدید»خلاق به منطق صنایع

پردازد که در آن حرکت از تکنولوژی اطلاعات اقتصادی می

های ( به سمت قابلیت اتصال یا تکنولوژیITزیرساخت )

افتد. این همان اتفاق می (ICTاطلاعاتی و ارتباطاتی )

« اطلاعات»به « ارتباطات»بود و  ICTبه  ITمرحله تکوین 

های های فعالیتپیشران ییتنها  شد. اطلاعات بهاضافه می

مند به دانش اقتصادی نبودند و مردم بیش از اطلاعات علاقه

مند به تجربه پذیری و تعامل صرف، علاقهو بیش از اتصال

هایی داشت که این ویژگی« اد جدیداقتص»کردن بودند. 

گذاران تبدیل کرده جذاب برای سیاست ایحوزه را به حوزه

گذاری عنوان یک سرمایه  به« خلاقصنایع»بود. اینک 

 (.2012گذاری ظهور کرده بود )هارتلی، ارزشمند در سیاست

گارنهام  خلاقیت ←محتوا  ←قابلیت اتصال  ←زیرساخت 

هنگی به صنایع خلاق را از طریق توجه گذار از صنایع فرنیز 

 و جامعه اطلاعاتی تبیین  ICTهای حوزه به سیاست

 یجا  به« خلاق»کند. او علت انتخاب اصطلاح می

گذاری را تلاش جامعه فرهنگی برای به اشتراک« فرهنگی»

های جامعه اطلاعاتی و سیاست یوچرا چون یاعتبار ب

 (.2002داند )گارنهام، دهنده آن در عصر حاضر می توسعه
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شده و  این پژوهش با استفاده از روش مطالعه تطبیقی انجام

ای( است. )کتابخانهها مطالعات اسنادی روش گردآوری داده

های پژوهش ترین روشمقایسه تطبیقی یکی از بنیادی

محسوب شده و روشی مناسب برای تبیین پدیدارها و 

های شناختی محسوب راهکاری رایج برای ارتقاء توانمندی

در این  (.2012؛ نقل از فری برگر، 1201شود )درزی، می

خلاق و صنایع  یها ها، رویکردها و مدلدیدگاه مطالعه

با جستجو در منابع معتبر  -مدل 12مشتمل بر  –فرهنگی 

ی المللی( گردآورهای بینها و گزارشعلمی )مقالات، کتاب

های هر یک از ه منظور سنجش قابلیتبسپس و  شده 

صنایع خلاقِ »، «صنایع فرهنگی»، «صنایع خلاق»مفاهیم 

در توصیف مفهوم « صنایع فرهنگیِ خلاق»و « فرهنگی

 یبررس موردمقایسه تطبیقی روش  ، با تکیه بر«هارسانه»

 اند. گرفته قرار

های صنایع فرهنگی و تحلیل رویکردها و مدل -4

 صنایع خلاق

در این بخش ابتدا عواملی که مبنای تعریف صنایع خلاق و 

سپس رویکردها و شده  آیند، شناساییفرهنگی به شمار می

 شوند.تحلیل میهای مطرح در این حوزه معرفی و مدل

اند که ( چهار عامل را معرفی کرده2002گالوی و دانلوپ )

منظور نقد و تعریف   اندیشمندان صنایع فرهنگی و خلاق به

کنند. این عوامل عبارتنداز: این صنایع بر مبنای آنها عمل می

خلاقیت و مالکیت معنوی، معنای نمادین، ارزش استفاده و 

اصل خلاقیت و مالکیت  بر  هیتک گروه اول با های تولیدروش

فکری، صنایع فرهنگی را ذیل عنوان صنایع خلاق تعریف 

دهند کرده و مرزهای صنایع خلاق را تا حدی گسترش می

که علاوه بر صنایع فرهنگی، صنایع تجاری هم در آن جای 

  (.2012گیرند )اوبرین، می

گروه دوم که طرفدار تفکیک تولیدات فرهنگی از سایر 

شده تحت   های مطرحیدات هستند معتقدند دیدگاهتول

توانند نمی ییتنها  به« خلاقیت و مالکیت معنوی»عنوان 

هستند. « فرهنگی»یا « خلاق»توضیح دهند چه چیزهایی 

معنای »کنار آن به مفهوم دیگری به نام  پس باید در

متوسل شد تا مرز این صنایع مشخص شود. آنها با « نمادین
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اند )گالوی و دانلوپ،  مخالف« خلاق است زیچ  همه»رویکرد 

که در  داندیبنکس، صنایع فرهنگی را صنایعی م(. 2002

 دارند شناسانه و نمادین حضورتولید کالاها و خدمات زیبایی

ارزش اصلی آنها در انتقال معنا در قالب تصاویر، نمادها، و 

 (.2002ها و صداها نهفته است )بنکس، نشانه

ن پذیرش معنای نمادین، بر مفهوم دیگری به گروه سوم ضم

( و 2002توجه دارند. بیلتون و لری )« ارزش استفاده»نام 

 ( اولین ویژگی خدمات نمادین را انتقال 2002مارتین )

دانند. پس صنایعی مانند مد، تبلیغات و معماری ها میایده

کنند اما چون کارکرد اگرچه معنای نمادین را تضمین می

دهند صنایع )کاربردی بودن( را در درجه اول اهمیت قرار می

 (.2002آیند )گالوی و دانلوپ، فرهنگی به شمار نمی

( در تعریف 2003گروه چهارم از اندیشمندان نظیر توز )

تکیه کرده و « های تولیدروش»صنایع فرهنگی بر معیار 

معتقدند صنایع فرهنگی صنایعی هستند که کالاها و 

را که محتوای آنها هنرمندانه و فرهنگی است، تولید خدماتی 

به تعریف توز، هنرهای خلاق اصیل را  کنند. بناانبوه می

های که بر مبنای روش توان صنایع فرهنگی نامید، چرانمی

شوند )گالوی و دانلوپ، تولید در مقیاس صنعتی تولید نمی

2002.)  

در اقتصاد،  عنوان صنایع پیشگام  با ظهور صنایع خلاق به

یی هاریزی سیاستبسیاری از کشورها کوشیدند با طرح

، به معرفی مشاغل و صنایعی بپردازند که قادرند با خاص

در رشد اقتصادی کشورها ایفا  یتولیدات خاص، نقش پررنگ

ظهور این صنایع از انگلستان بود، انگلیس  که ییآنجا کنند. از

م بودند. نهادهایی کشورهای اروپایی در این زمینه پیشگا و

(، DCMSمانند وزارت فرهنگ، ورزش و رسانه بریتانیا )

(، بنیاد WF) سیبنیاد هنرهای انگلیس )نفا(، بنیاد کار انگل

ملی علوم، فناوری و هنر بریتانیا )نستا(، بخش فرهنگی و 

(، شبکه نظام آماری اروپا KEAخلاق کمیسیون اروپا )

(ESSnetو گروه راهبر آمارهای فر ) (گروه لِگ)هنگی اروپا 

در رابطه با صنایع فرهنگی و خلاق  یهایبه ارائه چهارچوب

های خاص فرهنگی را از منظر پرداختند تا امکان ارائه تحلیل

های اجتماعی و اقتصادی فراهم کنند. ضمن آنکه سازمان

المللی نظیر یونسکو، کنفرانس توسعه و تجارت سازمان بین

( و WIPOجهانی مالکیت معنوی )ملل )آنکتاد(، سازمان 

 ( بهOECD) یهای اقتصادسازمان توسعه و همکاری

ارائه  ،منظور ارائه تعریف مشترک درباره بخش فرهنگی 

 و های مناسب جهت گردآوری و ارائه آمار فرهنگیچهارچوب

بندی نشان دادن تمایز تولیدات فرهنگی و خلاق به دسته

  صنایع خلاق و فرهنگی پرداختند.

کنار رویکردهای مذکور اندیشمندان حوزه فرهنگ و  در

گیری برخی از اند که مبنای شکلارائه داده ییها اقتصاد مدل

 شده هستند. یادرویکردهای 

رویکرد صنایع خلاق از وزارت فرهنگ، ورزش و  -5

وزارت فرهنگ، ورزش : (DCMSرسانه بریتانیا )رویکرد 

در سند نقشۀ صنایع خلاق،  1222و رسانه بریتانیا در سال 

 کرد: یبند طبقهزیر بخش  13این صنایع را در 
، یدست عیاشیای زینتی، صناتبلیغات، معماری، بازار هنرها و 

طراحی، مد، فیلم و ویدئو، موسیقی، هنرهای نمایشی، چاپ 

افزار و کامپیوتری، تلویزیون و رادیو و  و نشر، خدمات نرم

های ویدئویی و  ساز )بازیافزارهای تعاملی و سرگرمینرم

 (.1222اس، امسی؛ دی2012)اُریتز و همکاران،  (ای رایانه

های آژانس نوآوری» مراکزاس با امسیی، د2013در سال 

 که به« 2های خلاقمرکز مهارت»و « 1اجتماعی بریتانیا

شوند، نامیده می ستاسکیلو  بنیاد نستااختصار و به ترتیب  

-بندی از مشاغل و صنایع خلاق را بهمشارکت کرد تا دسته

صنایع خلاق، دو معیار  یبند دستهبرای رسانی کند. آنها روز

درصد  مشاغل یک  30تعیین کردند: نخست آنکه بیش از 

بخش جزو مشاغل خلاق به شمار آیند و دوم آنکه تعداد 

هزار  10های مشاغل خلاق در یک بخش از استخدام

(. موضوع 2012و  2013اس، امسیاستخدام فراتر رود )دی

ه شدن درصد افراد خلاق، باعث کنار گذاشت 30حداقل 

 بندی صنایع خلاق ها از دستهها و کتابخانهموزه فعالیت

  ها بهها و گالری(. بدین ترتیب موزه2012)اوبرین،  شدمی

طور کامل از صنایع خلاق جدا و در بهترین حالت یک رابطه 

شد )پرت و همکاران، اقتصادی نزدیک با آنها برقرار می

2002.)  

                                                 
1. NESTA (UK innovation agency for social goods) 

2. Creative Skillset 
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گروه  2صنایع خلاق را در  ساامسیبندی جدید دیدسته

 داد:جای می

-تبلیغات و بازاریابی؛ معماری؛ طراحی و طراحی مد، رادیو

افزار و خدمات  تلویزیون، فیلم و عکاسی؛ آی تی، نرم

کامپیوتری؛ انتشارات؛ موسیقی، هنرهای نمایشی و هنرهای 

 (2012و  2013اس، امسیدی) تجسمی

ق تغییر یافت. شروط معرفی مشاغل خلا 2012در سال 

درصد افراد در  30مبنای سنجش این بود که بیش از 

هزار شغل خلاق در  2مشاغل خلاق مشغول به کار و بیش از 

(. پس 2012اس، امسیباشند )دی ییشناسا  هر بخش قابل

گروه افزایش یافت.  2ها، تعداد صنایع خلاق به از بازنگری

پایین  رغم یعل -« هاهها و کتابخانها، گالریموزه» بنابراین

درصد(  22« )شدت خلاقیت»بودن درصد اشتغال خلاق یا 

بندی اضافه شدند به این دسته« یدست عیصنا»و همچنین  -

  (.2022)مرکز پِک نستا، 

اصطلاح اقتصاد تجربه از سوی : رویکرد اقتصاد تجربه

بسیاری از اقتصاددانان بالأخص دو دانشمند برجسته این 

مطرح شده است  -پاین و ژوزف گیلمورژوزف -حوزه 

(KEA  ،2002) .تکامل  سیر« اقتصاد تجربه»کتاب  آنها در

که « اقتصاد کشاورزی»کنند: اقتصادی را چنین معرفی می

که « اقتصاد صنعتی»گیرد؛ شکل می 1بر پایه مواد خام

« اقتصاد خدماتی»از مواد خام است؛  2مبتنی بر تولید کالاها

ها در فرایند تولید، انباشت کالاهای وآوریکه حاصل توسعه ن

کاهش نیاز به نیروی کار تولیدی و  ،فیزیکی تولید شده

ان خدماتی است و رافزایش تقاضا برای خدمات و کارگ

تعمدی خدمات به  یریکارگ که نتیجه به« اقتصاد تجربه»

عنوان صحنه و کالاها به عنوان وسیله با نیت درگیرسازی 

خریدارِ تجربه این تعامل و درگیری را  که ینحو  فرد است؛ به

های کالاها و خدمات باارزش دانسته و حاضر است از هزینه

و ارزشمند کسب کند )گیلمور و  یادماندنی تجارب به کاسته

بندی اساس دسته این (. صنایعی که بر1222و  2011پاین، 

 اند عبارتنداز:شده
هنرهای تجسمی، موسیقی، عروسک و سرگرمی، کتاب، 

تلویزیون، معماری، تبلیغات، طراحی، صنایع -تئاتر، رادیو

                                                 
1. commodities 

2. goods 

های چاپی، فیلم و ویدیو، تولید محتوا، ورزشی، رسانه

،  KEA) رویدادها، مؤسسات فرهنگی، سرگرمی و آموزشی

2002) 

 چارچوب » 1222یونسکو در سال : رویکرد یونسکو

3خود موسوم به« های فرهنگیآمار
FCS  را ارائه داد. نسخه

 شد:اولیه این چهارچوب از ده مقوله فرهنگی تشکیل می

و ادبیات، موسیقی، هنرهای میراث فرهنگی، مقوله چاپی 

نمایشی، هنرهای تصویری و پلاستیکی، سینما و عکاسی، 

های اجتماعی و فرهنگی، های پخش سراسری، فعالیترسانه

 ستیز طیها و طبیعت و محورزش و بازی

بازبینی نشده بود و لذا  2003چهارچوب تا سال این 

. در شدشامل نمیهای ارتباطاتی و اطلاعاتی را تکنولوژی

گزارش جدید بر آن دسته از تولیدات فرهنگی تمرکز شد که 

 خلاقو  صنایع فرهنگیعنوان خروجی   توانستند بهمی

تعریف شوند. در این رویکرد دو نکته حائز اهمیت بود: 

نخست آنکه چهارچوب جدید، الهام گرفته از تمایز میان 

صنایع فرهنگی و صنایع خلاق بود. صنایع خلاق نگاهی 

افزار، هایی نظیر نرمتر به فرایند خلاق داشته و حوزهردهگست

گرفتند؛ بنابراین محصولات تبلیغات و معماری را در بر می

تولیدات فرهنگی »عنوان   ها بهآمده از این فعالیت دست به

تولیدات »تر تحت عنوان و تولیدات فرهنگی سنتی« جانبی

لیدات فرهنگی گذاری شدند. دوم آنکه تونام« فرهنگی اصلی

اصلی به علت دارا بودن دو ویژگی ملموس )حمایت فیزیکی( 

و ناملموس )حمایت فرهنگی(، از تولیدات جانبی )که از 

طریق تولید تجهیزات و خدمات به تولیدات اصلی مرتبط 

دی خام در مقوله یک سیبنابراین شدند( متمایز شدند. می

له تولیدات شده در مقو دی ضبطتولیدات جانبی و یک سی

 (.2002گرفت )یونسکو، اصلی قرار می

( برای 1یونسکو مدلی جدید )شکل  2002در سال 

بتواند به یک تا  چهارچوب آمارهای فرهنگی ارائه کرد

های المللی برای ثبت و گردآوری فعالیتاستاندارد بین

 (.2010فرهنگی تبدیل شود )آنکتاد،

 

                                                 
3. Framework for Cultural Statistics 
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 (24: 2002چهارچوب آمارهای فرهنگی )یونسکو  .1شکل 

از سال پس : (LEG-Cultureرویکرد یورستات )

های فرهنگی در سطح اتحادیه ، آگاهی از فقدان آمار1222

ای در زمینه ارتقاء آمار رشد اروپا باعث تصویب قطعنامه

گروه راهبر آمارهای »فرهنگی و اقتصادی و تشکیل 

شد. گروه لگ  1222گ در سال موسوم به گروه لِ« فرهنگی

از  یتوجه با تعریف یونسکو آغاز به کار کرد، اما به طرز قابل

آن فاصله گرفته و پارامترهای محدودتری را برای سنجش 

ها کنار و بازی ستیز طیفرهنگی ارائه کرد: ورزش، مح

گذاشته شدند؛ هنرهای تجسمی در یک مقوله مجزا قرار 

نند معماری اضافه شدند. شکل های جدید ماگرفتند و حوزه

، KEAدهد )دامنه صنایع فرهنگی گروه لگ را نشان می 2

2002.)  
 

 
،  KEAرویکرد یورستات از صنایع فرهنگی ) .2شکل 

2002) 

 (ESSnet) شبکه نظام آماری اروپا: نِترویکرد اِس

 چهارچوبی را در رابطه با فرهنگ ارائه کرده است که 

 :ردیگ یرا در برمهای فرهنگی ذیل مقوله

های محوطه و ها، ابنیه تاریخیمیراث فرهنگی )موزه

هنرهای ها و نشریات، ها، کتابباستانی(، آرشیوها، کتابخانه

تجسمی )هنرهای زیبا، پلاستیک، عکاسی، طراحی(، 

هنرهای نمایشی )موسیقی، رقص، درام، سیرک، هنرهای 

بصری و -های سمعیهای زنده(، رسانهترکیبی و برنامه

های ، بازیونیزیتلو-ویها )فیلم، ویدیو، رادایچندرسانه

ویدیویی، ضبط صدا(، معماری، تبلیغات و صنایع هنری 

 (.2012؛ اُریتز و همکاران، 2012نت، س)ا یدست

 نت نشان مقایسه ابعاد فرهنگی یونسکو، گروه لِگ و اس

و میراث فرهنگی  یدست عینت تبلیغات، صنادهد که اسمی

میراث طبیعی،  و بندی گروه لگ افزودهناملموس را به دسته

ها و های پرینت، بازیافزارها و ارتباطات راه دور، فعالیتنرم

ها، گردشگری و همچنین تجهیزات حمایتی مربوط سرگرمی

 (.2012نت، بندی یونسکو را کنار گذاشته است )اسبه دسته

کنفرانس توسعه و تجارت سازمان ملل : رویکرد آنکتاد

برای کالاها و موجود موسوم به آنکتاد، بر اساس آمار تجاری 

های مختلف خدمات خلاق در سطح ملی به معرفی حیطه

هایی برای محدودیت ایع خلاق پرداخته است. آنکتادصن

تعریف چون شود؛ بندی این خدمات و کالاها متذکر میدسته

از صنایع خلاق در سطح جهان وجود ندارد و هر  یواحد

 بندی کشوری بر اساس تعریف خود این صنایع را طبقه

بندی آنکتاد از صنایع خلاق (. طبقه2002کند )آنکتاد، می

فرهنگی یونسکو بوده و  های( متأثر از مدل آمار3)شکل 

فرهنگی )تجلیات فرهنگی مشتمل بر چهار گروه میراث

سنتی و اماکن فرهنگی(، هنرها )هنرهای تجسمی، نمایشی 

 و  ریها )چاپ و نشر، صوت و تصوو موسیقی(، رسانه

های کارکردی )طراحی و خدمات های نوین( و آفرینشرسانه

  (.12: 2002)آنکتاد، خلاق( است 
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 (14: 2002رویکرد آنکتاد )آنکتاد،  .3شکل 

 

ضمن اشاره به  2012آنکتاد در گزارش خود در سال 

تعیین مرزهای بین کالاهای خلاق محض با  یدشوار

ساز و ماشینی و ... بر این نکته تولیدات انبوه؛ کالاهای دست

تمام بندی کالاهای خلاق شامل کند که طبقهتأکید می

گردد؛ زیرا همه آنها طبق شده می های ذکرکالاها با ویژگی

چهارچوب آنکتاد در چرخه خلق، تولید و توزیع محصولات 

ملموس با محتوای خلاق، ارزش اقتصادی و فرهنگی و هدف 

  (.2012گیرند )آنکتاد، بازار قرار می

سازمان جهانی : (WIPOرایت )رویکرد صنایع کپی

( روشی برای ارزیابی تأثیر WIPOمالکیت معنوی )

رایت رایت ارائه کرده است. مدل کپیاقتصادی صنایع کپی

بر پتانسیل درآمدزایی از حقوق سرمایه معنوی تأکید و 

سوگیری کاملاً تجاری در تعریف از خدمات فرهنگی خلاق 

معنوی  تی(. سازمان جهانی مالک2002دارد )تراسبی،

بندی بعد طبقه 20گروه و  3رایت را در ( صنایع کپی2003)

  (.2012( )اُریتز و همکاران، 1کرده است )جدول 
 

 (2012رایت )اُریتز و همکاران، رویکرد صنایع کپی .1جدول 

 

های سازمان توسعه و همکاری: رویکرد صنایع محتوایی

OECD) اقتصادی
در پیوستی با عنوان  2002در سال ( 1

پوشانی میان بر هم« جامعه اطلاعاتی  راهنمایی سنجش »

های های اطلاعاتی، ارتباطات راه دور و فعالیتفناوری

و هم صنایع  ICTن هم کند. این سازمامحتوایی تأکید می

توصیف « جامعه اطلاعاتی»عنوان سازندگان  محتوایی را به

چنین آمده است که  OECDکرده است. در گزارش نشریه 

های جامعه اطلاعاتی توافق های بعدی در ایجاد شاخصگام»

 ICTبر سر تعریف صنایع محتوایی است که اگر به تعریف 

تصاد اطلاعات ارائه افزوده شود، یک تعریف کاربردی از اق

اند که با صنایعی تعریف شده ICTتر صنایع پیش«. دهدمی

استفاده از ابزار الکترونیکی باعث تسهیل پردازش، انتقال و 

شدند. در این تعریف صنایع محتوایی که نمایش اطلاعات می

بودند؛ اما پردازند نادیده گرفته شدهبه خلق اطلاعات می

بخش محتوایی شامل صنایعی  OECD فیمطابق تعر

 « محصولات محتوای اطلاعاتی»خواهد بود که به تولید 

مجموعه بخش پردازند؛ بخش محتوای الکترونیکی زیرمی

شود که اساساً به گیرد و شامل صنایعی میمحتوایی قرار می

محصولات »یا « محصولات محتوای الکترونیکی»تولید 

(. هارتلی KEA  ،2002پردازند )می« محتوای دیجیتال

 کند:( صنایعی محتوایی را به شرح زیر معرفی می2002)

موسیقی، پخش  یفروش شده، خرده پیش ضبط موسیقی از

صنایع  ایافزار، خدمات چندرسانهسراسری فیلم، نرم

چاپ  دارند و عبارتنداز: یرایت رابطه تنگاتنگمحتوایی با کپی

)دستگاه  یو نشر، فیلم، تلویزیون، رادیو، فنوگراف

-صوت(، محتوای موبایلی، تولید مستقل صوتی ضبط

 دیهای الکترونیکی و محتوای تولتصویری، محتوای وب، بازی

  (.2022)آنکتاد،  تالیجیبرای ادغام د شده
 

در این رویکرد صنایع : رویکرد فرانسوی صنایع فرهنگی

شوند های اقتصادی تعریف میای از فعالیتفرهنگی مجموعه

های ارتباطی، های مادی یا فناوریاستفاده از پیشرانکه با 

تر معنا، خلق و کارکردهای تولید را با کارکردهای صنعتی

                                                 
1. Organization for Economic corporations and 

Development  
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دهند سازی در مقیاس بزرگ پیوند میساخت و تجاری

(KEA  ،2002 2010و 2002؛ یونسکو، 2010تراسبی، ؛.) 

 را وهش وزارت فرهنگ و ارتباطات فرانسه صنایع فرهنگیپژ

تصویری و -های صوتیدر سه گروه اصلی نشر، فعالیت

-این طبقه 2د. جدول کنبندی میهای مرتبط طبقهفعالیت

  (.KEA  ،2002دهد )بندی را نشان می

 (KEA  ،2002رویکرد فرانسوی صنایع فرهنگی ) .2جدول 

 
 

شـبکه  : (2012رویکرد شبکه صننایع خنلاق اسنپانیا )   

مقولـه و نـه زیرمقولـه تشـکیل     صنایع خلاق اسپانیا از چهار 

دهـد )اُریتـز و   هـا را نشـان مـی   این مقوله 3شود. جدول می

  .(2012همکاران، 
 

رویکرد شبکه صنایع خلاق اسپانیا )اُریتز و  .3جدول 

 (2012همکاران، 

  

، وزارت MTI: رویکرد وزارت تجارت و صنعت سنگاپور

کرده ( الگویی را تدوین 2003تجارت و صنعت سنگاپور )

تر از صنایع است که صنعت خلاق را مفهومی گسترده

. در این الگو ردیگ یکند و آن را در برمفرهنگی تعریف می

 است و تر از صنایع خلاق رایت گستردهصنعت کپی

هایی مانند طراحی صنعتی اگرچه کارکردهای فرهنگی حوزه

ندارند، به دلیل وجود خلاقیت در آنها جزء صنایع خلاق به 

د. در انو مطابق قانون مالکیت معنوی دارای ارزش آمدهمار ش

 صنایع  رمجموعهیدیدگاه سنگاپوری، صنایع خلاق ز

)محمدی،  اندرایت و مشتمل بر صنایع فرهنگیکپی

این رویکرد را نشان  2(. شکل 1322و کمالیان،  زاده یحاج

 .دهدمی
 

 
رویکرد وزارت تجارت و صنعت سنگاپور )هنگ و  .4شکل 

 (2003همکاران، 

رویکرد بخش فرهنگی و خلاق کمیسیون اروپا 

(KEA) : چهارچوبی ارائه کرده که در آن بخش فرهنگی از

 شود. بخش فرهنگی از غیرفرهنگی متمایز میبخش 

های غیرصنعتی )هنرهای اصیل( و صنعتی )صنایع بخش

منحصراً فرهنگی دارد.  فرهنگی( تشکیل شده و خروجی

تواند دهد میفرهنگ که محصول نهایی مصرف را شکل می

هدف مصرف در محل  قابل تکرار بوده و با یک محصول غیر

هدف تولید انبوه  شگاه( یا باعرضه )مثل کنسرت یا نمای

(. در این الگو، KEA ،2002)مثل کتاب( ارائه شود )

عنوان ورودی کلیدی شایسته دریافت   فرهنگ و هنر به

(. در بخش غیرفرهنگی صنایع خلاق 2002)اوکونر، اند یارانه

و صنایع مرتبط قرار دارند. لایه دوم یعنی بخش خلاق شامل 

که خروجی کاربردی داشته و  شود یهایی مصنایع و فعالیت

عناصری از دو لایه قبلی را در فرایند تولید در  حال  نیع در

« صنایع»در کنار « هافعالیت»گیرد. حضور عنوان اختیار می

هایی نظیر طراحی خودرو که در شود فعالیتسبب می

صنایعی مانند خودروسازی )صنایع غیر خلاق( حضور دارند 

رهنگی گنجانده شوند. لذا بخش خلاق نیز در این ترسیم ف

های گیرد که فرهنگ وارد تولید سایر بخشزمانی شکل می
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(. با توجه به اینکه در این KEA  ،2002شود )اقتصادی می

مدل، نقش فرهنگ و هنر در رابطه با صنایع خلاق نقشی 

صنایع غیرفرهنگی به شمار  جانبی است لذا صنایع خلاق

(. لایه سوم با توجه به تعریف 2002آیند )اوکونر، می

WIPO «نام گرفته است. این لایه به « صنایع مرتبط

شدت به   های خلاق و فرهنگی متعلق نیست ولی بهبخش

آنها وابسته است. تخصص این صنایع تولید، ساخت و فروش 

تجهیزاتی است که عملکرد آنها تسهیل خلق، تولید و 

ه است. لازم به ذکر شد استفاده از آثار و موضوعات محافظت

 های آماری اقتصاد فرهنگی، این بخشاست که در ارزیابی

تعیین حدود آن غیرممکن  ونگیرد، چمورد بررسی قرار نمی

 است و در صورت گنجاندن صنایعی مانند سازندگان 

ها های همراه در این بررسیهای تلویزیونی و تلفنگیرنده

با صنایع چاپ و نشر باید سازندگان جوهر و خودکار را که 

(. KEA  ،2002ها گنجاند )نیز در بررسی انددر ارتباط

 دهد.این چهارچوب را نشان می 2جدول 

رویکرد بخش فرهنگی و خلاق کمیسیون اروپا  .4جدول 

(KEA ،2002) 

 

نستا، بنیاد ملی علوم، فناوری و هنر بریتانیا : ویکرد نستا

( بر اساس رویکردهای موجود در تعریف صنایع 2002)

گروه را که با یکدیگر همپوشانی دارند معرفی خلاق چهار زیر

 (.2013کند )هارتلی و همکاران، می
هنرهای زیبا که بر تولیدات بسیار نادر *هنرهای اصیل نظیر 

 کنند.تمرکز می

 باعث ، *محتوا که نقطه مقابل هنرهای اصیل بوده

ای های جمعی شده و به طرز گستردهگیری رسانهشکل

 شود.مصرف می

هایی مانند تبلیغات و معماری مطرح *خدمات که در عرصه

نهایی  یفروش هستند و مورد مصرف یا خرده B to Bبوده، 

 باشند.نمی

*تجارب که توجه مردم را به رویدادهای زنده مانند 

ها و های موضوعی، موزهها، موسیقی زنده، پارکفستیوال

  (.2002)اوکونر،  کنندها جلب میگالری

  .دهدرویکرد نستا را نشان می 2شکل 
 

 
 (55: 2002رویکرد نستا )نستا،  .5شکل 

( 2002هزموندالگ ): هزموندالگرویکرد متون نمادین از 

بندی صنایع فرهنگی پیشنهاد مدل متون نمادین را برای دسته

(. این مدل ریشه در مطالعات 2012داده است )ارُیتز و همکاران، 

آن را  کرده،فرهنگی دارد و بر ارزش فرهنگی تولیدات تمرکز 

، 2002داند )تراسبی منشأ اصلی رشد اقتصادی این صنایع می

(. در این رویکرد هنر برتر، بستر فرهنگی و 2002ز اوکونر نقل ا

شود. این عامه تمرکز می  سیاسی در نظر گرفته شده و بر فرهنگ

فرهنگ یک جامعه را به تولید،  دهنده لیمدل فرایندهای تشک
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دهد که های نمادینی نسبت میانتشار و مصرف متون یا پیام

ن، سینما، کتاب و مطبوعات تلویزیو-هایی نظیر رادیوتوسط رسانه

 12(. این مدل از سه گروه و 2013شوند )هزموندالگ، منتقل می

را نشان  ها یبند این دسته 2شود. جدول زیرگروه تشکیل می

   (.2012؛ ارُیتز و همکاران،  2: 2010دهد )آنکتاد،می

 2: 2010رویکرد متون نمادین هزموندالگ )آنکتاد، .5جدول 

 (2012ران، ؛ اُریتز و همکا

 
 

مدلی که در تعریف خود : مرکز )تراسبی( های هممدل دایره

های اقتصادی و فرهنگی را با از کالاها و خدمات فرهنگی، ویژگی

)تراسبی،  مرکز است های همکند، مدل دایرهیکدیگر تلفیق می

پردازد )جانسون، میو به تخمین ارزش فرهنگ و هنر  (2010

های محتوای فرهنگی از تلفیق ایده(. مطابق این مدل 2012

خلاق منبعث شده و منجر به تولید و ارائه صوت، متن و تصویر 

ها ریشه در هنرهای خلاق اصیل دارند. این گردد. این ایدهمی

مدل اولویت را به فرایندهای خلاق هنری )متمایز از خلاقیت 

دهد و به همین دلیل هنرهای خلاق اصیل در مرکز علمی( می

  (.2002گیرند )تراسبی، قرار می مدل
، ارزش یا محتوای را ترین ویژگی صنایع فرهنگیتراسبی بارز

. کالاهای مختلف داندمیفرهنگی کالاها و خدمات تولید شده 

درجات متفاوتی از محتوای فرهنگی نسبت به ارزش تجاری خود 

دارند. طبق این مدل هرچه محتوای فرهنگی یک کالا یا خدمت 

آن با قدرت بیشتری ادعا  دکنندهیر باشد صنعت تولتمشخص

مرکز  های همفرهنگی است؛ بنابراین دایره یخواهد کرد که صنعت

(. مدل تراسبی 2010)تراسبی، اند کننده نییدر این زمینه تع

هایی که . فعالیتشودشامل میچهار بخش از صنایع فرهنگی را 

دارند؛  سهم بیشتری از محتوای فرهنگی را  ندتربه مرکز نزدیک

های بیرونی در ارزش خود میزانی از هنر خلاق را حلقه که یدرحال

یابند ها به بیرون گسترش میگیرند و هر چه حلقهبر می در

طور مستقیم  شوند که بهاز ارزشی می یتر شامل بخش کوچک

 (.2012به هنرهای خلاق مرتبط است )جانسون، 

در مرکز این مدل صنایع اصیل )هنرهای خلاق( قرار دارند که 

میزان محتوای فرهنگی نسبت به محتوای تجاری آنها با توجه به 

شود )تراسبی، نظر در بالاترین سطح تعیین می موردمعیارهای 

صنایعی « سایر صنایع فرهنگی اصیل»در لایه دوم یعنی  (.2001

گیرند که در کنار کالاها و خدمات فرهنگی، کالاها و قرار می

میزان کالاها  که یطور کنند، بهفرهنگی هم تولید میخدمات غیر

هنرهای »ه در مقایسه با در این لای شده دیو خدمات فرهنگی تول

در  (.2001تر است )تراسبی، )مرکز( نسبتاً پایین« خلاق اصیل

گیرند ها قرار میمانند رسانه« ترصنایع فرهنگی وسیع»لایه سوم 

؛ صنایعی که شودشامل میرا « صنایع مرتبط»و لایه چهارم 

 محتوای تجاری آنها در بالاترین سطح قرار دارد )ارُیتز و همکاران،

همه صنایع در این مدل نیازمند  (.2010؛ تراسبی 2012

عنوان یک ورودی اساسی بوده و تمام محصولات با   خلاقیت به

شوند و از مالکیت معنوی سطحی از محتوای فرهنگی ارائه می

شوند )تراسبی، مند میعنوان منبع قدرت اقتصادی بهره  به

 .دهدنشان میمدل تراسبی از صنایع فرهنگی را  2(. شکل 2010

 
: 2002مرکز تراسبی )تراسبی، های هممدل دایره .2شکل 

150 

 2002در سال : (WFمرکز بنیاد کار )های هممدل دایره

مدلی را ارائه کرد که مبتنی  DCMSبنیاد کار با همکاری 

هسته »مرکز تراسبی بود. در مرکز مدل  های همبر مدل دایره

هنرهای »جای دارد. در اینجا هسته خلاق نماینده « خلاق
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هم -« تولیدات اصیل»نیست بلکه تمام انواع « اصیل سنتی

شامل  را -های خاص کامپیوتریفرهنگ عمومی و هم برنامه

جای دارند که به « صنایع فرهنگی». در لایه دوم شودمی

. فیلم، تلویزیون، رادیو، اندتولیدات خلاق یساز یدنبال تجار

های کامپیوتری در این دسته قرار صنعت موسیقی و بازی

(. لایه 2013؛ هارتلی و همکاران، 2002گیرند )اوکونر، می

شامل را « تولیدات اصیل»هستند که « صنایع خلاقی»سوم 

که  کنند؛ چراو آنها را با یک عملکرد معین تلفیق میشده 

ها ها باید سرپا باشند، تبلیغات باید بفروشند، لباسساختمان

باید پوشیده شوند و طراحی باید به حیات خود ادامه دهد 

تر اقتصاد قرار های وسیع(. در لایه آخر بخش2002)اوکونر، 

 گیرند تا های خلاق را به کار میگیرند که ورودیمی

 و موضوعی یها ای را به فروش برسانند )مانند پارکتجربه

 2شکل  (.2002؛ اوکونر، 2013)هارتلی و همکاران، ( ها موزه

  .دهدمدل بنیاد کار را نشان می
 

 
 (2002مدل بنیاد کار )جِئول و هاتون،  .2شکل 

دناتال و : مدل نفا )بنیاد هنرهای انگلستان جدید(

( در گزارشی که برای بنیاد نفا ارائه دادند، 2002واسال )

استانداردی را جهت سنجش سهم فرهنگی چهارچوب 

(. در هسته 2012اقتصاد خلاق معرفی کردند )جانسون، 

گیرند که بر تولید و فرهنگی، مشاغل و صنایعی قرار می

توزیع کالاها و خدمات فرهنگی و سرمایه معنوی تمرکز 

تری دارند. در این مدل هسته فرهنگی در دل صنایع وسیع

گیرد. صنایع فرهنگی ، قرار میکه صنایع خلاق نام دارند

دهنده پیرامونی که در لایه بیرونی هسته قرار دارند، نشان

مشاغل و صنایعی هستند که ممکن است به هسته اضافه 

شوند تا یک مطالعه خاص اقتصاد خلاق محلی شکل گیرد 

(. این مدل تولیدات فرهنگی را به دو 2002)دناتال واسال، 

کند. کالاهای ملموس از یم مینوع ملموس و ناملموس تقس

 طریق نشان تجاری و کالاهای ناملموس از طریق حق 

مدل  2(. شکل 2012شوند )جانسون، رایت حمایت میکپی

  .دهدنفا را نشان می
 

 
 (2002مدل نفا )دناتال و واسال،  .2شکل 

مرکز که  های همدایره مدلر: مرکز بیکهای هممدل دایره

مشاغل و صنایع ، ( ارائه شده است2012توسط بیکر )

سازد. این فرهنگی را از مشاغل و صنایع خلاق متمایز می

نظیر گیبسون و کونگ  دیدگاه همسو با دیدگاه اندیشمندانی

( است. گالوی و دانلوپ 2002( و گالوی و دانلوپ )2002)

معتقدند یکی پنداشتن صنایع خلاق و فرهنگی باعث مدفون 

گذاری فرهنگی شده و از نکته شدن هدف اصلی سیاست

اصلی درباره مزایای عمومی مهم حاصل از فرهنگ غافل 

ستند و شیوه شود؛ مزایایی که قابل حصول در بازار نیمی

عنوان بخشی از اقتصاد   متداول در نگاه به بخش فرهنگی به

این بخش را شامل دستور کار  یسادگ  عظیم خلاق، به

کند که شمول مناسبی نیست )جانسون، اقتصادی می

2012 :22.)  
 یا رمجموعهی( صنایع خلاق فرهنگی ز2در مدل بیکر )شکل 

 .از صنایع خلاق هستند
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  (2012مدل بیکر )بیکر،  .2شکل 

اسـتاچویاک  زک و تومـک : استاچویاکزَک و تومکمدل 

مرزهـای  هـا و رویکردهـای پیشـین     ( با مطالعه مـدل 2012)

 اند.مشخص کرده 10صنایع خلاق و فرهنگی را مطابق شکل 
 

 
 

زک و استاچویاک )تومکزک و : مدل تومک10شکل 

 (2015استاچویاک، 

 های پژوهشیافته -2

های صنایع خلاق و حاصل از مقایسه و انطباق مدل نتایج

 ها، در آمده است. مطابق یافته 2فرهنگی در جدول 

از صنایع خلاق به علت تأکید بر  DCMSبندی طبقه

خلاقیت فردی و مالکیت معنوی و عدم توجه به معنای 

 های اقتصادی ذیل این صنایع قابلنمادین، تمام فعالیت

ها چه در مرحله هستند؛ چون تقریباً تمام فعالیت فیتعر 

ای از تولید و چه در مرحله نوآوری و ارائه خدمات، درجه

 گیری باشند. این امر باعث شکلخلاقیت را دارا می

و آن را زیر  شده  فیای از انتقادات درباره این تعرمجموعه

 (.2012سؤال برده است )اوبرین، 

هزموندالگ در مدل متون نمادین، همانند اوکونر بر ایجاد یا 

کند. انتقال معنای نمادین که معرف فرهنگ است، تأکید می

از ارزش فرهنگی آنها منبعث  در اینجا ارزش اقتصادی کالاها

شود و تولید فرهنگ به تولید و انتقال معنا اشاره دارد. در می

نت نیز بر رویکرد فرانسوی از صنایع فرهنگی و رویکرد اس

 صنایع فرهنگی تمرکز شده است.

خلاق کمیسیون اروپا، ضمن پذیرش و بخش فرهنگی 

بر های خلاقیت، مالکیت معنوی و معنای نمادین ویژگی

مفهوم ارزش استفاده تأکید کرده و صنایعی مانند مد، 

رغم تضمین معنای نمادین، صنایع تبلیغات و معماری را علی

که این صنایع مانند  آورد؛ چرافرهنگی به شمار نمی

کارکرد )کاربردی و سودمند  خودروسازی و تولیدات خانگی،

 دهند.بودن( را در درجه اول اهمیت قرار می

با معرفی « ارزش استفاده»در توجه به مفهوم  تراسبیدیوید 

معتقد است، برای بسیاری از کالاها « کالای مشترک»مفهوم 

تشخیص نسبت ارزش فرهنگی و ارزش کارکردی آنها دشوار 

زمان هر دو نوع ارزش را در آن کالاها  است و بایستی هم

جستجو کرد. به همین دلیل آن کالاها را به لحاظ اقتصادی 

نامد؛ مانند صنعت مد و تبلیغات که هم می« کالاهای مشترک»

کنند و شناخت ارزش فرهنگی و هم ارزش کارکردی ایجاد می

(. سایر 2002و دانلوپ،  ها دشوار است )گالوینسبت این ارزش

کار  ادیمرکز مانند مدل بیکر و مدل بنهای همدایره یها مدل

ند که کالاها و خدمات نکصنایع خلاق را صنایعی معرفی می

گیرند. در مدل بر می و صنایع فرهنگی را در کردهخلاق تولید 

زک و کموزارت تجارت و صنعت سنگاپور، مدل نفا، مدل تو

استاچویاک و نیز رویکردهای یونسکو و یورستات صنایع خلاق 

 شوند.مفهومی گسترده بوده و صنایع فرهنگی را شامل می

های صنایع خلاق دربرگیرنده شهمطابق رویکرد آنکتاد خو

های بالادستی نظیر هنرهای سنتی، هنرهای نمایشی، فعالیت

نظیر  یدست نییهای پاادبیات و هنرهای تجسمی و فعالیت

باشند. از های مرتبط میتبلیغات، طراحی، چاپ و نشر و رسانه

ای از صنایع خلاق این منظر صنایع فرهنگی زیرمجموعه

کنار صنایع  ی است که صنایع خلاق درهستند. این در حال

گیرند رایت قرار میتر صنایع کپیمحور ذیل خوشه وسیع-توزیع

 (.2002 ،)آنکتاد
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فرهنگی،  عی( در فهرست خود از صنا2002)هزموندالگ 

زعم او نیز،  هنرهای خلاق اصیل را مستثنا کرده است. چون به

صنایع فرهنگی محوری با تولید در مقیاس صنعتی سروکار 

دارند. پس تبلیغات، بازاریابی، رادیو و تلویزیون، فیلم، اینترنت، 

ی صنایع موسیقی و چاپ و نشر در زمره صنایع فرهنگی محور

سمی و نمایشی( در طو هنرهای خلاق اصیل )نظیر هنرهای تج

رغم علی چرا کهگیرند. قرار می« جانبی»زمره صنایع فرهنگی 

یا غیرصنعتی  یصنعت مهیهای نتولید معنای نمادین، با روش

 (.2002شوند )گالوی و دانلوپ، تولید می

 های محقق(های صنایع خلاق و فرهنگی )منبع: یافتهبندی رویکردها و مدلدسته .2جدول 
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  گیریبحث و نتیجه -2

 از فرهنگی به خلاق به و تغییر« خلاقیت»استفاده از عنوان 

بسیاری از گرفته است.  طور گسترده موردبحث قرار 

صنایع فرهنگی و صنایع خلاق را یکسان فرض  ،اندیشمندان

 برندیکدیگر به کار می یجا  کرده و این دو مفهوم را به

 ای این تغییر به معنای (. برای عده2002 ،دانلوپ و )گالوی
است که صرفاً با عنوان  به رسمیت شناختن محوریت فرهنگ

ای دیگر این تغییر نام شود. برای عدهنوشته می« خلاقت»

نظر آنها تعیین اینکه چه  که از رسد؛ چرامعنا به نظر میبی

خلاق و یا تعیین تفاوت چیزی خلاق است و چه چیزی غیر

 خلاقیت علمی و فناورانه با خلاقیت فرهنگی، سؤالاتی 

ای صنایع خلاق را (. عده2011پاسخ هستند )اوکونر، بی

جای صنایع فرهنگی به کار  تر دانسته و بهعنوانی مناسب

معتقد است تغییرات فناورانه شامل ظهور  نگهامیکان برند.می

صنایع »سازی، مفهوم قدیمی گستر و دیجیتالیوب جهان

-هایی نظیر فیلم، رادیوکه بر هنر و رسانه را« فرهنگی

صنایع »تمرکز بود کنار زده و مفهوم تلویزیون و موسیقی م

زعم او صنایع فرهنگی  را جایگزین آن کرده است. به« خلاق

ظهور کرده بودند و  20کلاسیک از پیشرفت تکنولوژیک قرن 

و اوایل  20صنایع خلاق حاصل تغییرات فناورانه اواخر قرن 

ای مانند (. عده2002)گالوی و دانلوپ،  باشند یم 21قرن 

به دلایل سیاسی اصطلاح صنایع  2011و تورنر  2002میلر 

دهند و معتقدند گذار فرهنگی را به صنایع خلاق ترجیح می

نشینی کردن از از صنایع فرهنگی به خلاق به معنی عقب

عمومی و جایگزینی آن با سودآوری و درآمد  تعهد به منفعت

  بازار است. گارنهام معتقد است، اندیشمندان این حوزه به

به نقد ایدئولوژیک صنایع فرهنگی  یسادگ آنکه به یجا

های پرداخته و چنین فرض کنند که فرهنگ از طریق قالب

شده تولید و توزیع به انحراف کشیده شده است، صنعتی

را « اقتصاد اطلاعات»بایستی با عمق بیشتری مباحث 

   .(2013بررسی کنند )هارتلی و همکاران، 

استفاده از اصطلاح خلاقیت،  ( معتقد است با2011اوکونر )

-کرد شده ادعا می استقلالی که هنر در برابر فرهنگ تثبیت

، زیرپا گذاشتن عامدانه قوانین، دهایدونباییعنی مواجهه با با

شناسی غیرمنطقی و شناختی و روشپیروی از منطق زیبایی

 اکنون به بخشی از معنای نمادین تبدیل  -خاص هنر

 عبارت  ده ظرفیت همه افراد است؛ بهدهن است که شکلشده

شناسی و هنر مستقل را خلاقیت نوعی خاص از زیبایی گرید 

گرفته و آن را به یک ویژگی انسانی جهانی تبدیل  بردر 

تواند کرده است که دیگر در انحصار هنرمند نیست بلکه می

تر در دسترس قرار برای توسعه اجتماعی و اقتصادی گسترده

 (.2011، گیرد )اوکونر

دهد که در موجود نشان می یها بررسی رویکردها و مدل

برخی از رویکردها مانند رویکرد کمیسیون اروپا صنایع خلاق 

اند. مطابق طور کامل از هم تفکیک شده  صنایع فرهنگی به و

این رویکرد صنایع خلاق نظیر تبلیغات، طراحی و معماری 

 برایصنایع فرهنگی نیستند اما از عناصر فرهنگی و هنری 

بخش  گرید ی عبارت  برند. بهارائه خروجی کاربردی بهره می

ولید در گیرد که فرهنگ و هنر وارد تخلاق زمانی شکل می

( یهای اقتصادی )نظیر طراحی خودرو و معمارسایر بخش

های اقتصادی هدف در این بخش که یی آنجا شود. پس ازمی

اصلی، تولید و ارائه محصول کاربردی است و هنر و فرهنگ 

کنند، صنایع خلاق صنایع غیرفرهنگی نقش جانبی ایفا می

ر واقع شده انتقاد اوکون شوند. این رویکرد موردنامیده می

توان پس از پنجاه سال پرسد، چگونه میاست. اوکونر می

مطالعات فرهنگی، صنایعی مانند طراحی، تبلیغات و مد را 

کنار « هنر اصیل نبودن»غیرفرهنگی دانست و به دلیل 

نظر اوکونر این رویکرد در تعریف صنایع خلاق و  گذاشت. از

 اتکا نیست. قابلفرهنگی و تحدید مرزهای آن موفق نبوده و 

اروپا یادآور دیدگاه اندیشمندانی مانند  ونیسیرویکرد کم

 بیلتون، لری و مارتین است که در تعریف صنایع فرهنگی، در

 توجه « ارزش استفاده»کنار معنای نمادین، بر مفهوم 

 ها کنند و اولین ویژگی خدمات نمادین را انتقال ایدهمی

تبلیغات، مد و معماری به دانند. در این تعاریف صنایع می

 علت اینکه کاربردی بودن را در درجه اول اهمیت قرار 

آیند. در رویکرد متون دهند، صنایع فرهنگی به شمار نمیمی

نمادین هزموندالگ نیز صنایعی مانند خودروسازی که 

کنند اما هدف اول آنها ارزش نمادین تولید می کالاهای با

 صنایع فرهنگی محسوب ارائه خدمات معنادار نیست، 

شوند. هزموندالگ اصطلاح صنایع فرهنگی را ترجیح نمی

های آنچه تواند پویاییداده و معتقد است این مفهوم بهتر می

نامد نظیر فیلم، موسیقی، می« ایهسته»که او بخش  را
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تلویزیون و محتوای دیجیتال را به تصویر بکشد. -رادیو

است فرهنگی که هنرهای هزموندالگ برخلاف سایر اسناد سی

ها کنند، رسانهاصیل را در هسته صنایع فرهنگی تعریف می

دهد )هارتلی و همکاران، را در مرکز صنایع فرهنگی قرار می

2013.) 

اگر مطابق رویکرد کمیسیون اروپا، صنایع خلاق غیرفرهنگی 

خوانده شوند، آیا صنایع فرهنگی نیز غیرخلاق خواهند بود و 

یع فرهنگی را صنایع خلاق نامید؟ پاسخ به این توان صنانمی

 توان یافت.مرکز میهای همدایره یها سؤال را در مدل

مرکز ضمن توجه به معنای های همتراسبی در مدل دایره

نمادین و ارزش استفاده، به هر دو جنبه فرهنگی و اقتصادی 

صنایع فرهنگی توجه کرده و مفهوم کالای مشترک را ارائه 

ست. او به مرزبندی صنایع فرهنگی و خلاق پرداخته اما اداده

عنوان صنایع   که باعث معرفی صنایع خلاق به یا گونه نه به

گونه که صنایع  غیرفرهنگی شود. او معتقد است همان

کنند، بر خلاقیت، کالای فرهنگی تولید می فرهنگی با تکیه

خلاق خلاقیت کالاها و خدمات  بر  هیصنایع خلاق نیز با تک

 دهند. خلاقیت یک عنصر ورودی اساسی برای هرارائه می

هاست. در صنایع خلاق تمام محصولات با سطحی از  آن یدو

شوند. بدین ترتیب که صنایع محتوای فرهنگی ارائه می

خلاقی که سطح فرهنگی محتوا در بالاترین سطح است 

 شوند و در مرکز قرار صنایع فرهنگی اصیل خوانده می

ند و صنایع خلاقی که سطح تجاری محتوا در بالاترین گیرمی

 شوند و در سطح باشد، صنایع خلاق مرتبط نامیده می

گیرند. در هر دو حالت های پیرامونی بیرونی قرار میلایه

عنوان عنصری کلیدی   عنصر خلاقیت و فرهنگ و هنر به

مرکز مانند مدل های همهای دایرهحضور دارد. در سایر مدل

شده توسط  رویکردهای ارائه رکار و نیز د ادیر و مدل بنبیک

یونسکو، آنکتاد و وزارت تجارت، صنعت و معدن سنگاپور، 

اند که همچون چتری صنایع خلاق صنایعی معرفی شده

ها و  کنند. در تمام این مدلصنایع فرهنگی را احاطه می

رویکردها، اگرچه صنایع خلاق از صنایع فرهنگی متمایز 

 همیناند. بهند، اما صنایعی غیرفرهنگی به شمار نیامدهاشده

که  اند؛ چراترتیب صنایع فرهنگی نیز غیرخلاق فرض نشده

 عنصر خلاقیت در هسته آفرینش فرهنگی قرار دارد؛ بنابراین 

اند که صنایع توان گفت غالب اندیشمندان بر این عقیدهمی

صنایع »عناوین توان از فرهنگی همواره خلاق هستند و می

برای اشاره به آنها بهره «  صنایع فرهنگی و خلاق»یا « خلاق

ای که از خلاقیت و برد؛ اما صنایع خلاق بر اساس میزان بهره

تری که دنبال برند و اهداف کمتر تجاری یا تجاریهنر می

فرهنگی و سختی  کنند، صنایعی هستند که گاهی بهمی

شوند. به همین دلیل است گاهی کاملاً فرهنگی نامیده می

صنایع خلاق به جای که استفاده از عنوان صنایع فرهنگی 

 )که مفهومی گسترده است( و یکی پنداشتن صنایع فرهنگی 

  و صنایع خلاق نادرست خواهد بود.

 یبررس ها در رویکردهای موردبررسی جایگاه رسانهاز طرفی 

-جمله رادیو ها از، رسانهآنهادهد که در تمام نشان می

ها ای، مطبوعات، موسیقی و چندرسانهتلویزیون، روزنامه

و هیچ رویکردی وجود  بودهبخش لاینفک صنایع فرهنگی 

ها را بندی خود از صنایع فرهنگی، رسانهه در طبقهندارد ک

نادیده گرفته و یا در درجه پایینی از اهمیت قرار دهد. 

داند و ها را هسته صنایع فرهنگی میهزموندالگ رسانه

توجه  عنوان صنایع فرهنگی گسترده مورد تراسبی آنها را به

و  دهد. یونسکو آنها را صنایع فرهنگی اصلی دانستهقرار می

های فرهنگی ها را در مقولهشبکه نظام آماری اروپا رسانه

خود جای داده است. کمیسیون اروپا آنها را در بخش 

فرهنگی صنعتی گنجانده و رویکرد شبکه صنایع اسپانیا 

ها داشته است؛ بنابراین هیچ تردیدی ای به رسانهتوجه ویژه

ر سراسر عنوان صنایع فرهنگی د  ها بهوجود ندارد که رسانه

 صنایع»ذیل  توان آنها رالذا می اند.جهان پذیرفته شده

« صنایع فرهنگی و خلاق» آنها راو تعریف کرده  نیز « خلاق

ها به یکدیگر در رابطه با رسانه یجا  نامید و این عناوین را به

 . کار برد

صنایع خلاقِ »وان با توجه به نتایج به دست آمده عن

یکسان نبوده و « صنایع فرهنگیِ خلاق»با عنوان « فرهنگی

استفاده از هر یک بار معنایی خاصی ایجاد خواهد کرد. طبق 

نتایج، هر صنعت فرهنگی همواره خلاق است و لذا به 

تواند این معنا را می« فرهنگیِ خلاق ایعصن»کارگیری عنوان 

نیز « فرهنگیِ غیرخلاق ایعصن»که  به ذهن متبادر سازد

خلاق پس استفاده از واژه  . لذاحیح نیستوجود دارد که ص

صنایع خلاقِ ». اما عنوان رسدزائد به نظر میاز فرهنگی 

تر فرهنگی یا فرهنگی با توجه به درجه کمتر -« فرهنگی
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دارد به آن دسته از صنایع خلاقی اشاره  -بودن صنایع خلاق

. مدل بیکر تر هستندکه به هسته خلاق و فرهنگی نزدیک

به عبارت دیگر . دهدن نکته را به خوبی نشان می(  ای2012)

آید، هنگامی که سخن از صنایع خلاق فرهنگی به میان می

 کنند که مطابقها به ذهن خطور میصنایعی نظیر رسانه
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