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  چکیده

هدف مقاله شناخت ادراك کنشـگران سـتادهاي انتخابـات ریاسـت جمهـوري از      

هـا و علـل    این کنشگران که بـر اسـاس انگیـزه   . فرآیند انتخابات و اجزاء آن است

کننـد، تـاکنون بـه طـور مشـخص       مـی  مشـارکت  مختلف در ستادهاي انتخاباتی

پرسش اصـلی مطالعـه ایـن اسـت کـه کنشـگران       . اند موضوع مطالعه قرار نگرفته

ستادي چه درکی از انتخابات و اجزاء آن دارند؟ روش پژوهش با توجه به ماهیـت  

ها از طریق مصاحبه عمیـق گـردآوري شـدند و     داده. موضوع، گراندد تئوري است

اي کذگذاري و در پایان نیز حسب الگـوي برگرفتـه    سه مرحلهسپس در فرایندي 

. از داده ها، تجزیه و تحلیل شدند و مقوله هاي اصـلی و نیـز کـلان بدسـت آمـد     

تواند فهـم مناسـبی از ادراك    می که هسته اي هاي پژوهش نشان داد مفهوم یافته

کنشگري  یعنی. است »ادراك دوگانه«کنشگران ستادي را از انتخابات تبیین کند 

لـذا نمـی تـوان    . ثر از ادراکی یکسویه و یکدست از انتخابـات نیسـت  أاین افراد مت

نخستین بار در اینجا  »ادراك دوگانه«مفهم . به سادگی فهم نمود کنشگري آنها را

 .شود و وجه نوآورانه مقاله است می مطرح
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  مقدمه 

هاي نفـوذ   تشکیل گروه، مداراننفوذ بر سیاست، مانند رقابت انتخاباتیهایی  در کنار شیوه

افراد ، رأي دادن شهروندان به احزاب، شکل مشارکت سیاسیترین  رایج، و احزاب سیاسی

ن حـوزه  اهمیت زیادي در مطالعات ای ـ ،در این بین کنشگران انتخاباتی .هاستو سیاست

در ) ویـژه انتخابـاتی  و بـه  حزبـی ، سیاسـی ( و هواداران مطالعه کنشگري طرفداران. دارند

هـاي   در بزنگـاه  عمومـاً بخشـی از ایـن افـراد    . ایران کمتر مورد توجه قـرار گرفتـه اسـت   

ستادهاي انتخابـاتی و کنشـگران   . پردازندانتخاباتی در ستادهاي نامزدها به کنشگري می

ویژه شوند؛ بههاي انتخاباتی تبدیل میدر بازهها  ترین مجموعهز اثربخشبه یکی ا گاه ،آن

اعضـاي سـتادهاي    در کنار. دهندگان در تعاملند هدف یعنی رأيۀ واسطه با جامعآنکه بی

حتـی برخـی بـدون     ،انـد هاي سیاسی هر منطقـه عضو اصلی احزاب و گروه انتخاباتی که

 ة این افراد ممکن است واجد انگیـز . کنند می توابستگی حزبی نیز در این ستادها مشارک

آن  تـأمین ، حسب نوع درك خود از انتخاباتبرنشده نیز باشند؛ اما پنهان شخصی و اعلام

کنشـگران سـتادي البتـه بـا درك و     . را در گرو مشارکت در ستادهاي انتخابـاتی بداننـد  

حاضر نیز آن است کـه  پرسش محوري مطالعه . پردازند می هایی متفاوت به فعالیت انگیزه

چه درکی از فرآینـد انتخابـات و کنشـگري در سـتادهاي      ،کنشگران ستادهاي انتخاباتی

فهـم  ، هاي ایـن کنشـگران  شناخت درك و انگیزه جمهوري ایران دارند؟انتخابات ریاست

، کنشـگران حزبـی  ، بهتري از نوع و ماهیـت کنشـگري در ایـن سـطح را بـراي نامزدهـا      

گیـري بـراي مـدیریت بهتـر     دارد و در تصمیم حققان این حوزه در پیاي و البته م رسانه

بـه تجربـه محـرز     افزون بر ایـن . خواهد بود مؤثرستادهاي انتخاباتی و نیز کنشگران آنها 

، دولتـی و عمـومی  هـاي   شده است که بخش قابل توجهی از نیروهاي اجرایی در دستگاه

نامزد پیـروز بیـرون    درون نیروهاي ستادو نهادهاي مدیریتی شهري و استانی از ها  سمن

فرایند گزینش مدیران ارشد و نیز وزیران و معاونـان ایشـان از فـرداي پیـروزي     . اند هآمد

 ،جمهـوري این موضوع در برخی انتخابات ریاسـت . گواهی بر این ادعاست ،نامزد منتخب

 زدهمسـی  و )حسـن روحـانی  ( دهـم ، )نـژاد  محمـود احمـدي  ( نظیر انتخابات دوره هشتم

افزون بـر ایـن شـناخت    . فراگیر در جامعه تبدیل شده بوداي  به دغدغه) ابراهیم رئیسی(

 جمهوري کمـک ذهنیت این کنشگران به فعالان اصلی حزبی و ستادي نامزدهاي ریاست

تصمیم به گزینش از  اگر ،آورند می با شناختی که از ادراك این افراد به دست که کند می
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وجه نوآورانه مطالعه حاضر نیـز همـین   . نتخابی شایسته را رقم بزنندا، بین این افرد باشد

است؛ یعنی پرداختن به جایگاه این نیروها در مبـارزات انتخابـاتی کـه تـاکنون شـاید در      

مطالعـات   ةتواند به تولید ادبیات جدیدي در حـوز و می ایران به آنها پرداخته نشده است

بـا توجـه بـه اهمیـت شـناخت درك و انگیـزه        وراز ایـن . مبارزات انتخاباتی منجر شـود 

انگیزه و درك ایشان از انتخابـات و کنشـگري در    تا پژوهش حاضر بر آن است، کنشگران

   .ستادهاي انتخاباتی را استنباط نماید

توان در چنـد دسـته ارائـه    مطالعات گسترده درباره انتخابات و کنشگران انتخاباتی را می

تحلیـل رفتـار   «پـژوهش  . دهنـدگان اسـت  رأيدهی رأيرفتار  شماري از آنها درباره. کرد

تحلیـل  «، )1386(ضـوانی  اثـر ر  »)جمهـوري سی انتخابات نهم ریاستشنا مورد( انتخاباتی

 »جمهـوري رفتار انتخاباتی مردم ایـران در هفتمـین و هشـتمین دوره انتخابـات ریاسـت     

ر رفتار انتخاباتی با نگـاهی  تجزیه و تحلیل عوامل مؤثر ب«مقاله ، )1380(لانتري نوشته ک

بررسی عوامل اجتماعی مؤثر در «  مقاله و )1390(زاده و کرمی راد جمعهاماماثر  »به ایران

هـاي   یافتـه . از این نوع مطالعه هسـتند ) 1394(قه جصادقی اثر  »ایرانیان رفتار انتخاباتی

ــر  ــات ب ــن مطالع ــار  ای ــی  رأيرفت ــل سیاس ــی و عوام ــادي، ده ــناخ روان، اقتص تی و ش

  . بر آن متمرکز است مؤثرختی شنا جامعه

 دیگـران و  بابـایی . اندهاي انتخاباتی پرداختهرقابت مطالعاتی است که به ،دسته دیگر

جمهـوري ایـران؛ علـل و    تخریب و مبارزات منفی در انتخابات ریاست«در مقاله ) 1397(

مـدیریت کمپـین   طراحی مدل « در پژوهش )1400( و سیاري رامندي یوسفی ،»هازمینه

 ـ، »انتخاباتی با رویکرد بازاریابی سیاسی خـود بـا    نامـه  پایـان در  )1395(  ت قـدم نصر ثاب

 نامـه در پایان) 1399(ران و دیگ فر حیدري و »انتخابات بررسی جرائم تبلیغاتی در« عنوان

کاندیـداهاي   هـاي مـؤثر   و شناخت تکنیـک  انتخابات تحلیلی بر جغرافیاي« نوانخود با ع

آبـاد و  نتخابیه اسلامحوزه ا: مطالعه موردي( مجلس شوراي اسلامی در موفقیت انتخاباتی

هاي مبـارزات  ها و تکنیکتمرکز این مطالعات بر رویه. اندبه این موضوع پرداخته »)دالاهو

  . دار آنهاستشناسنامه 1طرفدارانانتخاباتی نامزدها و 

                                                 
1. Advocators 
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 ايمـداران حرفـه  فعـالان حزبـی و سیاسـت   ، سوم بـه کـنش انتخابـاتی مـردم     دسته

ن تحلیل الگوهاي کنش فعـالا « با عنوان )1396( انو همکار حیدري پژوهش. پردازند می

 -بررسـی عوامـل اقتصـادي   «مقاله ، »)90تا  60اب دهه زاح :مورد مطالعه( بی در ایرانزح

نیـا   جعفـري اثـر   »اجتماعی مؤثر بر میزان مشارکت سیاسـی شـهروندان شـهر خورمـوج    

بیات و نوشته  »ناجتماعی انتخاباتی مردم ایرا -فراتحلیل کنش سیاسی« مقاله و )1391(

  . اند هاز این دست) 1395( همکاران

نامـه   پایـان در ) 1401( الخنیفسـاوي  . سـت در نهایت نیز مطالعات حقوقی انتخابات ا

در ) 1397( پیشـه  زراعـت ، »عـراق  مجلس در حقوق ایران و انتخابات نظام«خود با عنوان 

توسط شوراي نگهبان در  انتخابات بطالایید یا أاصول و ضوابط ت«د با عنوان خونامه  پایان

) 1396( انتظـاري ، »تانتخابا کلیهاي  بر اساس سیاست انتخابات سلامت تأمینراستاي 

ه مطالعـه  از این زاویه ب »در ایران انتخابات هاي حقوقیچالش«خود با عنوان  نامهدر پایان

   .اند هانتخابات پرداخت

 پژوهش خـود بـا عنـوان   در ) 2017( و همکاران نولاسدر بین مطالعات خارجی نیز 

و نسـل   یدوره زندگ، سنکه  کنند استدلال می »یزندگ طول دورهدر  یاسیسکنشگري «

. انـد شده لیتبدآن  جیو نتا یاسیدرك مشارکت س يمهم برا هايهتجرببه  بیش از پیش

، حسـب زمـان  برترهـا   سی بین جوانان و مسـن تجربه یک کنش سیاکه آنها نشان دادند 

  .سن و تجربه زیسته افراد متفاوت است، مکان

نشـان   »کنشگري سیاسی و دوقطبی شدن«خود با عنوان  در پژوهش) 2019( 1ونکاتش

تواند منجـر بـه   یم شدت یافتن میزان تحزب کنشگران از هر دو طرف رقابتکه  داده است

همپاي خارج شـدن   ،شود و از سوي دیگر نامزدها یسایس يهابرنامهکمتر در شدن  یقطب

  . دوقطبی نامزدها بیشتر خواهد شد،  هاریسک شرایط انتخابات از تعادل و افزایش

عامـل  مثابـه  به یاسیس کنشگري«خود با عنوان در پژوهش  )2018( و همکاران چاو

 دریافتند »شواهدي از یک برنامه عمومی حمایتی در هند: يمشتردر جذب کننده نییتع

بـا جلـب حمایـت    ، زایـی روسـتایی   هاي اشـتغال  رهبران روستایی در هند ذیل برنامهکه 

                                                 
1. Venkatesh 
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دهنـد و   آنها را بیشتر تحت حمایـت قـرار مـی   ، هایی که به مشارکت تمایل دارند خانواده

   .کنند تا به احزاب سیاسی بپیوندند هاي حمایتی بیشتري جذب می ها نیز طرحهمان

، ي جدیـد هـا  چـالش : کنشـگري سیاسـی  « خود با عنوان وهشپژ در) 2009( سینور

به طرح پیامدهاي فرسایش عضویت در احزاب سیاسی و احیاي قابـل   »ي جدیدها فرصت

نـوین مشـارکت   هاي  مثابه رویهي داوطلبانه و اعتماد اجتماعی بهها انجمنتوجه علاقه به 

  . پردازد یمسیاسی 

 نیب وندیپ جادیا: تقلب در انتخاباتهاي  نهیهز«در مقاله ) 2017( و همکاران تبرگریر

کـه  کننـد  مـی  بیـان  »یاز دموکراس ـ تیدر انتخابات و رضا يروزیپ، یانتخابات یکپارچگی

شـود تـا بـرد و     دهنـدگان مـی   طرفانه بیشتر باعث رضایتمندي رأي برگزاري انتخابات بی

گـذارد و   ی مـی ي منف ـتـأثیر  ،هاي شـهروندان  تخلفات انتخاباتی بر برداشت. باخت در آن

  . کدام طرف برنده باشدکه  تفاوتی ندارد

 »دهندگان منطقـی و انتخابـات   رأي، دهنده مداران وعدهسیاست« در مقاله) 2004( هان

 قابل اجرایی که نامزدها براي کسب هاي غیروعده امروزه شهروندان در برابر که بر آن است

نند و با شـناخت میـزان و سـطح    زدست به سنجش و مقایسه می، دهند می حداکثري رأي

  .بگذارند تأثیرنامزدها بر رأیشان تا دهند  کمتر اجازه می، گوییافراط نامزدها در دروغ

کنشگران سـتادهاي انتخابـاتی ایـران حتـی در      که دهد می مرور این مطالعات نشان

وت ماهیـت متفـا   احتمـالاً دلیل آن . اند هموضوع مطالعه نبود فارسی نیز غیرهاي  پژوهش

ایـن  ، مطالعـات انتخابـات   رو دردر کشـورهاي پـیش  . باشـد  ستادهاي انتخاباتی در ایران

 ،اما در ایـران . گیردصورت می اي هاي انتخاباتی حرفهها در قالب مطالعات کمپینبررسی

هایی و با انگیزه 1و هواداران طرفدارانبه شکل داوطلبانه و از سوي ها  بخشی از این فعالیت

یعنـی   رویکـرد اسـت؛   حاضر نیز در همـین  ۀمقال نوآوري .)1(شودمیاوت انجام متف کاملاً

با توجه به . اي نو در تحلیل و فهم فرایند انتخابات در جمهوري اسلامیدستیابی به زاویه

هاي مطالعـه نیـز بـیش از هـر فـرد یـا نهـاد دیگـري بـراي          یافته، پرسش اصلی پژوهش

هـاي   و برنامـه هـا   دهاي انتخاباتی در طراحـی راهبـرد  نامز ویژههاي انتخاباتی و به کمپین

  . انتخاباتی سودمند خواهد بود

                                                 
1. Fans 



  1403سی و پنجم، بهار و تابستان شماره سیاست نظري، پژوهش /352

  مبانی نظري

کاربردي هاي  مبانی نظري این مقاله شامل مباحث و مفاهیم نظري است که شاخص

  . سازد می تحلیل آنها فراهمو و تجریه ها  براي گردآوري دادهرا لازم 

  ادارك

را  طیاز مح ـشـده  افـت یدر یاطلاعات حس ـ ،ن افرادآطی است که  يندیفرآ ،1ادراك

و  یده ـسـازمان ، شامل انتخابفرایند  نیا. )Goldstein, 2019: 23( کنند می و معنا ریتفس

 Sekuler(د کن می فراهم اطراف يایمعنادار از دن یدرککه است ی حسهاي  يورود ریتفس

& Blake, 2011: 57( .سـت ین یافتی ـدرهاي  محرك میراك صرفاً بازتاب مستقرو اداز این ،

از جملـه  . )Palmer, 1999: 43( دگیـر  مـی  شـکل  اه ـریمتغ از شـماري  تـأثیر بلکـه تحـت   

 متـأثر  لتـر یفیک  که همانند است 2توجه ،گذارد می تأثیرکه بر ادراك  یاساس يرهایمتغ

کـدام  کـه   کنـد  مـی  نیـی تع يفـرد اهـداف   ای قیو علا تیاهم، یتازگ از عواملی همچون

   .)Yantis, 1992: 37( گرفته شوند دهیردازش و کدام نادپ ،ها محرك

و  کنـد  یرا در ادراك برجسته م ـ3يفردهاي  تفاوتو  یشناخت يندهاینقش فرآ ،برونر

درك  کـه  آنچـه را  ،مـا جنسیت و شخصیت ، یو دانش قبل تظاراتکه ان کند یاستدلال م

بـر   ی قادرنـد فرهنگ ـعوامل  به همین شکل. )Bruner, 1975: 38(د ده یشکل م ،میکن یم

 ریبر نحوه تفس یفرهنگ هايهنشان دادند که تجرب و همکاران سگال .بگذارند تأثیرادراك 

و  4وضـعیت عـاطفی  . )Segall et al, 1966: 45(د گذار می تأثیر يبصرهاي  دریافتمردم از 

توجـه   يریتواننـد باعـث سـوگ    می احساسات. دارد تأثیربه شدت بر ادراك  نیز احساسی

 Phelps( را القا کنند یتوهمات ادراک یدهند و حت رییرا تغ یاطلاعات حس ریتفس، شوند

et al, 2006: 293( .  

نگـی و  فره يهنجارهـا ، یاجتماع نهیزم همانند 5یاجتماع عوامل، افزون بر موارد بالا

 مـؤثر اطرافشـان   يای ـو دن گـران یدرك افراد از خود و د ةبر نحو ي نیزفردمناسبات میان

 نی ـا گرفتن در نظر، حسب مطالعات پژوهشگرانبر. )Adams & Albohn, 2016 :ك.ر( است

                                                 
1. Perception 
2. Attention 
3. Individual differences 
4. Emotional state 
5. Social influences 
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 چگونـه ادراك آنهـا   نکهیکنند و ا می افراد چگونه جهان را درك نکهیاي فهم برا رهایمتغ

  . مهم است، مختلف متفاوت باشد ادو افرها  تیتواند در موقع می

  کنشگري

پنداشـت   تأثیروت دیگران است که تحت از قضا متأثرو  معنادار، نیتمند عمل، 1کنش

 ـ  شود که کنشـگر  می زمانی کنش محسوب ،عمل. شود کنشگر محقق می کـارگیري  هبـا ب

خود معنـایی در نظـر    براي رفتار هاي اجتماعی ها در چارچوب ارزش نمادها و نشانه، ابزار

کـه بـا   معنـایی نهفتـه اسـت     ،کنشی در پس هر رواز این. )46 :1390، اصل  محمدي( گیرد

 بـرد  ها و وقایع سیاسی پـی  پدیده، توان به فهم روابطها می تفسیر معانی نهفته در کنش

   :اندچند دسته ،معنادارهاي  کنش. )61-59: 1387، و دیگران منوچهري(

کنشگر بر اساس تجربه خود و با توجـه بـه ابـزار مناسـب بـراي هـدف        :هدفدار .1

  . دهد انجام می ،معین

 ،نکه درصدد کسب هدف یا اهدافی بیرون از خود عمل باشـد آ بی کنشگر :ارزشی .2

 . زند دست به آن می، خاطر امري یا ارزشیه تنها ب

کنشگر مطابق آنچه در زندگی به شـکل آداب و سـنن و عـادات جمعـی      :سنتی .3

  .دهدانجام می ،شناخته

 . زند کنشی که به طبع حس درونی افراد از آنها سر می :عاطفی .4

معناي ذهنی کنشگر دیگر را در معنـاي ذهنـی خـود منظـور      ،کنشگر :اجتماعی .5

دهـد؛ ماننـد تقابـل دو نفـر بـا      کند و عمل خود را با توجه به آن انجـام مـی  می

 . یکدیگر

کـه در شـرایط یکسـان دسـت بـه عملـی مشـابه         اي کنش همسان عده: جمعی .6

 تحصن و یـا مشـارکت در یـک سـتاد انتخابـاتی     ، مانند اعتراض جمعی، زنند می

 . )67-65: مانه(

، در نگـاه گیـدنز  . دارد تـأثیر افـراد   محیط زندگی هـم بـر کـنش    ساختار اجتماعی و

هـاي سـاختی جـوامعی کـه در آن پـرورش یافتـه و زنـدگی         هاي ما از ویژگـی کنش

کنیم و تاحـدي نیـز تغییـر    ها بازآفرینی میآنها را در کنش، پذیرند می تأثیرکنیم  می

  .)43-42: 1376، گیدنز( دهیم می

                                                 
1. Action 
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  ستاد انتخاباتی

ستاد انتخاباتی به معنـاي مرکـزي بـراي حضـور و همـاهنگی طرفـداران نامزدهـاي        

نامزدهـاي انتخابـاتی نیـز از طریـق ایـن       .انتخابـاتی اسـت  هاي  انتخاباتی و اجراي برنامه

دهنـدگان ارائـه    رأي یشـان را بـراي  ها برنامـه و طـرح   ،غیـر مسـتقیم  مستقیم یا  ،ستادها

هــاي  نامــۀ اجرایــی قــانون حضــور نماینــدگان نــامزد  آیــین 2ق مــاده طبــ. نماینــد مــی

از زمـان انتشـار    ،وزیران هیئت 16/02/1380جمهوري در شعب اخذ رأي مصوب  ریاست

جمهـوري   هاي ریاست یک از نامزد هر، ها تا یک هفته قبل از شروع اخذ رأي اسامی نامزد

ئول ستاد تبلیغـات انتخابـاتی   صورت تمایل به داشتن ستاد تبلیغاتی موظف است مس در

   .)2(صورت کتبی به فرمانداري شهرستان معرفی نماید  خود را در شهرستان به

  هویت و تعلق حزبی

بـادوام فـرد بـا یـک حـزب سیاسـی و        ۀتعلق حزبی به معنی وابستگی روانی و رابط ـ

گـروه مرجـع بـراي    ، اي کـه حـزب   بـه گونـه   ،گیري عاطفی او به آن حـزب اسـت   جهت

مـرور بـه بخشـی از هویـت     تعلق خاطر حزبی بـه  ،از منظر کارکردي. شودنده میده رأي

 شـود  متـأثر ي حزبـی  پـذیر  جامعـه دهنده از  رأي که شود باعث می شده،شخصی تبدیل 

: مثبـت  -1: دارد هویت سـه وجـه    در موضوع مشارکت. )42-41: 1398، کریمی و ذوالفقاري(

 -3 کننـدگان در گـروه مقابـل   مشارکت: یمنف -2. کننده در گروهی خاصافراد مشارکت

  .)133-125: 1384، دلاپورتا و دیانی( طرفی دارند افرادي که موضع بی :طرف بی

  تحلیل رفتار انتخاباتی

ترین منـابع اطلاعـات دربـاره     گیري از غنی مطالعه علمی رفتار انتخاباتی از جمله رأي

ارائه چنـد   ،مطالعات حاصل این. )150: 1386، رضوانی( جامعه و سیاست است، تعامل افراد

نظریـه اقتصــاد سیاسـی و نظریــه   ، ی سیاســیشناس ـ جامعــهنظریـه  : مهـم اســت   نظریـه 

  . شناسی سیاسی روان

، افراد آنگونـه کـه اجتمـاعی هسـتند    «آن است که بر  :ختی سیاسیشنا نظریه جامعه -

و آنچه افراد را بـه   )37-34: 1398، کریمی و ذوالفقاري( »کنند گونه سیاسی نیز فکر میهمان

اقتصـادي و فرهنگـی   ، محیطـی ، شـرایط اجتمـاعی   ،کندشرکت در انتخابات تشویق می

هـاي  عواملی چون محـیط و زمینـه   تأثیردر این دیدگاه بر . )151: 1386، رضوانی( آنهاست
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در  ...میـزان تحصـیلات و شـغل و    سـن و جنسـیت و  ، تعلقات گروهی و حزبی، اجتماعی

-34: 1398، کریمی و ذوالفقاري( شودمی تأکیدو ایستارهاي فرد ها  ارزش ،گیري باورهاشکل

: کـارکردگرایی  -1 :این نظریه داراي دو رویکرد مهم در تحلیل رفتار انتخاباتی است. )37

 و سیاسـی ) طبقـه اجتمـاعی  ، خـانواده ( از سـاختار اجتمـاعی   متأثر رفتار انتخاباتی افراد

دیـدگاه   -2. گیرد می اهداف و کارکرد خاصی صورتجامعه است که با ) فرهنگ سیاسی(

 ـ   ،در این دیدگاه: مبادله ، دسـت آورد ه سودي که فرد انتظار دارد از روابـط و در مبادلـه ب

در اینجا الگوهاي ترغیـب و  . )بیشترین سود و کمترین هزینه( انگیزه او براي مبادله است

انگیزانـد تـا    ري است که فرد را برمیها در تعاملات و تبادلات رفتاها و زیان سوابق پاداش

  .)64-45: 1388، دارابی( رفتاري خاص نشان دهد

منطق و عقل جایگزین احساسات و برخوردهاي  ،در این مدل :نظریه اقتصاد سیاسی -

. حتی احزاب سیاسی هم به دنبال پیروزي در انتخابات و کسب قدرتنـد . شود عاطفی می

، کریمـی و ذوالفقـاري  ( یابـد مـی دهی  ي جدیدي براي رأيمعنا ،هواداران نیز منفعت بارهدر

مردم بـه  : دیدگاه انتخاب عقلانی -1: دو دیدگاه ذیل این نظریه قرار دارد. )53- 49 :1398

 -اجتمـاعی  و سیاسـی ، منفعـت اقتصـادي  ( دهنـد کـه بیشـترین منـافع    می رأي افرادي

رأي دادن براي : شده ی اصلاحدیدگاه انتخاب عقلان -2 .را براي آنها فراهم کنند )فرهنگی

میزان تمایل فرد را براي بیان خود ، ابراز خود. تحقق منافع شخصی و نیز ابراز خود است

گونه احساس قدرتمندي در اگر رأي دادن منجر به هیچ. کند در عرصه اجتماعی ارائه می

اسـی  یا احساس اهمیت داشتن براي نظام سی، گذاري بر سرنوشت فردي و اجتماعیتأثیر

  . )69-64: 1388، دارابی( شود بیان خود یا احساس قدرت محقق نمی، نشود

، دهنـدگان بـه موضـوعات    نگـرش رأي  ایـن نظریـه بـه    :شناسی سیاسینظریه روان -

 ،اولویـت انتخابـاتی   رواز ایـن . نامزدها و میزان قرابت آن با ترجیحات ایشـان توجـه دارد  

، دهنـده  هـاي رأي  عـواملی نظیـر ویژگـی   . استشناختی اي از عوامل روان نتیجه مجموعه

نتیجـه ایـن    ویژه تجربه شرکت در انتخابـات قبلـی و احساسـی کـه از    تجربه انباشتی به

 که از نظـام سیاسـی و و نخبگـان بـه عمـل      ايدر کنار ارزیابی، ها حاصل نموده مشارکت

 بخشـد  ین مـی دهـی را تع ـ  رأي رفتار، و نیز شناخت قبلی از نامزد و روحیات فرد آورد می

  . )41-40: 1398، کریمی و ذوالفقاري(
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هـاي  پرسـش  زیر در طـرح هاي  شاخص، ادبیات تحقیق و مبانی نظري حسب مروربر

  . کار گرفته شدنده ها بمصاحبه و نیز سنجش آنها و دستیابی به پاسخ پرسش

  سنتی، عاطفی، ارزشی، عقلانی: سیاسی معنادار  انواع کنش - 

، خدمت به مردم، اصلاح، سودجویی، طلبیقدرت: سیهاي کنشگري سیا انگیزه - 

 ابراز وجود و بیان خود

 .که نتیجه تعلق حزبی در طول زمان است: هویت حزبی - 

 : کننده کنشگري هاي تبیین نظریه - 

، نظـام سیاسـی  ، فرهنـگ  تـأثیر مانند هایی  شاخص: ی سیاسیشناس جامعه .1

  آموزش و تحصیلات و خانواده 

 حاصل از کنش  )مادي و معنوي( سود منفعت و یا: نظریه عقلانی .2

سـوابق و   تـأثیر ، تمـایلات ، روحیات، افرادهاي  ویژگی: شناختینظریه روان .3

 تجارب قبلی ارزیابی آنها 

 

  روش پژوهش

بـا توجـه بـه    . شـود پژوهش از نوع کیفی است که با روش گراندد تئـوري انجـام مـی   

گرانـدد تئـوري روي   . تروشی مناسـب اس ـ  که رسدبه نظر می ماهیت و موضوع پژوهش

هـا در  نظریـه  یـا هـا  ها در خلق یا تکامل فرضیهآوري و تحلیل دادهفرایند استقرایی جمع

در رویکـرد تفسـیري ایـن    . )19-18: 1395، خنیفـر و مسـلمی  ( دارد تأکیدارتباط با موضوع 

فردي و اجتماعی است که در عالم زندگی و هاي  قلمرویی از کنش ،روش نیز امر سیاسی

 بـا توجـه بـه اینکـه اولاً    . )29: 1387، منوچهري و دیگران( افتد اتفاق می ر بطن معانی افرادد

 لازم را ندارنـد کفایـت  موجـود نیـز   هاي  و نظریه نیستدرباره موضوع در دست اي نظریه

بـراي اینجـا و اکنـون    اي  مند نظریـه نیازو همچنین ) اي بیشتر هاي فرضیهنیاز به گزاره(

   .)93-87 :1395، فراستخواه( تئوري براي این منظور مناسب استگراندد ، هستیم

نـی  ونویسندگان بـر آن بودنـد کـه در ایـن فراینـد بـه شـناخت موضـوع از نگـاه در         

 یعنـی  ؛اسـت  »امیک«شناخت از نوع تئوري نیز  گراندددر . یابند کنندگان دستمشارکت

 ،در ایـن پـژوهش  . )126-125: 1395، فراسـتخواه ( اسـت لازمه استدلال  ،فهم درونی مطلب

بـه نحـوي    ،مهارت حساسیت نظري با پیشرفت هر مرحله از تحقیق بیشتر و بیشتر شـد 
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هـا  شـدن محققـان در داده   ورکنندگان و غوطـه ها و مشارکتکه در رفت و آمد بین داده

  .)202 :1395، خنیفر و مسلمی( ه شودیافت معناي آنها دستترین  به درونی تا تلاش شد

. )289: 1394، تریسی( استفاده شدگلوله برفی یا اي  روش شبکه از گیري نیزونهبراي نم

. متوقـف شـد  هـا   هم به اشباع نظري رسـید و مصـاحبه  دپس از مصاحبه دواز گیري نمونه

، اطلاعـات جدیـدي دربـاره مفـاهیم     ،جدیـد  احراز شد کـه مصـاحبه  اشباع نظري زمانی 

هـاي   و در عین حال پاسخ )21 :1395، خنیفر و مسلمی( ننمودو یا ارتباط آنها ارائه  هاهمقول

  . نیز به دست آمده بودها  لازم براي پرسش

 -1 .اي اسـتفاده شـد  مرحلـه نیز از روش کدگـذاري سـه  ها  براي تجزیه و تحلیل داده

مفاهیم و یا کلمـات اصـلی   ، هاهشامل جملشده  اصلی مطالب بیانمایه جان :کدگذاري باز

اسـتخراج  بار مطالعه از درون مـتن   چندپس از با دقت و ، شونده بهتوسط مصاحو کلیدي 

یـا   هـا هجمل ـ ،مفـاهیم فرآیند مـرتبط کـردن    ،در این مرحله :کدگذاري محوري -2 .شد

کدگـذاري   -3 .)215: همان( انجام شد ها به زیرگروهشده در مرحله قبل مضامین استخراج

پرسش مشخص تعیین شد و  یکبه ا ه پاسخنتیجه کلی بررسی  ،در این مرحله :گزینشی

در پایـان  . تر با یکدیگر ادغام شدآمده از آن پرسش در سطحی انتزاعیدستهب هايهمقول

در  .)186: 1395، خواهتفراس ـ( دسـت آمـد  ه اي مرکزي ب ـکلان هسته هايهمقول ،این مرحله

 ،منـد ت نظـام بـه صـور   هـا هاي و دیگر مقولکلان نهایی یا هسته هايهپایان نیز بین مقول

  .)217: 1395، و مسلمی خنیفر( دست آمده ارتباط معنایی ب

اطلاعـات   ،جـدول ذیـل  ، شهر گرگان در استان گلستان با توجه به تمرکز پژوهش بر

  . هدد می از ابتدا تاکنون نشان ادرصد مشارك انتخاباتی در این استان ر

  جمهوريخابات ریاستهاي انت درصد مشارکت مردم استان گلستان در دوره - 1جدول 

  دوره
دوره 

  هشتم

دوره 

  نهم
  دوره نهم

دوره 

  دهم

دوره 

  یازدهم

دوره 

مرحله   دوازدهم

  اول

مرحله 

  دوم

  46/78  84/81  08/83  53/60  81/65  3/75  مشارکت درصد

  )درگاه مرکز آمار ایران: منبع(
  

  . شوندگان نیز در جدول ذیل ارائه شده استمشخصات مصاحبه
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 یماي پاسخگویانس - 2جدول 

مسئولیت در 

 ستاد
 جنسیت سن تحصیلات شغل

 نامزد مورد

 حمایت
 پاسخگو

رییس ستاد 

 استان
 پزشک

دکتراي 

 اي حرفه
 مرد 54

محسن 

 رضایی
1 

 کارمند مشاور بانوان
کارشناسی 

 ارشد
 زن 43

ابراهیم 

 رییسی
2 

 کارمند داوطلب
کارشناسی 

 ارشد
 مرد 50

عبدالناصر 

 همتی
3 

 مرد 30 کارشناسی دکارمن داوطلب
امیرحسین 

 زاده قاضی
4 

 زن 33 کارشناسی دار خانه داوطلب
عبدالناصر 

 همتی
5 

مسئول 

فضاي 

 مجازي

مالک 

شرکت 

 بازرگانی

 مرد 30 کارشناسی
عبدالناصر 

 همتی
6 

 مرد 31 کارشناسی دار مغازه داوطلب
محسن 

 رضایی
7 

 زن 35 کارشناسی کارمند داوطلب
عبدالناصر 

 همتی
8 

 کارمند طلبداو
دکتراي 

 اي حرفه
 مرد 36

ابراهیم 

 رییسی
9 

 مرد 30 کارشناسی آزاد داوطلب
ابراهیم 

 رییسی
10 

داوطلب 

 عادي
 زن 28 کارشناسی بیکار

عبدالناصر 

 همتی
11 

داوطلب 

 عادي

کارمند 

 دولت
 مرد 30 کارشناسی

ابراهیم 

 رییسی
12 

*  کارشناسی: ن فراوانی تحصیلاتبیشتری*  40: میانگین سنی* نفر  4: زن* نفر 8: مرد* 

  کارمند: بیشترین فراوانی شغل

  .استتعداد مردان پاسخگو بیشتر از زنان ، اغلب کنشگران ستادي مرد هستند از آنجایی که*

، نامزدهاي دیگر، رقابت اصلی در این دوره بین آقاي رییسی و همتی بوده است از آنجایی که*

  .ویی کمتري داشتندفعالیت ستادي کمتر و تعداد پاسخگ
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  )3(هاي پژوهش یافته

  درك شما از انتخابات چیست؟ - 3جدول 

 کدگذاري محوري کدگذاري باز  کد
کدگذاري 

 گزینشی

- مرد 01

 رضایی
 یعنی رجوع به رأي و دیدگاه مردم

  رجوع به رأي 

 و دیدگاه مردم

نقش داشتن 

مردم در انتخاب 

مسئولان کشور و 

مشارکت آنها در 

ن اداره و تعیی

سرنوشت کشور، 

ممانعت از 

  دیکتاتوري

- زن 02

 رییسی

اهمیت داشتن نظر مردم و احترام 

 به آن

  مهم بودن نظر مردم 

 و نه نظر یک فرد

- مرد 03

 همتی

هزینه براي انتخابات راه کم

اصلاحات و تعیین سرنوشت کشور 

 توسط مردم

تعیین سرنوشت کشور و 

 اصلاحات توسط مردم

- مرد 04

 قاضی زاده

ر ایران معنی خاصی ندارد، نمایش د

 است و بیشتر انتصابات

انتخابات در ایران نمایش 

 است، بیشتر انتصابات است

- زن 05

 همتی

مشارکت مردم در امور سیاسی 

کشور و احترام گذاشتن به نظر 

 مردم

مشارکت مردم در امور 

کشور و احترام به نظر 

 ایشان

- مرد 06

 همتی

اجراي دموکراسی، مشارکت 

سیاسی، تأثیرگذار بودن و کنشگري 

 سیاسی

مشارکت سیاسی، 

  تأثیرگذاري جامعه 

 در اداره کشور

- مرد 07

 رضایی

گیران کشور از سوي انتخاب تصمیم

 مردم

  گیران انتخاب تصمیم

 از سوي مردم

- زن 08

 همتی

گیري به  انتخاب فردي براي تصمیم

 نمایندگی از مردم

  انتخاب نماینده

 دماز طرف عموم مر 

- مرد 09

 رییسی

راهی براي برقراري دموکراسی و 

 ممانعت از دیکتاتوري

راهی براي برقراري 

دموکراسی و ممانعت از 

 دیکتاتوري

- مرد 10

 رییسی

گیري توسط مردم و مداخله  تصمیم

 نها در سیاستآ
 گیري توسط مردم تصمیم

- زن 11

 همتی

به قدرت و مشارکت سیاسی مردم 

  یدشانرساندن فرد مورد تأی

تعیین سرنوشت کشور 

توسط مردم و مشارکت 

 کشور هايآنها در تصمیم

- مرد 12

 رییسی

یعنی انتخاب یک فرد براي تحقق 

 سالاري مردم

انتخاب یک فرد و تحقق 

 سالاريمردم
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  درك مردم از انتخابات چیست؟ ،به نظر شما -4جدول 

 کدگذاري محوري کدگذاري باز  کد
کدگذاري 

 گزینشی

- مرد 01

 رضایی

اي  اي از مردم موافق، عده عده

مخالف و سایر مردم این دوره 

 .بیشتر مخالفند

افراد با گرایش سیاسی یا 

موافقند یا مخالف، اما سایر 

 .مردم این دوره مخالفند

نگاه  ،ترهامسن

سه (تکلیفی دارند 

، برخی هم )نفر

سه (نگاه حزبی 

اما نسل  ،)نفر

اطمینان و  ،جدید

و اعتمادي ندارد 

آن را نمایشی 

د و ندان می

 رأي منفعتی

همه (دهند  می

  )شوندگانمصاحبه

- زن 02

 رییسی

امیدي  ،عموم مردم و نسل جدید

 .دنبه انتخابات ندار

امید  ،عموم مردم و نسل جوان

 .ندارند و اطمینانی به انتخابات

- مرد 03

 همتی

کنند گزینه اصلی از قبل  فکر می

 شده است و از ناچاري انتخاب

 .کنند شرکت می

مردم به انتخابات در ایران 

اعتمادي ندارند، مشارکت 

 .ناچاري

- مرد 04

 قاضی زاده

انتخابات را تشریفاتی  ،مردم

دانند و از ناچاري شرکت  می

 .کنند می

مردم انتخابات را تشریفاتی 

 .دانند می

- زن 05

 همتی

نگاه حزبی دارند و  ،ترها مسن

 .اعتقادي ندارند ،ترها جوان

نگاه حزبی دارند و  ،ترها مسن

 ترها اعتقادي ندارند جوان

- مرد 06

 همتی

- اصلاح گرایان تکلیفی،اصول

ها حزبی و بقیه مردم هم  طلب

 .دهند می رأي گرایانهمنفعت

گرایان تکلیفی، اصول

ها حزبی و بقیه  طلب اصلاح

 رأي گرایانهمنفعت ،مردم

 .دهند می

- مرد 07

 رضایی

ردم به این برخلاف گذشته، م

 .انتخابات اعتقادي ندارند

این دوره به انتخابات اعتقادي 

 .ندارند

- زن 08

 همتی

این دوره انتخابات را نمایشی 

 .دانند می

این دوره انتخابات را نمایشی 

 .دانند می

- مرد 09

 رییسی

ولی در  ،انتخابات را قبول دارند

 .دانند ایران نمایش می

ی در ول ،انتخابات را قبول دارند

 .دانند ایران نمایش می

- مرد 10

 رییسی

دانند،  انتخابات را نمایشی می

 .کنند براي منقعت شرکت می

دانند،  انتخابات را نمایشی می

 .کنند گرایانه شرکت میمنفعت

- زن 11

 همتی

نگاه دینی و اخلاقی  ،ترها مسن

اعتقادي  ،ترها دارند و جوان

  .ندارند

قی نگاه دینی و اخلا ،ترها مسن

اعتقادي  ،ترها دارند و جوان

 .ندارند

- مرد 12

 رییسی

اي با نگاه تکلیفی، برخی با  عده

نگاه حزبی، برخی مذهبی و 

برخی هم اعتمادي به انتخابات 

 .ندارند

 ،اي تکلیفی، برخی حزبی عده

خاطر هیجان و ه اي ب عده

 .اي هم باوري ندارند عده
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  دارد؟ ذاب است و شما را به کنشگري وامیچه چیز در انتخابات براي شما ج -5جدول 

 کدگذاري محوري کدگذاري باز  کد
کدگذاري 

 گزینشی

- مرد 01

 رضایی

راهنمایی مردم در انتخاب فرد 

هیجانات  تأثیر اصلح، کاستن از

 سیاسی مخالف بر انتخاب مردم

راهنمایی مردم در انتخاب فرد 

اصلح، کاستن از تأثیر هیجانات 

 مسیاسی مخالف بر مرد

کمک به مردم 

براي انتخاب 

اصلح، هیجان 

انتخاباتی، خدمت 

به مردم، احساس 

مؤثر بودن و تأثیر 

  خانواده

- زن 02

 رییسی

خدمت به مردم و علاقه به 

 فعالیت اجتماعی

خدمت به مردم و علاقه به 

 عالیت اجتماعیف

- مرد 03

 همتی

کمک به مردم براي انتخاب 

 فرد مناسب

ب فرد کمک به مردم براي انتخا

 مناسب

- مرد 04

 قاضی زاده

کمک به مردم براي انتخاب 

هیجان انتخابات،  ،نماینده

 علاقه به فعالیت اجتماعی

کمک به مردم، هیجان انتخابات، 

 علاقه به فعالیت اجتماعی

- زن 05

 همتی

هیجان انتخابات، تأثیرگذار 

 بودن، تأثیر خانواده

حس هیجان و تأثیرگذار بودن، 

 تأثیر خانواده

- مرد 06

 همتی

حس  ،علاقه به فعالیت سیاسی

مؤثر بودن و هیجان کار 

 انتخاباتی

علاقه شخصی، حس مؤثر بودن و 

 هیجان انتخابات

- مرد 07

 رضایی

تأثیر خانواده، هیجان کار 

 انتخاباتی

تأثیر خانواده، هیجان کار 

 انتخاباتی

- زن 08

 همتی

هیجان انتخابات علاقه به کنش 

 هیسیاسی و کار گرو

هیجان کار انتخاباتی و کنش 

 سیاسی، کارجمعی

- مرد 09

 رییسی

هیجان انتخابات، کسب حس 

 دمرمقید بودن، خدمت به م

کسب حس هیجان، مفید بودن، 

 خدمت به مردم

- مرد 10

 رییسی

هیجان انتخابات، احساس 

 احساس خدمت ،تأثیرگذاري

هیجان انتخاباتی، احساس 

  شایستگی، تجربه کار گروهی

- زن 11

 همتی

هیجان انتخاباتی، رقابت حزبی، 

  تأثیر خانواده

هیجان، رقابت حزبی  ،گروهی کار

 تأثیر خانوادهو 

- مرد 12

 رییسی

هیجان انتخاباتی، احساس 

 شایستگی و علاقه شخصی

هیجان انتخاباتی، احساس 

 شایستگی

  



  1403سی و پنجم، بهار و تابستان شماره سیاست نظري، پژوهش /362

  کنند؟ کنشگري می ،اي در ستادهاي انتخاباتی افراد دیگر با چه انگیزه -6جدول 

 کدگذاري محوري کدگذاري باز  کد
کدگذاري 

 گزینشی

- مرد 01

 رضایی

هاي نامزد، کسب مقام  اجراي وعده

 و منفعت اقتصادي

، حمایت از شعارهاي نامزد

 کسب مقام و منفعت اقتصادي

کسب منفعت 

و نیز کسب 

قدرت و 

همچنین 

خدمت به 

  مردم

- زن 02

 رییسی
 خدمت و قدرت خدمت و کسب قدرت

-دمر03

 همتی

بیشتر افراد به دنبال منفعت 

شخصی و قدرت و افرادکمتري هم 

 به دنبال خدمت

منفعت شخصی، قدرت و 

 خدمت

- مرد 04

 قاضی زاده

به دنبال منافع شخصی، کسب  اکثراً

 قدرت و برخی نیز منافع حزبی

منفعت و قدرت سیاسی و 

 برخی نیز حمایت از حزب

- زن 05

 همتی

رت و منفعت شخصی و قد اکثراً

برخی نیز نیز علاقه شخصی و 

  حمایت حزبی

منفعت و قدرت، علاقه شخصی 

 و حمایت حزبی

- مرد 06

 همتی

به دنبال منفعت شخصی، قدرت و 

 منفعت حزبی
 منفعت و قدرت

- مرد 07

 رضایی
 علاقه به نامزد، خدمت و منفعت

علاقه به نامزد، خدمت و 

 منفعت

- زن 08

 همتی
 منفعت همه به دنبال منفعت شخصی

- مرد 09

 رییسی

ع اقتصادي و سیاسی فکسب منا

 براي تحقق اهداف حزبی

کسب منافع سیاسی و 

 اقتصادي و تحقق اهداف حزبی

- مرد 10

 رییسی
 منفعت و خدمت منفعت و خدمت

- زن 11

 همتی
 خدمت و منفعت  خدمت و منفعت

- مرد 12

 رییسی

اکثر ستاد ما خدمت، در دیگر 

 ع شخصیفستادها برخی دنبال منا
 ما خدمت و دیگران منفعت
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  دانید؟ ترین وظیفه ستادهاي انتخاباتی را چه میمهم - 7جدول 

 کدگذاري محوري کدگذاري باز  کد
کدگذاري 

 گزینشی

- مرد 01

 رضایی

صورت ه هاي نامزد ب معرفی برنامه

 چهره به چهره با مردم
 هاي نامزد معرفی برنامه

تبلیغات و معرفی 

اي ه نامزد و برنامه

او به مردم و 

 يافزایش آرا

نامزد و افزایش 

  مشارکت

- زن 02

 رییسی
 معرفی نامزد معرفی نامزد

- مرد 03

 همتی

هاي او به  معرفی نامزد و برنامه

 مردم

هاي او به  معرفی نامزد و برنامه

 مردم

- مرد 04

 زادهقاضی

ارائه طرز تفکر نامزد و رایزنی بین 

 مردم
 مردم ارائه طرز تفکر نامزد براي

- زن 05

 همتی

هاي نامزد براي  معرفی برنامه

 مردم

هاي نامزد براي  معرفی برنامه

 مردم

- مرد 06

 همتی
 تبلیغات و جذب آراي بیشتر تبلیغات و جذب آراي بیشتر

- مرد 07

 رضایی

تبلیغات و معرفی نامزد و جذب 

 آراي بیشتر

تبلیغات و معرفی نامزد و جذب 

 آراي بیشتر

- زن 08

 همتی

هاي اداري، بالا  بلیغات، رایزنیت

 بردن میزان مشارکت

هاي اداري، بالا  تبلیغات، رایزنی

 بردن میزان مشارکت

- مرد 09

 رییسی
 هاي اداري تبلیغات، رایزنی هاي اداري تبلیغات، رایزنی

- مرد 10

 رییسی
 تبلیغات و معرفی نامزد تبلیغات و معرفی نامزد

- زن 11

 همتی
 معرفی نامزد و راهنمایی مردم  مایی مردممعرفی نامزد و راهن

- مرد 12

 رییسی

هاي اداري،  معرفی نامزد، رایزنی

 هاي رأي نظارت بر صندوق

هاي اداري،  معرفی نامزد، رایزنی

 هاي رأي نظارت بر صندوق
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  علت مشارکت شما در ستاد انتخاباتی این نامزد چیست؟ -8جدول 

 کدگذاري محوري کدگذاري باز  کد
ذاري کدگ

 گزینشی

- مرد 01

 رضایی

شناخت از گذشته کاري مناسب، 

 ارتباطات شخصی با کاندیدا

شناخت از گذشته کاري 

 مناسب، ارتباطات شخصی

گرایش 

 ،حزبی

تأثیر 

 ،خانواده

شناخت از 

پیشینه و 

شناخت 

  فردي

- زن 02

 رییسی
 مورد تأیید مردم و افراد معتبر

تأیید افراد معتبر همسو با من 

 )جناحی(

- مرد 03

 همتی

سابقه مناسب کار اقتصادي و تخصص 

 لازم 

پیشینه خوب نامزد و تخصص 

 او

- مرد 04

 زادهقاضی

ها و  شناخت فردي من از دیدگاه

مواضع ایشان و ارائه راهکارهاي 

 عقلانی مناسب

ها و  شناخت فردي از دیدگاه

 هاي عقلانی ایشان  برنامه

- زن 05

 همتی

ت از حزب تبعیت از خانواده در حمای

 و کاندیداي آن

تبعیت از خانواده در حمایت از 

 حزب و کاندیداي آن

- مرد 06

 همتی

حمایت از کاندیداي مناسب حزب 

 مورد حمایت خودم

حمایت از کاندیداي اصلح 

 حزب

- مرد 07

 رضایی

تبعیت از خانواده در حمایت از یک 

 فرد خاص و هیجان انتخاباتی
 تبعیت از خانواده و هیجان

- زن 08

 همتی

حمایت از حزب براي حمایت از بهتر 

 شدن شرایط زنان

حمایت از حزب براي حمایت 

 بهتر شدن شرایط زنان

- مرد 09

 رییسی

اساس  حمایت از حزب و بر

 هاي رهبري  توصیه

هاي  حمایت از حزب و توصیه

 رهبري 

- مرد 10

 رییسی
 حمایت حزب و علاقه شخصی

همسویی  علاقه شخصی و

 یت حزبیفکري و حما

- زن 11

 همتی

تبعیت از خانواده در حمایت از حزب 

  و کاندیداي آن

تبعیت از خانواده در حمایت از 

 حزب و کاندیداي آن

- مرد 12

 رییسی

تبعیت از خانواده در حمایت از حزب 

 و کاندیداي آن

تبعیت از خانواده در حمایت از 

 حزب و کاندیداي آن

 

  

  



  365/و همکاران بابایی محمد؛ ...مطالعه ادراك ادراك و کنشگري سیاسی؛ 

  ر پیروزي نامزد انتخاباتی دارد؟کمک شما چه تأثیري د - 9جدول 

 کدگذاري محوري کدگذاري باز کد
کدگذاري 

 گزینشی

- مرد 01

 رضایی

جذب  ،فعالیت هرچه بیشتر باشد

 .آراي مردم بیشتر است

فعالیت بیشتر یعنی احتمال 

 بیشتر پیروزي نامزد

افزایش 

احتمال 

پیروزي 

نامزد، افزایش 

میزان 

مشارکت، 

 ايجلب آر

خاکستري، 

با مقابله 

  تخریب نامزد

- زن 02

 رییسی

 ،با تبلیغات براي کاندیداي مردمی

 .کنم رأي بیشتري جمع می
 بیشتر نامزد رأي تبلیغات براي

- مرد 03

 همتی

اعضاي ستادها روي جذب آراي 

 .خاکستري تأثیرگذارند

افزایش شانس پیروزي نامزد با 

 هاي خاکستري جذب رأي

- مرد 04

 قاضی زاده

ن هر منطقه و جلب با جلب نظر بزرگا

  خاکستري يآرا

جلب نظر بزرگان هر منطقه و 

 آراي خاکستري

- زن 05

 همتی

دلیل عدم تمایل مردم به ه این دوره ب

 .توانم بکنم رأي دادن، کمکی نمی

نبود امکان کمک به دلیل 

 دادن رأي میلی مردم به بی

- مرد 06

 همتی

 ،هرچه دایره نفوذ افراد بیشتر باشد

 .کنند ذب میرأي بیشتري ج

شبکه ارتباطی اعضاي ستاد 

 .مؤثر است

- مرد 07

 رضایی

- بوده در افزایش میزان مشارك مؤثر

 .ایم
 افزایش میزان مشارکت

- زن 08

 همتی

ایجاد شور و هیجان باعث مشارکت 

 .شود بیشتر جوانان می

ایجاد شور و هیجان و مشارکت 

 بیشتر جوانان

- مرد 09

 رییسی

وسط حزب از تخریب نامزدمان ت

 .کنیم رقیب جلوگیري می

مقابله با تخریب نامزد از سوي 

 حزب رقیب

- مرد 10

 رییسی

تبلیغات ما براي پیروزي نامزد مؤثر 

 .است
 تبلیغات براي نامزد

- زن 11

 همتی
 .در این دوره تأثیري ندارد  .در این دوره تأثیري ندارد

- مرد 12

 رییسی

هاي ما در ستادها تأثیر زیادي  کمک

 .رددا
 تبلیغات براي پیروزي نامزد
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  اید؟ چرا ؟جمهور شدن خودتان فکر کردهآیا تا به حال به رییس - 10جدول 

 کدگذاري محوري کدگذاري باز  کد
کدگذاري 

 گزینشی

- مرد 01

 رضایی

کننده نامزد من تأمین -خیر

  .هاي من است آرمان

کننده نامزد من تأمین -خیر

  .هاي من است آرمان

توانایی  ،خیر

و تخصص و 

اگاهی لازم را 

   .ندارم

تخصص  ،بله

/ لازم را دارم

  .ندارم

- زن 02

 رییسی
 .طلب نیستمقدرت -خیر .طلب نیستمقدرت -خیر

- مرد 03

 همتی
 .توانایی انجام این کار را دارم -بله

ساي ؤتوانایی من از همه ر -بله

  .جمهوري قبلی بیشتر است

- مرد 04

- قاضی

 زاده

 .ی توانایی ندارمول -بله
اما تخصص و توانایی لازم را  -بله

 .ندارم

- زن 05

 همتی

ولی تجربه و تخصص لازم را  -بله

 .ندارم

اما تجریه و تخصص لازم را  -بله

 .ندارم

-مرد06

 همتی
 .قدرت را دوست دارم -بله .قدرت را دوست دارم -بله

-مرد07

 رضایی
 .و توانایی ندارم علاقه -خیر .علاقه و توانایی ندارم -خیر

-زن08

 همتی
 .توانایی این کار را ندارم -خیر .توانایی ندارم -خیر

-مرد09

 رییسی
 .ولی صلاحیت ندارم -بله .ولی صلاحیت ندارم -بله

-مرد10

 رییسی
 .علاقه ندارم -خیر .علاقه ندارم -خیر

- زن 11

 همتی
 .ندارم زیرا آگاهی و تخصص -خیر  .زیرا آگاهی و تخصص ندارم -خیر

-مرد12

 رییسی
 .ولی تخصص ندارم -بله .ولی تخصص این کار را ندارم -بله

  

  

  



  367/و همکاران بابایی محمد؛ ...مطالعه ادراك ادراك و کنشگري سیاسی؛ 

  مایلید به او کمک کنید؟  ،اگر نامزد شما پیروز شود -11جدول 

 کدگذاري محوري کدگذاري باز  کد
کدگذاري 

 گزینشی

- مرد 01

 رضایی

اعضاي ستادي باور دارند که پس  ،بله

ا در از پیروزي نامزدشان از آنه

 .هاي مختلف استفاده شود پست

 که اعضاي ستادها باور دارند

کار ه ب هاي مختلف در پست

 .گرفته شوند

مایل  ،بله

هستم 

متناسب با 

توانایی و 

تخصص به 

من 

مسئولیتی 

پیشنهاد 

  .شود

- زن 02

 رییسی

براي  ،اگر پستی پیشنهاد شود ،بله

 .پذیرم کمک به مردم می

پست  ،خاطر کمک به مردمه ب

  .پذیرم یشنهادي را میپ

- مرد 03

 همتی

بله براي خدمت به مردم دوست دارم 

 .در شغل خودم پیشرفت کنم

خاطر خدمت به مردم مایلم ه ب

 .لم پیشرفت کنمغدر ش

- مرد 04

 زادهقاضی

کاري را که توانایی آن را داشته  ،بله

 .کنم قبول می ،باشم

 ،اگر توانایی کاري داشته باشم

  .مایلم بپذیرم

- زن 05

 همتی

کاري را که توانایی و تخصص آن  ،بله

 .کنم قبول می ،را داشته باشم

اگر توانایی و تخصص کاري را 

  .پذیرم می ،داشته باشم

- مرد 06

 همتی

بلکه  ،خواهم جایگاه دولتی نمی ،بله

آوردن جایگاه  دسته کمک براي ب

 .خواهم اقتصادي می

البته موقعیت اقتصادي را  ،بله

 .دهم میترجیح 

- مرد 07

 رضایی

اما دوست دارم اطرافیانم  ،خودم نه

 .پست بگیرند

دوست دارم افراد نزدیک به 

 .من پست بگیرند

- زن 08

 همتی

با توجه به تخصصم مایلم سمت  ،بله

  .مناسبی پیشنهاد شود

سمت  ،با توجه به تخصصم

 .خواهم می

- مرد 09

 رییسی

خواهم پیشرفت کنم و به من  می ،بله

 .سمت بالاتري پیشنهاد شود

سمت بالاتري در شغل خودم 

 .خواهم می

- مرد 10

 رییسی

اي ندارم و آرامش را  علاقه، خیر

 .پسندم می
 .اي ندارم علاقه

- زن 11

 همتی

اما اگر اعضاي ستادي علاقه  ،خودم نه

بهتر  ،به گرفتن پست داشته باشند

  .گذار شوداست که به آنها وا

بهتر است به اعضاي ستادها 

 .مسئولیت بدهند

- مرد 12

 رییسی

در صورت داشتن توانایی و تجربه  ،بله

 .کنم قبول می

در صورت داشتن توانایی و 

 .کنم تجربه قبول می
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  نامزد مورد حمایت شما چیست؟هاي  ترین ویژگیمهم -12جدول 

 کدگذاري محوري کدگذاري باز کد
کدگذاري 

 یگزینش

- مرد 01

 رضایی

کارنامه موفق اجرایی، اقتدار، 

 انقلابی و مردمی بودن ،باانگیزه

کارنامه موفق اجرایی، اقتدار، 

 انقلابی و مردمی بودن ،باانگیزه

عملکرد خوب 

در گذشته، 

توانایی و 

تخصص، 

برنامه 

معقول، 

سلامت نفس 

، زیستیساده و

  گرایش حزبی

- زن 02

 رییسی

طلبی عتمقتدر بودن، مخالف منف

 گراخواري و اصولو رانت

طلبی مقتدر بودن، مخالف منفعت

 زبیحخواري و گرایش و رانت

- مرد 03

 همتی

اقتصاددان بودن، تجربه کار 

 اجرایی موفق

تجربه اجرایی، تخصص و توانایی 

 در زمینه اقتصاد

- مرد 04

 قاضی زاده
 ارائه برنامه معقول و واقعی ارائه برنامه معقول و واقعی

- زن 05

 همتی
 گرایش حزبی طلب بودناصلاح

- مرد 06

 همتی
 طلب و اقتصادداناصلاح

نامزد حزبی و تخصص و توانایی 

 اقتصادي

- مرد 07

 رضایی

حضور در دفاع مقدس، تجربه 

 مدیریت حاکمیتی

حضور در دفاع مقدس و تجربه 

 مدیریت سیاسی

- زن 08

 همتی

هاي    گرایش حزبی و تجربه سمت

 اقتصادي

نامزد حزبی و تخصص و توانایی 

 اقتصادي

- مرد 09

 رییسی
 غیر جناحی و سلامت در عملکرد غیر جناحی و سلامت در عملکرد

- مرد 10

 رییسی

گذار سلامت در عملکرد و خدمت

 مردم بودن

گذار سلامت در عملکرد و خدمت

 مردم بودن

- زن 11

 همتی

طلب و تجربه در کابینه اصلاح

  دولت
 تجربه مناسبنامزد حزب و 

- مرد 12

 رییسی
   مداري اخلاقزیستی و  ساده مداري اخلاقزیستی و ساده

  



  369/و همکاران بابایی محمد؛ ...مطالعه ادراك ادراك و کنشگري سیاسی؛ 

  نامزد رقیب شما چیست؟هاي  ترین ویژگیمهم -13جدول 

 کدگذاري محوري کدگذاري باز کد
کدگذاري 

 گزینشی

- مرد 01

  رضایی

انگیزه بودن،  ناتوانی، ناکارآمدي، بی

داشتن تخصص و ندلسرد بودن، 

  افی در اداره کشورتوان ک

انگیزه بودن،  ناتوانی، ناکارآمدي، بی

اشتن تخصص و نددلسرد بودن، 

  توان کافی در اداره کشور

 ،ناکارآمدي

 ناتوانی در

گذشته، 

نداشتن 

تخصص، 

گویی، دروغ

نگرانی از 

اعمال 

- محدودیت

هاي بیشتر 

  )براي زنان(

- زن 02

  رییسی

متضرر کردن مردم در بورس براي 

 ،اقتصادي دولترفع مشکلات 

  نامزد رقیب بارهگویی دردروغ

متضرر کردن مردم در بورس و 

دیوارکشی بین  دربارهگویی دروغ

  زن و مرد

- مرد 03

  همتی

عدم تخصص در اداره دولت و عدم 

  اعتبار سیاسی در دنیا

عدم تخصص در اداره دولت و عدم 

  اعتبار سیاسی در دنیا

- مرد 04

- قاضی

  زاده

  ها در قوه، سالاطرافیان نامناسب

ولی با فساد مبارزه  ،قضاییه بوده

  .نکرده است

  ناکارامدي و نداشتن تیم قوي

- زن 05

  همتی

هاي او باعث  عدم توانایی، برنامه

  .شود محدود کردن زنان می

عدم توانایی، نگرانی از اعمال 

  محدودیت بیشتر

- مرد 06

  همتی

ها و وجود  عدم توانایی اجراي وعده

  امناسباطرافیان ن
  ناتوانی اجرایی و نداشتن تیم قوي

- مرد 07

  رضایی

عملکرد نامناسب آنها وقتی در 

  .هاي قبلی مسئولیت داشتند دولت
  ناکارامدي در عملکرد گذشته

- زن 08

  همتی

نگرش مذهبی،  ،ناتوانی اجرایی

  محدود کردن زنان  برنامه

نگرش مذهبی،  ،ناتوانی اجرایی

  یشترنگرانی از اعمال محدودیت ب

- مرد 09

  رییسی

عملکرد نامناسب در بانک مرکزي و 

  مقصر در وضعیت اقتصادي امروز
  ناکارامدي در عملکرد گذشته

- مرد 10

  رییسی
  گویی و تهمت زدندروغ  گویی و تهمت زدندروغ

- زن 11

  همتی
  ناتوانی اجرایی و نداشتن تجربه  عدم تجربه و توانایی

- مرد 12

  رییسی

رد نامناسب در گویی و عملکدروغ

  بانک مرکزي

گویی و عملکرد نامناسب دروغ

  گذشته
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   ،دانید مؤثر میدر ستادها  سه دلیل اصلی را که در مشارکت افراد - 14جدول 

  به ترتیب اولویت انتخاب کنید؟

 گزاره کد
کدگذاري 

 گزینشی

- مرد 01
 رضایی

احساس  ،اعضاي ستادها به دنبال کسب هویت: 12 -6 -5هاي  گزینه
 .رسانی هستند شایستگی و کمک

هیجان رقابت 
و انتخابات، 

شکست دادن 
  رقیب، 

رسانی و یاري
تلافی ناکامی 

هاي  دوره
  گذشته

- زن 02
 رییسی

اعضاي ستادها به دنبال رقابت : 12 - 9 -1 -4 - 3 -2هاي  گزینه
 ،هاي گذشته، کسب اعتبار، هیجان انتخاباتی تلافی دوره ،انتخاباتی

 .رسانی هستند تن و کمکداش  احساس دوست

- مرد 03
 همتی

تلافی  ،اعضاي ستادها به دنبال رقابت انتخاباتی: 6 - 3 -2هاي  گزینه
 .هاي قبلی و احساس شایستگی هستند شکست

- مرد 04
 قاضی زاده

 ،اعضاي ستادها به دنبال هیجان انتخاباتی: 3 -5 - 10 -1هاي  گزینه
هاي گذشته  ی دورهکسب منافع مالی و مادي، کسب هویت و تلاف

 .هستند

- زن 05
 همتی

کسب  ،اعضاي ستادها به دنبال هیجان انتخاباتی: 5 - 10 -1هاي  گزینه
 .کسب هویت هستند و منافع مالی و مادي

- مرد 06
 همتی

اعضاي ستادها به دنبال کسب : 13 -12 - 6 -5 -4 - 1 -10هاي  گزینه
ویت، احساس کسب اعتبار، کسب ه ،منافع مالی، هیجان انتخاباتی

هاي خانوادگی و  رسانی، تحت شرایط اطراف و آموزششایستگی، کمک
 .عادت هستند

- مرد 07
 رضایی

اعضاي ستادها تحت شرایط اطراف و : 10 -1 - 12 -13هاي  گزینه
رسانی، هیجان انتخاباتی و  هاي خانوادگی و عادت به دنبال کمک آموزش

 .منافع مالی و مادي هستند

- زن 08
 همتی

اعضاي ستادها تحت شرایط اطراف و : 3 -12 - 13 -1هاي  زینهگ
رسانی و  کمک ،هاي خانوادگی و عادت به دنبال هیجان انتخاباتی آموزش

 .هاي گذشته هستند تلافی دوره

- مرد 09
 رییسی

اعضاي ستادها تحت شرایط اطراف و : 10 - 13 -1هاي  گزینه
تخاباتی و کسب منافع هاي خانوادگی و عادت به دنبال هیجان ان آموزش

 .مالی و مادي هستند

- مرد 10
 رییسی

 ،اعضاي ستادها به دنبال هیجان انتخاباتی: 5 -9 - 3 -1هاي  گزینه
 .هاي گذشته، احساس دوست داشتن و کسب هویت هستند تلافی دوره

- زن 11
 همتی

اعضاي ستادها تحت شرایط اطراف و : 1 -12 - 3 -13هاي  گزینه
هاي گذشته،  گی و عادت به دنبال تلافی دورههاي خانواد آموزش

 .رسانی و هیجان انتخاباتی هستند کمک

- مرد 12
 رییسی

اعضاي ستادها تحت شرایط اطراف و : 5 - 6 -12 - 13 -1هاي  گزینه
رسانی،  کمک ،هاي خانوادگی و عادت به دنبال هیجان انتخاباتی آموزش

 .احساس شایستگی و کسب هویت هستند
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  ها  تحلیل داده

با هـدف یـافتن   ، آمدهدستهو مفاهیم نظري بها  را مبتنی بر شاخصها  داده ،در ادامه

  . بررسی خواهیم کرد درك معنایی کنشگران ستادي

  مثبت و متعارف؛ ادراك از انتخابات

 نـزد کنشـگران سـتادي    »انتخابـات «درك عمومی غالب از  ،)3(جدول شماره  مطابق

 رأي مـردم عـادي بـا مشـارکت در     ،یندي است که طی آنشامل فرا) نفر 12نفر از  11(

کننـد و قادرنـد    مـی  آفرینـی نقـش  ،کشـور  ةدادن و انتخاب یک فرد یا مسـئولان در ادار 

کننـدگان بـه نـوعی    همه مصاحبه این درك را تقریباً. سرنوشت کشور را نیز تعیین کنند

 04کـد  ( زادهقاي قاضیآ مرد از ستاد( کنندگاندر این بین یکی از مصاحبه. بیان داشتند

انتخابـات در ایـران معنـایی     ،در نگـاه او . سـازد  می دیدگاه متفاوتی را مطرح ،))گرااصول

بـا ایـن   . »نمایشی بیش نیست و بیشتر انتصابات است تـا انتخابـات   ،انتخابات«زیرا ، ندارد

ر ایـران  دهد چه افرادي که انتخابات د می نشان کنندگانحال نگاه غالب در بین مصاحبه

بـودن انتخابـات را   ، کننـد  واقعی و نمایشی تلقی مـی  را واقعی و چه کسانی که آن را غیر

، بـا وجـود برخـی مشـکلات     که دهد می این نکته نشان. کنند می بهتر از نبودن آن تلقی

درك آنها از انتخابات همچنان درکی متعارف اسـت و بـا همـان ادراك نیـز تصـمیم بـه       

  . اند هتخاباتی گرفتمشارکت در ستادهاي ان

  نگاه مردم به انتخابات  ادراك

پاسخ این پرسش بیانگر میزان اثربخشـی ادراك کنشـگران سـتادي از انتخابـات بـر      

بیـانگر   )4(شـماره  جدول هاي  رو دادهاز این. ادراك ایشان از نگاه مردم به انتخابات است

نسل . جه داردامروزه چند و ،درك مردم از انتخابات ،در نگاه پاسخگویان. چند نکته است

برگیرنده بخشـی   این نسل در. کردند می دانستند و شرکت می آن را واقعی عموماًگذشته 

طلبـان و حامیـان   و نیـز اصـلاح  ) گراهـاي امـروزي  شامل اصول( است که با نگاه تکلیفی

 ادراكهـا،   در بـین پاسـخ   تـر اما نکتـه مهـم  . آنهاست که گرایش حزبی به انتخابات دارند

نسـل  ، از نگـاه کنشـگران سـتادي   . ایشان از نگرش نسل جوان و جدید به انتخابات است

. داننـد  مـی  ندارنـد و آن را نمایشـی و تشـریفاتی    اعتقاد و اعتمادي بـه انتخابـات   ،جدید

 نیز ادراك مردم را چنین بیان )طلبجریان اصلاح( از ستاد همتی 03کد شونده مصاحبه

بیشتر افـرادي کـه نیـاز بـه مهـر       .د گزینه اصلی انتخاب شدهکنن مردم فکر می« :دارد می
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 در نگاه کنشـگران سـتادي بـرخلاف ادراك خـود آنهـا     . »کنند شرکت می ،انتخابات دارند

از هـایی   بخـش ، کردند می یکدست انتخابات را همچنان معتبر تلقی که تقریباً )3جدول (

  . ندارند باور و اعتقادي ،ویژه نسل جدید به انتخاباتجامعه به

  مشارکت هاي  ادراك انگیزه

کنشـگران بـراي حضـور در    هـاي   درك معنایی از انگیزه ،)5(جدول هاي  دادهمطابق 

کمـک بـه مـردم بـراي      نخسـت  :دهـد  مـی  نشاندو انگیزه را  ، بیشترستادهاي انتخاباتی

 کمـک بـه  ( سطحی از عقلانیت، این نوع ادراك. انتخاب فرد بهتر و دوم هیجان انتخاباتی

از همین منظـر مهـم   . در خود دارد )هیجان انتخاباتی( و نیز سطحی از احساسات )مردم

سـایر  . سراسر عقلانی و یـا احساسـی نیسـت    ،کنشگران ستاديهاي  است که فهم انگیزه

 تـأثیر علاقه بـه کـارگروهی و نیـز    ، بودن و شایستگی مؤثریعنی کسب احساس ها  انگیزه

هـاي   ویژه اشاره بـه انگیـزه  در این بین به. نگیزشی استخانواده نیز ترکیبی از دو سطح ا

 بیـان شـده اسـت   هـا   کمتـر از دیگـر انگیـزه   عقلانی نظیر گرایش حزبی و جنـاحی کـه   

کمتر این انگیـزه و ادراك معنـایی    تأثیربیانگر ، )همتی 11رضایی و  01شونده مصاحبه(

کنندگان از هـر دو  تکه برخی مشارک حالی است این در. کنندگان استآن نزد مشارکت

 دربـاره را همچنـان  خـانواده   تأثیرسنتی مانند هاي  انگیزه ،گراطلب و اصولجریان اصلاح

کـه   )زن ستاد همتی 05، مرد ستاد رضایی 07 ،ستاد همتی 11زن ( دانند مؤثر میخود 

  . نباید از نظر دور بماندها  در تحلیل

  دیگر کنشگران ستاديهاي  ادراك از انگیزه

شـوندگان کـه خـود نیـز از کنشـگران      بیانگر آن است که ادراك مصاحبه )6(جدول 

دیگـر کنشـگران از مشـارکت در سـتادهاي انتخابـاتی بـه        ةدرباره انگیز، ستادي هستند

 تـأمین ، کسـب قـدرت  ، سیاسـی و اقتصـادي  ، ترتیب ترکیبی است از کسب منافع فردي

بیشترین انگیـزه را کسـب    ،اوانیبا این توضیح که به لحاظ فر. مناقع حزبی و نیز خدمت

کنشـگر  ). شـوندگان همه مصاحبه( اندسیاسی و اقتصادي و حزبی برشمرده، منافع فردي

انگیـزه برخـی    ، ولـی رئیسی اما انگیزه کنشگران سـتاد خـود را خـدمت    از ستاد 12کد 

تفـاوت بیـان    ،نکته قابل ذکر. کنشگران دیگر ستادها را کسب منفعت معرفی کرده است

خـود را  هـاي   انگیـزه  عموماًکنشگران ستادي . دیگران استهاي  خود و انگیزههاي  زهانگی

امـا هنگـام   . براي مشارکت کمک و خدمت و سپس هیجان انتخابـات ذکـر کـرده بودنـد    
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 و سیاسـی ، فـردي هـاي   منفعـت کسـب  ، دیگـر کنشـگران سـتادي   هـاي   اشاره به انگیزه

خـود از  هاي  در ادراك انگیزه نشانه تفاوتاین امر . )5جدول ( کردند می اقتصادي را بیان

دیگر کنشگران ستادي است که البته ریشه هاي  مشارکت در ستادهاي انتخاباتی و انگیزه

  . اجتماعی است و سیاسی ،خانوادگی، فرديهاي  نظیر تجربه يدر عوامل متعدد

  ادراك از وظایف ستادهاي انتخاباتی

کـارکرد و وظیفـه   تـرین   اصـلی  ،شوندگانمصاحبه بیشتر ،)7(جدول هاي  دادهمطابق 

تـلاش بـراي    -2نـامزد بـه مـردم    هـاي   معرفی نامزد و برنامـه  -1ستادهاي انتخاباتی را 

برخـی  . اند هروشن کردن افکار عمومی بیان کرد -4افزایش مشارکت  -3او  يافزایش آرا

 09و  012کـد  ( اند هاستانی را در زمره این وظایف برشمردهاي  نیز ارتباطات و هماهنگی

 ادراك از وظـایف سـتادي نـزد کنشـگران     کـه  رسـد  می به نظر. )همتی 08رئیسی و کد 

بـه ایـن   . هماهنگی دارد تا با وجـه افـزایش مشـارکت    ،با وجه رقابتی امر انتخابات بیشتر

و  امري رقابتی بـا سـایر نامزدهـا    ،معنا که حضور در ستادهاي انتخاباتی پیش از هر چیز

امـري مشـارکتی و بـا هـدف افـزایش مشـارکت در       ، سـت و پـس از آن  ا او يافزایش آرا

 07 مرد ستاد همتـی و  06 ،زن ستاد همتی 08تنها سه کنشگر یعنی کدهاي ( انتخابات

سـت کـه در بیـان    ا رواز همـین . )انـد مرد ستاد رضایی به افزایش مشارکت اشاره داشـته 

ناشـی از رقابـت انتخابـاتی     بـه هیجـان   عموماً) 5جدول ( خود براي مشارکتهاي  انگیزه

  . اند هاشاره کرد

  اصلی خود براي حمایت از نامزدي مشخص  ةادراك کنشگران از انگیز

دلیل حمایت افراد ستادي از نامزدي ترین  بیانگر آن است که اصلی )8(شماره جدول 

یعنی حمایت حزب  ؛عوامل بیرونی است، فردي مشخص و مشارکت در ستاد انتخاباتی او

سـوگیري   تـأثیر پـس از آن   و) شـونده مصـاحبه  8( کننده استعلاقه فرد مشارکتمورد 

در ایـن بـین امـا    . )شونده که دو مورد آن زن هستندمصاحبه 4( خانواده بیان شده است

عوامل درونی و شناختی است؛ شـامل شـناخت فـردي و علاقـه      ،شدهکمترین دلیل بیان

هـا   بـه عبـارتی پاسـخ   ). مـورد  2( نـامزد  و شناخت از پیشینه و سوابق) مورد 2( شخصی

از گـرایش و   متأثرشدت ه ب، از فرد اصلح نزد کنشگران ستادي بیانگر آن است که ادراك

 تـأثیر در همـین راسـتا البتـه    . تمایلات حزبی و جناحی و نیز توصیه افراد همسـو اسـت  

  . خانواده و گرایش سیاسی خانواده نیز بسیار چشمگیر است
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  ی فعالیت ستاديادراك از اثربخش

فعالیتشان در ستادها این است که  تأثیرشوندگان از ادراك مصاحبه ،)9(طبق جدول 

از سویی فعالیت خود را سـبب  . نامزد و احتمال پیروزي او خواهد شد يسبب افزایش آرا

قـاي  آشـوندگان سـتاد   مصـاحبه . داننـد  می خاکستري در انتخابات افزایش مشارکت قشر

قاي رئیسی را با هدف مقابلـه بـا تخریـب ایشـان از     آارکت در ستاد مش) 09کد ( رئیسی

هـر   11و  08شوندگان کد این در حالی است که مصاحبه. داند می سوي نامزدهاي رقیب

قاي همتی با اشاره به مشـکلات اقتصـادي مـردم و پـایین بـودن مقبولیـت       آدو در ستاد 

ادراك کـه  رسـد   مـی  بـه نظـر  . ننددا نمی خود را چندان اثربخشهاي  فعالیت، نامزد خود

از ادراك  متـأثر افراد از میزان اثربخشـی فعالیتشـان در سـتادهاي انتخابـاتی بـه شـدت       

بـه نحـوي کـه     ؛نامزد مـورد حمایـت ایشـان در کلیـت جامعـه باشـد       موقعیت و جایگاه

، قـاي رئیسـی  آحسب تصورشان از جایگاه و موقعیت بهتر برقاي رئیسی آکنشگران ستاد 

در حالی که کنشگران ستاد نامزدهـاي  . خود دارندهاي  تري به اثربخشی فعالیتباور بیش

. باور کمتري به اثربخشی فعالیت خود در سـتاد دارنـد   ،)11و  08، 06، 05( طلباصلاح

حسب ادراکشان از موقعیت مطلـوب و یـا جایگـاه متزلـزل     برکنشگران سایر ستادها نیز 

 04رضـایی و   07و  01( و به شـکلی بینـابینی   با قطعیت کمتر، نامزد مورد حمایت خود

  . اند هکرد خود اظهارنظرهاي  درباره اثربخشی فعالیت )زادهقاضی

  جمهور شدن خودادراك از امکان رئیس

نشـده کنشـگران   بیـانگر یکـی دیگـر از ادراکـات اعـلام      )10(شماره جدول هاي  داده

جمهوري امر انتخابات ریاست تر از فهم کنشگران ستادي ازستادي است که نگاهی جامع

جمهور شدن خود اند که به رئیسنیمی از پاسخگویان اعلام کرده هرچند. کند می را ارائه

افـرادي کـه پاسـخ مثبـت     . اند هنیمی دیگر به این پرسش پاسخ مثبت داد ،اندفکر نکرده

حیت و چهار نفر از آنها اعلام کردنـد کـه تخصـص و صـلا    . اند هداده اند نیز خود دو دست

مانده هم یک نفر اعلام کـرده اسـت کـه    از دو نفر باقی. آشنایی لازم براي اینکار را ندارند

سـاي جمهـور تـاکنون    ؤتـر از همـه ر  قدرت را دوست دارم و دیگري هم خود را شایسته

، توانـایی ، نداشـتن صـلاحیت   ،انـد اما افرادي کـه پاسـخ منفـی داده   . توصیف کرده است

سه نفر از کسانی کـه پاسـخ   . اند هخود ذکر کردو علاقه را دلیل  اگاهی و تمایل، تخصص

داده  پاسـخ مثبـت  تنها زنی هـم کـه   . )02و  08 -11کدهاي ( اندزن بوده ،اندمنفی داده
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 بـه نظـر  . )سـتاد همتـی   05کـد  ( دانـد  نمـی  خود را داراي تخصص و شرایط لازم ،است

تر ایشـان از شـرایطی    دراك کلانناشی از ا، به پرسش رسد پاسخ منفی بانوان کنشگر می

قـانون   132اصـل  ( جمهـوري برشـمرده اسـت   است که قانون بـراي نامزدهـاي ریاسـت   

 ،جمهـور شـدن  امکـان رئـیس   باره آن است که فکر کردن بـه نکته دیگر در این. )اساسی

 متـأثر  عمومـاً بلکه ؛ جناحی کنشگران ستادي ارتباطی ندارد چندان به گرایش سیاسی و

  .ن توانایی و تخصص و دانش لازم براي این کار استاز حس داشت

  ادراك تمایل به داشتن مسئولیت در دولت نامزد منتخب 

همه بـر ایـن باورنـد کـه      جز یک نفر تقریباًه ب که دهد می نشان )11(شماره جدول 

کنشـگران سـتادي را بـا توجـه بـه تخصـص و       ، نامزد يستادهاي انتخاباتی پس از پیروز

از سـتاد   01شـونده کـد   مصـاحبه . کار بگمارنـد ه ت یا مسئولیت دولتی بتوانشان در سم

اعضاي ستادي باور دارند کـه پـس   «: این ادراك را با این عبارت بیان داشته است ،رضایی

تنهـا فـردي کـه اعـلام     . »مختلف استفاده شـود هاي  از پیروزي نامزدشان از آنها در پست

به گـرفتن مسـئولیت و تمایـل     علاقگی بی رادلیل خود ، کرده است چنین انتظاري ندارد

ارزشمند در فهـم ادراك کنشـگران   اي  این نکته. )11 کد( استبیشتر به آرامش بیان کرده 

به این معنـا کـه   . ستادي از انتظارشان براي داشتن مسئولیت در دولت نامزد منتخب است

دلایـل ذکرشـده    در حالی کـه . فردي و شخصی است، تنها دلیل ذکرشده براي عدم تمایل

از عـرف رایـج و فضـاي غالـب      متأثر عموماًکارگیري در دولت نامزد منتخب هبراي باور به ب

سـت کـه افـراد    ا رواز همـین . انتخابـاتی اسـت  هاي  اجتماعی و فرهنگی در بزنگاه - سیاسی

 ،کننـد  می تمایل قطعی خود به داشتن مسئولیت یا سمت را در دولت منتخب اعلام عموماً

. کننـد  می از آن است که به شرط خود یعنی داشتن توانایی و تخصص خود تصریحاما پس 

تفاوت معناداري بین ادراك مـرد و زن از   نکته دیگر آن است که در بین پاسخگویان تقریباً

کـه در آن   )6(جـدول  هـاي   بـا یافتـه   )11(جـدول  هـاي   یافتـه . شود نمی این نظر مشاهده

هـاي   ی دیگر کنشگران براي فعالیت در سـتادها را انگیـزه  اصلهاي  انگیزه ،شوندگانمصاحبه

  . هماهنگ است ،کرده بودند اجتماعی ذکر و اقتصادي، فردي کسب منافع سیاسی

  نامزد مورد حمایت هاي  ادراك ویژگی

 عمومـاً نامزدهـاي خـود   هاي  شوندگان از ویژگیتصور مصاحبه ،)12(جدول حسب بر

داشـتن برنامـه   ، توانـایی و تخصـص  ، ر گذشـته مثبت شامل عملکرد خـوب د هاي  ویژگی



  1403سی و پنجم، بهار و تابستان شماره سیاست نظري، پژوهش /376

البتـه در ایـن بـین    . مردمی بودن و ماننـد آن اسـت  ، زیستیساده ،سلامت نفس، معقول

ویژگی مهم نامزد مورد حمایت  ،11و  05و کدهاي  )رئیسی( 02کد  با ها شوندهمصاحبه

نکته قابل . نددار می بیان طلب بودن یعنی گرایش سیاسی آنگرا و یا اصلاحخود را اصول

غلبـه وجـوه و   ، مثبـت نـامزد مـورد حمایـت خـود     هـاي   توجه در ادراك افراد از ویژگـی 

. گراسـت ویژه در بین کنشگران سـتادهاي اصـول  حزبی به جناحی و غیر غیرهاي  ویژگی

انـد کـه حاصـل ادراك    را برشـمرده هایی  ویژگی عموماًهاي اصولگرا دکنشگران ستاد نامز

امـا کنشـگران سـتاد    . ختی خـود از نـامزد بـوده اسـت    شـنا  ۀ ربفردي و شخصی و یا تج

در  هرچنـد . انـد  هبیشتري بر گرایش حزبی نامزد خود داشت تأکید ،طلبنامزدهاي اصلاح

غیـر   حزبـی و  غیـر هـاي   بـر مبنـاي خصـلت    عموماًنهایت ادراك هر دو دسته کنشگران 

  . جناحی از نامزد شکل گرفته است

  ب نامزد رقیهاي  ادراك ویژگی

دهنده همان الگـوي  نشان نامزد رقیب تقریباًهاي  ویژگی بارهدر )13(جدول هاي  داده

حسـب اعـلام   بر. اسـت ) 12جـدول شـماره   ( نامزد مورد حمایتهاي  ویژگی بارهغالب در

 نـاتوانی در ، نظیـر ناکارآمـدي  هایی  فردي است با ویژگی ،نامزد رقیب، شوندگانمصاحبه

حسـب  برالبته برخی نیز در ایـن بـین   . گوو البته دروغ نداشتن تخصص و تجربه، گذشته

هـاي   مواردي همچـون نگرانـی از اعمـال محـدودیت     ،شرایط خاص این دوره از انتخابات

نکتـه  . درباره عملکرد را بیان داشتند )02کد ( گو بودنو دروغ )08براي زنان کد ( بیشتر

ده براي نامزدهـاي رقیـب و   ذکرشهاي  عموم ویژگی ،حسب شرایط این دورهبردیگر آنکه 

  قاي همتی است و بـا توجـه بـه   آقاي رئیسی و آیعنی  معطوف به دو نامزد، مورد حمایت

  . اند ها منفی را بیان داشتیمثبت هاي  ویژگی ،اندختی که از این دو نامزد کسب کردهشنا

  ترین دلایل مشارکت کنشگران در ستادها ادراك مهم

شوندگان در نهایـت سـه علـت    مصاحبه، )14(ل شماره جدوهاي  حسب فراوانی پاسخبر

جمهوري را به ترتیـب هیجـان   مهم مشارکت افراد در ستادهاي انتخاباتی نامزدهاي ریاست

گذشته بیـان  هاي  رسانی و تلافی ناکامی دورهشکست دادن رقیب و یاري، رقابت و انتخابات

، و احسـاس شایسـتگی   عللـی همچـون کسـب هویـت     ،به همین شکل در ادامـه . اند هداشت

اســتقلال و اعتمــاد بــه نفــس و دوســت داشــته شــدن را در جایگــاه دوم بــراي مشــارکت 

. بیـان کردنـد  کنشگران ستادي که  ی بوددسته از علل سومین ،مالیهاي  انگیزه. اند هبرشمرد
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  . عادت اشاره شده است تأثیرخانواده و ، پذیري از شرایطتأثیردر پایان نیز به 

مشارکت افراد در ستادهاي هاي  علل و انگیزه ۀیانگر آن است که در مطالعاین یافته ب

 نشـان هـا   پاسـخ . مرسوم پرهیـز کـرد  هاي  جمهوري لازم است از کلیشهانتخابات ریاست

شده هیجان ناشی از رقابـت و انتخابـات اسـت کـه     بیانهاي  ترین انگیزهمهمکه دهد  می

 ةشود و ایـن عامـل مهمـی در درك انگیـز     می سبب جلب افراد به مشارکت در این ستادها

به این معنـا کـه    ،از سویی عامل بعدي نیز ناشی از همین حس رقابت است. مشارکت است

بخشـی مهـم از    ،گذشـته هاي  تلاش براي شکست دادن رقیب یا رقبا و البته جبران ناکامی

هویتی نظیـر  هاي  این در حالی است که علل و انگیزه. کننده استافراد مشارکتهاي  انگیزه

هـا   کسب هویت و احساس شایستگی و استقلال و اعتماد به نفس در مرحله بعـدي انگیـزه  

مـالی  هاي  مانند انگیزهاي  کلیشههاي  اشاره به انگیزه ،تراما نکته قابل توجه. بیان شده است

تـرین   ینخانواده و شرایط اجتماعی و یا عـادت در پـای   تأثیرتر مانند سنتیهاي  و نیز انگیزه

ختی شـنا  در تحلیـل گونـه  هـا   رو توجه به ترتیب بیان انگیزهاز این. گذاري استتأثیرسطح 

- مهـم مـثلاً  سـادگی  شاید نتوان به ،ها حسب یافتهبر. کنندگان اهمیت داردادراك مشارکت

بـه  هـا   سـطح رقابـت  کـه  رسـد   می به نظر. انگیزه را مالی و یا حتی هویتی تلقی نمود ترین

معنـایی   ،شکست دادن رقیب و ناکام گذاشـتن او  رقابت و، مانند هیجانهایی  زهواسطه انگی

ترتیـب  . بیشتر استهاي  کند که مستلزم بررسی می متفاوت را از کنشگري این افراد تداعی

  . حسب فراوانی اشاره به آنها در ذیل آمده استبرها  انگیزه

  . را دوست دارندو انتخابات هیجان ناشی از رقابت  .1

  . یش حزبی و شکست نامزد رقیبگرا .2

  . ورندآگذشته را درهاي  دورهناکامی تلافی  .3

  . براي خود کسب اعتبار کنند .4

  . کسب هویت کنند .5

  . ورندآدست ه ب )احساس شایستگی( شایستگی .6

  . ورندآدست ه ب) حس مستقل بودن( احساس استقلال .7

  . ورندآدست ه نفس به اعتماد ب .8

  . ورندآدست ه احساس دوست داشتن ب .9

  . کنند می براي کسب منافع مادي و مالی شرکت .10
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  . شوند می براي کمک مالی انجام دادن وارد این ستادها .11

 . کنند می شرکت ،توانند بکنند می براي اینکه هر کمکی .12

  . کنند می خانوادگی و عادت شرکتهاي  شرایط اطراف و آموزش تأثیرتحت  .13

  

   گیرينتیجه

 ـ هايههمچنین فهم عمیق مقول کنشگران وهاي  با مطالعه دقیق پاسخ آمـده  دسـت هب

ادراك از فرایند انتخابـات  اي  بتوان مفهوم هسته که رسد می به نظر، در فرایند کدگذاري

  . خلاصه نمود »ادراك دوگانه« جمهوري نزد این افراد را در عبارتریاست

اسـت کـه   و عواملی ها  عناصر دوگانه شامل انگیزه مؤثرنقش  ،منظور از ادراك دوگانه

کـه  دارد و سـبب شـده اسـت     تـأثیر به شکلی متعارض بر نوع ادراك افـراد از انتخابـات   

ادراك خود از انتخابات را به شکلی مستمر بین این دوگانگی متعـادل   ،کنندگانمشارکت

 این دوگانگی ادراك به علت ریشه داشـتن در دوگـانگی عناصـر و    که بدیهی است. سازند

آنگونـه کـه   . و همواره به وضعیتی متعادل نخواهند رسید لزوماً، بخش آنقوامهاي  انگیزه

خود را به صورت ذیل بر ادراك افراد از  تأثیر ،دوگانگی در ادراك، بررسی شدها  در پاسخ

  . متعدد فرایند انتخابات تحمیل کرده است ياجزا

یـن  ا: دوگانگی ادراك خود از انتخابات در برابر فهم ادراك دیگـران از انتخابـات   - 

 بـاره اما ادراك نامتعارف در، خود بارهوضعیت خود را به شکل ادراك متعارف در

 . دهد می دیگران نشان

ایـن دوگـانگی خـود را در    : اثرگذار بـر ادراك انتخابـات  هاي  دوگانگی در انگیزه - 

خـانواده و  ، تمایلات شخصی، درونی نظیر تجربه شخصیهاي  تقابل میان انگیزه

هـاي   گرایش، و عوامل بیرونی همچون تغییرات نسلی یکسوافراد قابل اعتماد از 

 . سازد می سیاسی و حزبی و شرایط عینی جامعه نمایان

اخلاقـی و فـردي   هـاي   در اینجا انگیزه: کنشگري در ستادهاي  دوگانگی در انگیزه -

بـودن در برابـر    مؤثرهیجان انتخاباتی و احساس ، همانند کمک و خدمت به مردم

 . گیرند می گرا مانند کسب منفعت و نیز کسب قدرت قرارتمنفعهاي  انگیزه

 همچون هاییتعبار: جمهوردوگانگی در ادراك از جایگاه خود به عنوان رئیس - 
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توانـایی و  ، خیـر «تعـابیري نظیـر    در برابـر  »من توانـایی و شاسـتگی دارم   ،بله«

 . است مؤثربر ماهیت ادارك افراد  ،»شایستگی ندارم

: نـامزد رقیـب  هـاي   نامزد خود در برابر ویژگیهاي  ك از ویژگیدوگانگی در ادرا - 

کفـایتی   بی نقص از نامزد خود و ادراك آکنده از نقص و بی تقابل ادراك کامل و

 . از نامزد رقیب

دوگـانگی انگیـزه   : کنشـگري افـراد در سـتادها   هـاي   انگیزهترین  ادراك از اصلی - 

هـاي   قیـب و تلافـی دوره  شکسـت دادن ر ، هیجان ناشـی از رقابـت و انتخابـات   

  .رسانی به مردمگذشته در برابر خدمت و کمک

  .دهد می آمده را نشاندستهالگوي ب ،شکل زیر

  
  ادراك دوگانه کنشگران ستادي از فرایند انتخابات يها همؤلف - 1شکل 

  

، گرگـان  شـهر  1400ماهیت و کنشگران ستادي انتخابـات  فهم ، مطابق الگوي نهایی

ادراك . دسـت آمـد  ه و عواملی است که در این مطالعه بها  گرفتن انگیزه منوط به در نظر

مـانع فهـم یکسـویه     ،جمهـوري و علل و نیز فراینـد انتخابـات ریاسـت   ها  دوگانه از انگیزه
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کننـده  حسـب شـرایط احاطـه   بربه نحوي که ضـروري اسـت    ؛گردد می ایشانهاي  کنش

بـه   ،یکـدیگر قـرار دارنـد    ه در تعارض بـا که گاهایی  در نظر داشتن انگیزه انتخابات و نیز

-مهـم  ،آمـده دسـت همطابق الگوي ب. فهمی درست از معناي کنشگري ایشان دست یافت

  : و علل اثرگذار بر ادراك کنشگران به این ترتیب استها  ترین انگیزه

هیجـان ناشـی از ماهیـت رقـابتی و      شـامل  :اجتمـاعی  -و علل سیاسیها  انگیزه -

هـاي   بـا نظریـه  ها  این انگیزه. )کنش عقلانی( حزبیهاي  تخابات و گرایشانتخاباتی امر ان

بر نـوع و ماهیـت    مؤثری سیاسی کنشگري که بر عوامل سیاسی و اجتماعی شناس جامعه

 . همسو هستند ،دارند تأثیرها  کنش

هویت و استقلال و در معرض دیـد و دوسـت   ، مانند کسب اعتبار :منزلتیهاي  انگیزه

. گـردد  میروانـی و شخصـتی بـاز   هـاي   انگیـزه  رفتن که این نیز به نوعی بهداشتن قرار گ

شناسـی  کننـد و نیـز نظریـه روان    مـی  که کنش عاطفی و هیجـانی را مطـرح  هایی  نظریه

در این دیدگاه منوط به فهم ها  فهم کنش. هستندها  کننده این نوع انگیزهتبیین ،سیاسی

 . افراد از کنش استهاي  دقیق انگیزه

کنشـگران  هـاي   کسب منفعت مادي فردي کـه در پاسـخ   :مادي و منفعتیهاي  زانگی

کـنش  ( گذار کنشگران قرار داشـت تأثیرهاي  در نهایت در رتبه سوم انگیزه ،مشاهده شده

گـري در  کـه بـر عنصـر عقلانیـت و محاسـبه     هـایی   با دیـدگاه ها  این نوع انگیزه. )عقلانی

 . همسو هستند ،یاسیدارند نظیر نظریه اقتصاد س تأکیدکنشگري 

ناشی از آمـوزش  هاي  و نیز انگیزه) کنش ارزشی( رسانیمانند خدمت :ها سایر انگیزه

در ایـن  . در آخرین رتبه از نظـر پاسـخگویان قـرار داشـت    ) کنش سنتی( خانواده تأثیرو 

 شناسی سیاسی کنشگري تبیـین مطرح هستند که هم با نظریه روانهایی  انگیزه قسمت،

کمتـر بـه ایـن     ،کنشگران ستادي هرچند. ی سیاسیشناس جامعهبا نظریه م هشوند و  می

ویـژه  یـانگر اثربخشـی آن بـه   ب، کنشگران زن به این عامل توجه بیشتر ،موضوع پرداختند

ییدکننـده تـداوم   أاین نـوع کنشـگري ت  . اثربخشی خانواده بر کنشگران ستادي زن است

طفی است که نباید از توجـه بـه آن   گونه کنشگري سنتی در کنار کنشگري عقلانی و عا

 . غافل شد

جمهـوري ایـران بـا    گفت کنشگري ستادي در انتخابات ریاسـت توان  می در مجموع 

-سـه  هـاي  با نظریه، 1400جمهوري در سال بر انتخابات سیزدهمین دوره ریاست تأکید
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اولویت  هک رسد می با این تفاوت که به نظر. هماهنگی و همسویی دارد ،کنندهگانه تبیین

پس از آن دیدگاه اقتصاد سیاسی و عقلانیـت و  . ی سیاسی استشناس هاي جامعه با نظریه

هـاي   شناسـی سیاسـی و عوامـل و انگیـزه    گري قرار دارد و در نهایت نظریه روانمحاسبه

 . از آن قرار دارد متأثر

 ينـدها ینقـش فرآ کـه بـر    )1975( برونـر هـاي   پژوهش همچنین با یافتـه هاي  یافته

 ،داشـت  تأکیـد ي و همچنین انتظارات قبلی و شخصیت افـراد  فردهاي  تفاوتو  یختشنا 

 سگالهاي  یافته ةییدکنندأحاضر تۀ مطالعهاي  در این بین یافته. دهد می همسویی نشان

مردم از  ریتفس ةبر نحو یفرهنگ هايهنشان دادند تجربنیز هست که ) 1966( و همکاران

پـژوهش بـا   هاي  بتوان بین یافتهکه رسد  می به نظر. است مؤثري ایشان بصرهاي  دریافت

شـکل  و نسـل بـه    یدوره زنـدگ ، سـن که دریافتند ) 2017( و همکاران نولاسمطالعات 

، انـد شـده  لیتبـد آن  جیو نتـا  یاس ـیدرك مشارکت س يمهم برا هايهتجرببه  روزافزون

 . ارتباط برقرار نمود

بـا توجـه بـه تکثـر و تعـدد      کـه  شان داد نکته قابل ذکر این است که مطالعه حاضر ن

، )در اینجـا کنشـگري سـتادي   ( ادراك و نیز انگیزه افراد از مشارکت در فرایند انتخابـات 

نظر داد و همه را در یک انگیـزه ماننـد    ترین انگیزه افرادمؤثر ةتوان به سادگی دربار نمی

، فـردي هـاي   گیـزه از ان برخـی  که پژوهش نشان داد. گري خلاصه نمودمحاسبه معامله و

عاطفی و ارزشی و نیـز عقلانیـت و نیـز پیشـینه و بسـتر      ، سیاسی -اجتماعی، خانوادگی

  . نقش دارند ،)ستادي( اجتماعی در نوع ادراك و برانگیختن افراد به کنشگري انتخاباتی

  

  نوشت پی

ي هـا  جایگـاه  ،شماري از ایـن افـراد پـس از پیـروزي نامزدشـان      ،هرچند در هر دو جغرافیا. 1

هـاي   گیـري  سیاسی و مهم را در اداره کشور به دست خواهند آورد کـه در رونـد تصـمیم   

  .گذار خواهد بودتأثیرکلان کشور گاه بسیار 

/ 05/04اسـلامی ایـران مصـوب    جمهـوري  جمهوري  قانون انتخابات ریاست 8مطابق ماده  .2

ن قـرار  ستادهاي انتخاباتی تحـت نظـارت شـوراي نگهبـا     ،مجلس شوراي اسلامی 1364

فعالیـت خـود را آغـاز     ،ست طبق قوانین مشخص و در یک زمان معـین ا دارند و ضروري

هـاي   فعالیـت  ،ایـن قـانون   66بر مبناي ماده . شده به اتمام برساننددر زمان تعیین کرده،
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 جمهوري رسماً از تـاریخ اعـلام اسـامی آنـان از سـوي وزارت      هاي ریاست انتخاباتی نامزد

  .دپذیر ساعت قبل از شروع اخذ رأي خاتمه می 24 تا شده،کشور آغاز  

ن بخـش و  اهاي هـر جـدول در انتهـاي هم ـ    به منظور حفظ پیوستگی مطالب، تحلیل داده. 3

  .یکجا ارائه شده است
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  نابع م

تجزیه و تحلیل عوامل مؤثر بر رفتار انتخاباتی بـا  «) 1390(راد  زاده، سید جواد و جواد کرمیجمعه امام

  .36-9، صص 3هاي سیاسی، شماره  ، نشریه پژوهش»راننگاهی به ای

شد رشته حقوق، ه کارشناسی ارنام پایان، در ایران انتخابات هاي حقوقیچالش )1396(انتظاري، نادیا 

  .دانشگاه ازاد اسلامی واحد تفت

تخریـب و مبـارزات منفـی در انتخابـات     ) 1397(بابایی، محمد و ساسان مرادي و علی اصغر قاسـمی  

، 1، پژوهشنامه علوم سیاسـی، سـال چهـاردهم، شـماره     زمینه هاریاست جمهوري ایران؛ علل و 

 .62-35، صص 1397زمستان 

) 1395(غفـوري ارمکـی    مهـدي  وشـریفی   احسـان  ونامیـان   فاطمه وعشایري  طاها و بیات، بهرام 

بهـار و   ،مطالعـات انتخابـات  ، فصـلنامه  اجتماعی انتخاباتی مردم ایـران  -فراتحلیل کنش سیاسی

 .66-31، صص 13و  12شماره  ،1395تابستان 

ي تحقیق کیفی، ترجمه حسین خنیفـر و طـاهره منیـري شـریف،     ها روش) 1394( تریسی، سارا جی

  .تهران، مؤسسه کتاب مهربان نشر

اجتماعی مؤثر بـر میـزان مشـارکت سیاسـی      -بررسی عوامل اقتصادي«) 1391(نیا، غلامرضا جعفري

  .122-87 صص ،26 شماره ، نشریه پژوهشنامه علوم سیاسی،»شهروندان شهر خورموج

احزاب  :مورد مطالعه(تحلیل الگوهاي کنش فعالان حزبی در ایران «) 1396( و دیگران حیدري، مردان

  .106 -78صص ، 55شماره فرهنگی،  -نشریه تغییرات اجتماعی ،»)90تا  60دهه 

تحلیلـی از جغرافیـاي انتخابـات و    ) 1401( کتایون ایوانی واهکیده پ اقبال و محمد رئوف ،حیدري فر

شوراي اسلامی در حـوزه انتخابیـه اسـلام آبـاد و دالاهـو،       هاي نوین کاندیداهاي مجلس تکنیک

  .271-254، صص )3( 4 ،آمایش سیاسی فضانشریه 

  .هاي پژوهش کیفی، تهران، نگاه دانش اصول و مبانی روش) 1395(مسلمی  ناهید و خنیفر، حسین

ه نام ـ پایـان ، عـراق  مجلـس در حقـوق ایـران و    انتخابـات  نظـام ) 1401( مصطفی جواد ،ساويفالخنی 

  .کارشناسی ارشد حقوق، دانشگاه ادیان و مذاهب اسلامی

  .ها، تهران، سروش الگوها و نظریه: رفتار انتخاباتی در ایران) 1388(دارابی، علی 

ترجمه محمدتقی دلفـروز،   هاي اجتماعی، اي بر جنبش مقدمه )1386(و ماریو دیانی  ا، دوناتلادلاپورت

  .تهران، کویر

 ،»)جمهـوري انتخابـات نهـم ریاسـت    :موردشناسـی (تحلیل رفتار انتخاباتی «) 1386(رضوانی، محسن 

  .166 -149صص  ،123 شماره نشریه معرفت،

توسط شوراي نگهبان در راستاي  انتخابات بطالایید یا أصول و ضوابط تا) 1397(عباس ، پیشه زراعت

ه کارشناسـی ارشـد علـوم    نام پایان، انتخابات هاي کلی بر اساس سیاست انتخابات مین سلامتأت
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  . سیاسی، دانشگاه ازاد اسلامی مرودشت

، نشـریه  »رسـی عوامـل اجتمـاعی مـؤثر در رفتـار انتخابـاتی ایرانیـان       بر«) 1394(صادقی جقه، سعید 

  .118-89 صص ،69 شماره مطالعات راهبردي،

پایـه، تهـران،    بر نظریه بـر  تأکیدروش تحقیق کیفی در علوم اجتماعی با ) 1395(فراستخواه، مقصود 

  .آگاه

دهی، تهران،  سی رفتار رأيشناسی سیا درآمدي بر جامعه) 1398(کریمی مله، علی و وحید ذوالفقاري 

  .نگاه معاصر

تحلیل رفتار انتخاباتی مردم ایـران در هفتمـین و هشـتمین دوره انتخابـات     «) 1380(کلانتري، صمد 

  .171-166 صص ،168و  167 شماره اقتصادي، - ، نشریه اطلاعات سیاسی»جمهوريریاست

  .نینشران، تهر ،ترجمه منوچهر صبوري شناسی، جامعه )1376( گیدنز، آنتونی

  .سی ماکس وبر، تهران، گل آذینشنا جامعه) 1390(محمدي اصل، عباس 

رهیافت و روش در علوم سیاسی، تهران، سازمان مطالعه و تدوین ) 1387(و دیگران  منوچهري، عباس

  .ها کتب علوم انسانی دانشگاه

 ،ه کارشناسی ارشد حقوقمنا پایانبررسی جرائم تبلیغاتی در انتخابات، ) 1395(نصرثابت قدم، منوچهر 

  .دانشگاه آزاد اسلامی واحد بین المللی بندر انزلی

طراحی مدل مدیریت کمپین انتخاباتی با رویکـرد  «) 1400(سیاري  سروش و یوسفی رامندي، رسول

  .658-625 صص ،34 شماره ، نشریه دانش سیاسی،»بازاریابی سیاسی
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