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 چکیده

اصـولاً   .است يو تجار يهاي اقتصاد از موضوعات مهم و تأثیرگذار در فعالیت یکی ینسب تیمز
حضور و رقابت  يبرا ،یبخشی تولیدکنندگان داخل توان يدر راستا یاز محصولات داخل تیحما

پژوهش حاضر با هدف تعیین ساختار بازار مهم دولت است.  فیاز وظا یکیالمللی  در عرصه بین
هـاي نسـبت    در کشـور بـر اسـاس شـاخص     چغندرقنـد  دکننـده یتولهـاي   قدرت رقابتی بین استانو 
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صورت گرفته است. نتـایج نشـان داد    1378-98ي زمانی طی دوره ها و ضریب نوسان آن دو کاي
بـر   بـوده و  انحصـار چندجانبـه  بازار تولید چغندرقند در کشـور   ساختار ساله، 20ي  طی یک دوره

 ،يخراسان رضو ،یغرب جانیآذربا هاي استان )CR4ی (چهار بنگاهاساس شاخص نسبت تمرکز 
. نتـایج حاصـل از بررسـی    باشـند  یم ـبیشترین سـهم تولیـد را در کشـور دارا     کرمانشاهو  خوزستان

هـاي آذربایجـان    ) نشـان داد بـه ترتیـب اسـتان    RSCAده (میانگین شاخص مزیت نسبی متقارن بو
 ) داراي بـــالاترین میــــزان 44/0کرمانشــــاه ( ) و49/0رضـــوي (  خراســــان )،69/0غربـــی ( 

RSCAهاي داراي مزیت نسبی آشکار شده ( باشد. در بین استان میRCA   اسـتان آذربایجـان ،(
خراسـان شـمالی    هـاي  اسـتان  بـود.  )  داراي بالاترین میـانگین 89/5غربی داراي بالاترین میانگین (

) طـی دوره  χ2دو (نیـز داراي کمتـرین میـانگین شـاخص کـاي      )،40/0خراسان رضوي ( )،39/0(
صورت هدفمند از محصولات و  بایست بهي دولتی میها تیحماباشند. لذا  می1378-1398زمانی 
آن خواهـد شـد تـا     هایی باشد که داراي مزیت نسبی بالاتري هستند، ایـن سیاسـت منجـر بـه     استان

منــابع و عوامــل تولیــد بــه کــار  نــهیِبهي ي کشــت و تولیــد محصــولات در جهــت اســتفادهتوســعه
  پذیري با بازارهاي جهانی شکل گیرد و بازاري با توان رقابت شده گرفته

  
 رانیا ،چغندرقند دو، شاخص کاي : ساختار بازار، شاخص بالاسا،هاي کلیديواژه

 
  قدمهم

مطالعـات   ،یالملل ـنیهـا در سـطح ب ـ   آن انی ـتـر م شدن بازارها و ارتباط سهل عیوسامروزه به سبب 
بشـر توانسـته    یو تجرب ـ یمطالعات علم نیا جهیکرده است. در نت دایگسترش پ زین ها آنیی مقتضا

مورد نظر خـود را بـه حـداکثر برسـاند. از      يو بهره دهیفا زانیم حیصح يهاياستگذاریاست با س
 تیبرده است، آن اهم یبه آن پ عیمطالعات وس جهیو در نت بازاري که بشر در حوزه یموارد انبوه

سـاختار   ییپس از شناسا کهیطورنظر است. به مورد داتیمحصولات و تول ينوع ساختار بازارها
 دیو مصرف آن محصول فوا یابیبازار د،یتول در بحث ییهاياستگذاریبازار مورد نظر با اعمال س

و  یدر مطالعـات علم ـ  اصـولاً  .وستد آن را در هر بخش بـه حـداکثر رسـانده اسـت    حاصل از داد
 زانی ـم ییشناسـا  بـودن آن بـه دنبـال    يانحصـار  ای ـ یساختار بازار و رقـابت  یبررس رامونیپ یتجرب

 سـطح ي ریگاندازه يکه برا است، يساختار يرهایتمرکز در آن هستند. تمرکز بازار ازجمله متغ
 یمیدارد. تمرکز بازار از مفاه یعیکاربرد وس یدر مطالعات تجرب يو انحصار یهاي رقابت فعالیت
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 اریبس ـ یحقـوق  يویـژه در دعواهـا   بـه  یواقع ـ يایو هم در دن يهم در مباحث نظر که از آن است،
هـاي تولیـد،    منظـور کـاهش هزینـه    بـه گفت  توان می ).1398(کریم و همکاران،  شودیاستفاده م

وري منـابع از طریـق تخصـیص بهینـه      بع محدود کشور و افزایش بهـره جلوگیري از هدر رفت منا
شده و بدین ترتیب دستیابی  هاي مختلف کشور مشخص ، لزوم بررسی مزیت نسبی در استانها آن

ي و همکـاران،  ربـاقر یپذیري تولیدات تحقق خواهد یافـت (م  به توسعه کشاورزي بر مبناي رقابت
منظـور   موجـود بـه   ازهـاي ین بـا توجـه بـه    یط ـیاز منابع مح حیلزوم شناخت و استفاده صح). 1398

هر منطقه با الگوي کشت مناسـب بـا آن    یمیاقل طیشرا الگوي قیکشت محصولات مختلف، تطب
 ییغـذا  تی ـبه امن دنیرس منظوربه ترین اقدام موجود ضروري هايلیپتانس یاز تمام کارگیري به و

 عنـوان بـه یی غـذا  اجـات یاحت نیو تأم شتریب دیر تولمنظوبه کشاورزي است. توسعه داریو توسعه پا
 یم ـیاقل طیمقاومـت کـم در شـرا    داراي اهـان یکشـت گ  ییناکـارا  .اصل قلمداد شـده اسـت   کی

 دنبـال داشـته   را بـه  یبزرگ ـ هايانیاز نظر اقتصادي ز ،سالی خشک وی آبکم نینامساعد و همچن
  ).1398همکاران، یی و رخدایش( شودیم زین هیو سبب هدر رفتن سرما است

هـزار هکتـار    639سطح زیرکشت محصولات صـنعتی کشـور حـدود     1397-98در سال زراعی 
میلیـون تـن انـواع محصـولات کشـاورزي صـنعتی        3/9بوده که از ایـن سـطح زیرکشـت حـدود     

ي اول و دوم ازلحـاظ   درصد به ترتیب رتبه 41و  49که نیشکر و چغندرقند به ترتیب با  دشدهیتول
بـر  انـد.  تولید محصولات صنعتی کشاورزي را در سـال زراعـی مـذکور بـه خـود اختصـاص داده      

هـاي دوم و سـوم    درصـد رتبـه   10و  12سطح زیرکشت نیز چغندرقند و نیشکر به ترتیب با  اساس
کلـزا بـا    باشند. رتبه اول در سال زراعی مـذکور بـه   صنعتی را دارا میسطح زیرکشت محصولات 

درصـد از کـل سـطح زیرکشـت محصـولات صـنعتی        5/33هزار هکتـار و   214سطح زیرکشت 
آمار و اطلاعـات وزارت جهـاد کشـاورزي     بر اساس ).1398سازمان جهاد کشاورزي، رسد ( می

هـاي آذربایجـان    اسـتان  1398سـال زراعـی   شـود، در  نیز مشـاهده مـی   1طور که در نمودار  همان
رضوي و خوزستان به ترتیب داراي بیشترین سطح زیرکشت چغندرقند در کشور  خراسان غربی،

رضوي و مرکزي به ترتیب با  خراسان هاي خوزستان، باشند. از لحاظ میزان عملکرد نیز استانمی
کننـده چغندرقنـد در کشـور دارا    اسـتان تولیـد   19تن در هکتار در بـین   10/53و  55/55، 53/13
  باشند. می
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   1398هاي    طی سال تولید و عملکرد چغندرقند در کشور روند 1نمودار 
  )1398(وزارت جهاد کشاورزي، 

  

 
  

کشـت   بـه طیـف وسـیعی از شـرایط آب و هــوایی و خــاك، امکــان    چغندرقندسازگاري 
 هـاي ایــن محصــول بــراي قـرار گـرفتن در       قابلیـت سنتی، نیمـه مکـانیزه و تمـام مکــانیزه آن،     

 ارزش، قرار گرفتن ایـن محصــول در ردیــف   هاي زراعی مختلف، محصولات فرعـی با تناوب

 زمینـی و حبوبــات ازلحـاظ ارزش غــذایی موجــب      محصولاتی نظیر برنج، ذرت، گندم، سـیب 

 ر بخـش کشـاورزي ایـرانعنوان یکـی از محصـولات اسـتراتژیک د اند که این محصول به شده

مصـرف مسـتقیم و غیرمسـتقیم     کـه  دهـد  میمطالعات نشان  ).1396 ،ینجفی و رفعت( مطرح باشد
 هـاي گذشـته،  طـی دهـه   کنـد.  میدرصد نیاز به انرژي جمعیت ایران را تأمین  8-10 شکر، حدود

زاي هر شده به ا گرم شکر مصرفکیلو( سو و افزایش سرانه مصرف شکر افزایش جمعیت از یک
هـزار   570نفر در یک سال) موجب شده است تا میزان مصرف سالیانه شکر در کشور از حـدود  

شـکر از دو محصـول   افـزایش یابـد.    90میلیون تن در ابتـداي دهـه    62/2به حدود  40تن در دهه 
در جهان تنهـا   شود که از بین کشورهاي تولیدکننده شکر میکشاورزي چغندرقند و نیشکر تولید 

کشـور فقـط از    38. کننـد  میشکر تولید  ،و هم از نیشکر چغندرقندهم از  ،ایران ازجملهور کش 9
کننــد (انجمــن تولیدکننــدگان  مـی کشــور نیــز فقـط از نیشــکر، شــکر را تولیــد   116چغندرقنـد و  

شـکر ایـران طـی دوره     هـاي  کارخانهآمار و اطلاعات انجمن صنفی  اساس بر ).1393چغندرقند، 
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درصد شکر تولیدي ایران چغندرقند و مابقی نیشـکر   65 منبعطور میانگین  به 1398 -1360 زمانی
 ينـه یتـرین اقـدامات در زم   مهـم  از نیبنـابرا  ).1398، رانی ـ(انجمن کارخانجـات قنـد ا   بوده است

  .استی رنفتیغ تولیدات شیکشور به درآمد نفت، افزا یکاهش وابستگ
بـر توسـعه    یدر بــرنامه پـنجم توسـعه مبن ـ    ژهی ـوکشـور بـه   ياقتصـاد  يهـا اسـت یبا توجه به س

(مهرپـرور   باشـد یم ـ يضرور يصادرات محصولات کشاورزتولید و توجه به  یرنفتیغ صادرات
از  يابخش عمده یعیو منابع طب يصادرات بخش کشاورز رانیدر ا). 1392و همکاران،  ینیحس

 تـوان کشـور را   طرف مـی  بخش ازیک نیا تیبا تقو. دهدیم لیتشک کشور را یرنفتیصادرات غ
). بـا توجـه بـه فقـدان     1383  ،يزی ـرسـاند (عز  ییبـه خودکفـا   يراهبرد يکالاها یبرخ دیتول در

هاي تولیدکننده چغندرقنـد در   ی و مقایسه استانقدرت رقابت نییساختار بازار و تعمطالعه در زمینه 
هـاي   بندي اسـتان  جهت رتبه کشور، پژوهش حاضر به بررسی تولید محصول چغندرقند در کشور

-منظور سیاسـتگذاري  ریزي بههاي مزیتی تولید و برنامهتولیدکننده این محصول به لحاظ شاخص

  هاي کلان تولید قند و شکر،  صورت پذیرفته است.
  

  پیشینه پژوهش
تاکنون مطالعات متعـددي در زمینـه مزیـت نسـبی محصـولات کشـاورزي در داخـل و خـارج از         

  دد:گر به برخی از آنان اشاره می در این بخش گرفته که انجامکشور 
ي شـده  و فـرآور  خامدر صادرات  نسبی تیو مز یتیساختار حما) به بررسی 2021( 1جها و بادلا

در  عیهنـد بـه دنبـال تحـولات سـر     هـا ابـراز داشـتند     پرداختنـد. آن  ي در هندکشاورزمحصولات 
و مطابق با مفاد مقـررات سـازمان تجـارت     ینک جهانبا يساختار لیو برنامه تعد یتجارت جهان

، صنعت و خدمات بـه  يهاي کشاورز را در بخش يارتعرفهیها و موانع غ )، تعرفهWTO( یجهان
و  یهـاي روغن ـ  ، گوشـت، شـکر، دانـه   یتوجهی کاهش داده است. هند در بـرنج، مـاه   قابل زانیم

شـده   تبـدیل  يکشـاورز  يصادرکننده خالص کالاهـا  کیدارد و به  ینسب تیمز کیجات  ادویه
  .دارد یفیرتبه ضع يصادرکننده کشاورز يکشورها نیاست، اما همچنان در ب

_____________________________________________________ 
1- Jha and Bathla 
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آشـکار شـده بـا کـاربرد در      ینسـب  تی ـمز يهـا  شـاخص  سـه یمقا) به 2018و همکاران ( 1روساتو
سـوئد، فنلانـد و    ن،یکانـادا، چ ـ  ل،یشده در برز کاشته يها سلولز از جنگل دیتول يتجار لاتیتما

 نی، همه کشـورها بـه جـز چ ـ   RCAشاخص در نشان داد که  ها آن جینتاپرداختند.  متحده ایالات
 يها تیمز نینشان داد که بالاتر RSCA ، همچنین نتایج شاخصهستند ینسب يهاتیمز يدارا
  متعلق به فنلاند، کانادا و سوئد است.  ینسب

بـازار عمـده    لی ـتحل و هی ـبـه تجز  نـدال یشـاخص هرف با اسـتفاده از  ) 2012( و همکاران 2گوما
 که نشان داد جیپرداختند. نتا 2010تا  2000هاي   سال یدر ط هیجریمنجمد کشور ن یماه یفروش

  .است یرقابت هیجریمنجمد در کشور ن یماه یساختار بازار عمده فروش
سـاختار بـازار درخـت     یبـه بررس ـ  نـدال یبا استفاده از شـاخص هرف ) 2008( 3انیو آدبس یآدتونچ

به دست آمد و نشان داد که بازار درخـت   123/0شاخص  نیمقدار ا که پرداختند هیجریچناردر ن
  .است یکشور رقابت نیچنار در ا

 یبـه بررس ـ  نـدال ینسـبت تمرکـز و هرف   يهـا بـا اسـتفاده از شـاخص   ) 2006( همکاران و 4انیفولا
کـه بـازار کاکـائو در     دندیرس ـ جـه ینت نیپرداختند و به ا هیجرین یجنوبغرب ساختار بازار کاکائو در

  . باشدیم یکشور رقابت نیا یجنوب غرب
ــه1400شــهریاري و همکــاران ( ــه رتب ــر اســاس   ) ب ــران ب ــد در ای ــدي چغندرقن ــاطق تولی ــدي من  بن

 سـاله،  36ي  هـا نشـان داد طـی یـک دوره     تولیـد پرداختنـد. نتـایج آن    هاي مزیت فیزیکی شاخص
اسان جنوبی، خراسان رضوي و آذربایجان غربی داراي بـالاترین میـانگین شـاخص    خر هاي استان

 هــاي اســتاننیــز در  )EAIکــارایی (بــالاترین میــانگین مزیــت  ) بودنــد وSAI( اسیــمقمزیــت 
به دست آمد. بر اساس نتایج مزیت  80/1و  20/2، 90/2کردستان، کرمانشاه و اردبیل به ترتیب با 

 33/0و  22/0، 10/0هاي آذربایجان غربی، خراسان رضوي و اصفهان با  استاننیز  (AAI)جمعی
 داراي بـالاترین  74/1و  14/93،3/1داراي کمترین ضریب نوسان شاخص جمعی و بـه ترتیـب بـا    

 هاي کشور بودند. میانگین مزیت جمعی در بین تمامی استان

_____________________________________________________ 
1- Rossato 
2- Agom 

3- Adetunji and Adesiyan  
4 -Folayan  
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)، SAI( بی مانند مزیت مقیاسهاي مزیتی نس ) با استفاده از شاخص1399همکاران (محمودي و 
هاي استان فـارس داراي   ) نشان دادند که شهرستانAAI( ) و مزیت جمعیEAI( مزیت کارایی

ها در پنج سطح با مزیت نسـبی   شهرستان نیا ،نی؛ بنابرامزیت نسبی مختلفی در تولید گندم هستند
هاي لارسـتان   شهرستان بندي شدند. و مزیت نسبی بسیار پایین پهنه نییپا قبول، قابل بالا، بسیار بالا،

هـاي   انـد و شهرسـتان   و لامرود داراي بالاترین میزان مزیت نسبی تولید گندم در استان فارس بوده
بید نیز کمترین مزیت نسبی را داشتند. نتایج آزمون تجزیه واریانس نیـز نشـان داد   کازرون و خرم

دمـا در تفکیـک سـطح مزیـت نسـبی تولیـد       ی، تنها متوسط حداقل میاقلکه از میان چهار فاکتور 
   بوده است. تأثیرگذارهاي استان فارس  گندم شهرستان

بـا   رانی ـفرنگی ا هدف صادرات گوجه يبازارها يبند    تیاولو) به 1399مدرسی و همکاران (
 نیـی نشـان داد کـه بـا توجـه بـه تع     هـا   ي پرداختنـد کـه نتـایج آن   عدد یاستفاده از روش تاکسونوم

فرنگـی   گوجـه  یاول کشـور هـدف صـادرات    تیصورت گرفته، کشور عراق در اولو هايتیاولو
رتبـه سـوم را بـه خـود اختصـاص داده       هیقرار دارد و پس از آن کشور افغانستان رتبه دوم و روس ـ

 ن،یعمـان، بحـر   ،یعرب ـ حـده رتبه شامل امارات مت بیفارس به ترت جیحوزه خل ياست. کشورها
 امـارات  کشور استثناء به. اند-به آخر را به خود اختصاص دادهو قطر رت يعربستان سعود ت،یکو

بـا   بی ـترت نیآخر قرار دارند. به ا هاي-فارس در رتبه جیحوزه خل يکشورها یمابق یربع متحده
 نیب ـ ايملاحظه لمختلف، تفاوت قاب يفرنگی به کشورها گوجه یصادرات فعل تیتوجه به وضع

مناسـب   هـاي اسـت یاتخـاذ س  قی ـتحق نی ـمشـخص ا  شنهادیبالقوه و بالفعل وجود دارد. پ يبازارها
  .باشدیم یهدف صادرات هايجهت توسعه صادرات و شناخت بازار يدیو تول یمتیق

محصـولات   يریپـذ  از رقابت یتجرب لیتحل ) در پژوهشی به1399( مقدمياکبر و این یمیرح
 ینسب تیمز يدارا تیرشته فعال 16که ها نشان داد  یج آنپرداختند، نتا استان کردستان يکشاورز

. بادمجـان تـازه، تـوت    باشـند یم ـ یصـادرات  یرقـابت  تی ـمز يدارا تی ـرشـته فعال  8آشکار شده و 
 محصـولاتی  دارروغـن  هايوهمی و هاو دانه يسالاد يکرو يکاهو ر،یو موس ازیپ ج،یهو ،یفرنگ

اسـت. در مقابـل    ردهحرکـت ک ـ  یصـادرات  یرقـابت  تی ـسـمت مز  بهها  آن ینسب تیهستند که مز
فلفـل   ار،ی ـخ ،فرنگـی  تـازه، گوجـه   بیبالا ماننـد س ـ  ینسب تیمز يمحصولات دارا یرقابت تیمز

آلـو و گوجـه، آشـکار نشـده و      ،يمحصولات گلکـار  هندوانه، نباتات تازه ،ینیزم بیس ،یفرنگ
گوشت  ه،تاز واناتحی. اندواگذار کرده یصادرات ياز سهم خود در بازار هدف را به رقبا یقسمت
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 يرپـذی  رقابـت  انـد آشـکار شـده توانسـته    ینسـب  تیهستند که باوجود عدم مز یمحصولات ر،یو س
  دهند. شیخود در بازار هدف را افزا یداشته و سهم صادرات ییبالا

 يو برتـر  لیمصـرف آب پتانس ـ  ییکـارا  یابی ـو ارز نیـی ع) به ت1398یی و همکاران (رخدایش
هـا   آن جینتـا پرداختـد.   هاي کشـور  استان یدر برخ ابیعمده فار یکشت محصولات زراع ینسب

استان تهران، جنوب  یو شمال غرب یغرب يها کشت محصولات در قسمت ینسب يبرترنشان داد 
منـاطق   ن،یاسـتان قـزو   يو مرکـز  یشـمال غرب ـ  ،یجنوب غرب یاستان البرز، نواح یو جنوب غرب

منـاطق اسـت.    ریاستان زنجـان نسـبت بـه سـا     یو جنوب یشمال ینواح نیاستان قم و همچن يمرکز
 یگنـدم در کـل محـدوده مطالعـات     اهی ـگ یو واقع ـ لیمصـرف آب پتانس ـ  ییشاخص کارا متوسط

و  62/1برابر  بیترت جو به اهیگ يمکعب و برا بر متر لوگرمیک 58/0و  43/1برابر  بیترت ها به استان
  .بودمکعب  بر متر لوگرمیک 65/0

از محصـول ذرت   یتیحمـا  يها استیو س ینسب تیمز یبررس) به 1397حسینی و نیک پیام (
بـه   NPCIشـاخص  ی پرداخته و ابـراز داشـتند   استیس لیتحل سیاستان کرمانشاه با استفاده از ماتر

دولت از نهاده ها در همـه سـال هـا مثبـت بـوده       یتیحما يها استیکه س دهدیدست آمده نشان م
دولـت از   یتیحمـا  يها استیآن است که س يایمحاسبه شده گو NPCص شاخ نیاست. همچن

 مـت یسـال هـا ق   هی ـبق يبه ضرر کشاورزان بوده اسـت، بـرا   1390-91محصول ذرت تنها در سال 
 ارانهیبوده و محصول ذرت مشمول  یبازار جهان متیاز ق شتریتوسط دولت ب ذرت ینیتضم دیخر

 کی ـاز  شتریذرت در همه سال ها ب يبرا زین EPCموثر  تیحما بیقرار گرفته است. ضر یضمن
 يبرا زین NSP یخالص اجتماع يدهد. شاخص سود آور یموثر دولت را نشان م تیبوده و حما

در  یکشـاورزان معمـول   يو بـرا  1391-92و  1390-91 یهاي زراع ـ در سال يکشاورزان حرفه ا
خـالص   انی ـبـوده و ز  یسال ها منف هیو در بق يمثبت بوده است. خالص سود آور 1389-90سال 

  دهد. یرا نشان م یاجتماع
 χଶو  RCA،RSCAي هـا  بـا اسـتفاده از شـاخص   ) 1397( یکلبعل ـي و آبـاد  نجـف مردانی 

- 1395استان اصـفهان در طـول دوره    يمحصولات کشاورز ینسب تیمز لیبه تحل ی،نسب تیمز
و  ونجهی ی،اصفهان در محصولات زراعکه استان دهد  مینشان  این تحقیق جینتا پرداختند. 1391

 انـد. هقرار گرفت تريبالا گاهیدر جا 31/22و  26/30 ینسب تیبا مز بیبه ترت يا گلخانه جاتیسبز
را بـه خـود    ینسـب  تی ـمز نیبـالاتر  45/3 و 79/3، 28/7بـا   بیانـار و س ـ  ،بـه  یدر محصولات باغ
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 .اند اختصاص داده

لگوي بهینه کشـت محصـولات زراعـی در یـک     تعیین ا ) باهدف1397همکاران (محمدي و  
اي در سـطح   واحد کشاورزي در شهرستان پیشوا بر مبناي تحلیل مزیت نسبی محصولات گلخانـه 

فرنگی داراي مزیت نسـبی   اي رنگی و گوجه که محصولات خیار، فلفل دلمهنشان دادند اي  منطقه
داد کـه محصـولات خیـار،    در سطح استان تهران هستند. شاخص مزیت نسبی صادرات نیـز نشـان   

داراي  ی)بـرگ، گـل و برکل ـ  (اي به همراه انواع کلـم   فرنگی گلخانه اي رنگی و گوجه فلفل دلمه
مزیت صادراتی در سطح ملی هستند؛ بنابراین الگوي بهینه کشت واحد کشاورزي با حفظ الگوي 

اي و محصـول   اي داراي مزیـت در سـطح منطقـه    کشت فعلی به همراه افزودن محصولات گلخانه
   .کلم داراي مزیت تولید و صادرات در سطح ملی به دست آمد

تـا  باشـد؛  مـی  چغندرقنـد در بازارهـاي داخلـی   ار سـاختار بـاز  این پـژوهش، محاسـبه    از هدف
چغندرقند در  دکنندهیتولهاي  استانتصویري از درج رقابت و انحصار در بازارهاي این محصول (

لازم به ذکر اسـت  ارائه شود. در این راستا، شاخص تمرکز تولید محاسبه خواهد شد. البته  کشور)
بنـابراین در اسـتفاده از ایـن مفهـوم و      ،ي اسـت تنها یکی از متغیرهاي ساختار ،که شاخص تمرکز

گیري راجع به انحصار و رقابت بازارها بایـد جانـب احتیـاط را داشـت تـا از قضـاوت پرهیـز        نتیجه
خصوص اقتصـاددانان سـاختارگرا، معتقدنـد کـه انـداز       هرحال، گروهی از اقتصاددانان، به به د.شو

گیـري تمرکـز، از   ، البتـه بـراي انـدازه   تمرکز، شاخصـی از قـدرت انحصـاري در هـر بـازار اسـت      
 یشاخص هرفینـدال و نسـبت تمرکـز چهـار بنگـاهی بـراي دور زمـان        ژهیو هاي مختلف بهشاخص

ي هـاي تولیدکننـده   تعیین قدرت رقـابتی میـان اسـتان   شود. همچنین براي استفاده می 1398-1378
ي شـدت آن از  ههـاي مزیـت نسـبی آشکارشـده و بـراي محاسـب      از شـاخص چغندرقند در کشـور  

  .استفاده خواهد شد دو متقارن و شاخص کاي يشاخص مزیت نسبی آشکارشده
شده در حـوزه سـاختار بـازار و مزیـت نسـبی محصـولات مختلـف،         با توجه به مطالعات اشاره

هاي مـذکور در حـوزه تجـارت     شود تمامی مطالعات به بررسی شاخصگونه که مشاهده می همان
اي، براي مقایسه وضعیت تولید محصـولات مختلـف در    اکنون هیچ مطالعهاند و ت خارجی پرداخته

هاي یک کشور با استفاده از این شاخص نپرداخته است، لذا ضرورت بررسی ایـن موضـوع    استان
ها در منابع تولیدي و جلوگیري از هدر رفت این منـابع  در پژوهش حاضر با توجه به تفاوت استان

  گردد.ازپیش احساس می بیشتر) بیش (جهت تولید محصولات با مزیت
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  ها مواد و روش
  . ساختار بازار1-1

وجود دارد کـه از   يهاي متعدد نوع ساختار بازار شاخص صیتشخ يبرا ي،کاربرد در اقتصاد
تمرکـز و   يهـا  نسـبت  ،سـود  يهـا  نـرخ  ،شـاخص لرنـر   ی،متیق ضیتوان به شاخص تبع می انیآن م

 نـدال یهاي تمرکـز و شـاخص هرف   دو شاخص نسبت پژوهش نیدر ا .اشاره کرد ندالیشاخص هرف
شده  استفاده دیمحاسبات ساختار بازار تول ندیبنگاه در فرا کیعنوان  با در نظر گرفتن کل کشور به

شـده در   هـاي ارائـه   شـاخص  گـر یبا د سهیدر مقا ،ندالیهرف هاي تمرکز و نسبت هايشاخص .است
 نیبـد  دی ـآ یبهتر فراهم م ـ زیبه اطلاعات آن ن یکاربرد داشته و دسترس شتریمحاسبه ساختار بازار ب

تمرکـز   درجـه  .شود یاستفاده م ها لیمقاله تنها دو شاخص فوق موردبحث و در تحل نیدر ا بیترت
 .شـود  مـی  نیـی هـا تع  انـدازه آن  عی ـتوز یتوسط تعداد فروشندگان و چگـونگ  ارفروشندگان در باز

 زانی ـو م تیبازار است که نقش مؤثري در ماه یسازمان اتیخصوص از یکی زین انداریتمرکز خر
مختلف  دارانیخر نیمحصول بازار ب عیاشاره به توز دارانیتمرکز خر .کند می فایرقابت در بازار ا

شـود   دی ـخر دارانی ـاز خر یاز محصول تولیدشـده توسـط تعـداد کم ـ    يشتریهرچه درصد ب .دارد
و دلخـواه   مـت یق تی ـو تثب نییقادر به تع دکنندگانیخواهد بود و تول شتریب دارانیتمرکز خر درجه

بـا   کنـد  یم ـ يداریمحصول بازار را خر یتمام داریخریک که  قطبیدر حالت . خود نخواهند بود
  .مواجه است دیانحصار خر

  بنگاه برتر) n) (سهم CRiنسبت تمرکز (شاخص  -1
 شـود مشخص مـی  يتا حدود )انحصاري رقابت و( با شاخص نسبت تمرکز، نوع ساختار بازار

کل اندازه فروش بازار نشـان   ها را به ترین بنگاه ا از بزرگهi )سهم فروش(اندازه  که صورت نیبد
تـرین   دهد کـه بـزرگ   نشان می )CR1( یبنگاه کینسبت تمرکز  ،تر جزئی یو به عبارت ؛دهد می

نسـبت   ای ـدهـد و   مـی  لیاز کل اندازه فروش بـازار را تشـک   یچه سهم ،هاي موجود در بازار بنگاه
 ازارهاي موجود در ب ترین بنگاه از بزرگ تا n نسبت مجموع اندازه انگریب)، CRn( بنگاه nتمرکز 

ترین مزیت این شاخص سادگی محاسبه آن اسـت. شـاخص فـوق را     مهم .کل اندازه بازار است به
  ): 2020و همکاران،  1اکوب(ج ارائه کرد 1صورت رابطه  توان به می

_____________________________________________________ 
1- Jacob 
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ܴܥ  )1( = ܵ



ୀଵ

																								݇ > ݊ 

بـزرگ،   هاي استان تعداد nتولیدکننده چغندرقند در کشور، هاي استان تعداد K در این رابطه
Si  استان سهم بازارi و ام CRn نسبت تمرکز n باشـد. گفتنـی اسـت، بـراي سـنجش      مـی  استان

 2 رابطـه بـر اسـاس    تـا  کـرد  کـم  یک، عدد از را تمرکز نسبت ۀمقدار محاسبه شدتوان  می رقابت
  :)2001، 1اسلامدر بازار به دست آید ( رقابتدرجه 

)2(  ܳ = 1 −  ܴܥ
نسـبت   جـه یشـده و در نت  توزیـع  يادیزبنگاهاي  نیاندازه بازار در ب ی،ازآنجاکه در بازار رقابت 

 یبنگــاه 16 یو حتــ )CR8( یبنگــاه هشــت )،CR4( یبنگــاه 4 )،CR1( یبنگــاه کیــتمرکــز 
)CR16( بـازار انحصـار    کیدر  ،که در مقابل درحالی؛ خواهد بود اچیزين اریارقام کوچک و بس

 یبنگـاه  کی ـدهـد و نسـبت تمرکـز     کل اندازه بازار را به خـود اختصـاص مـی    ،بنگاه کیکامل 
نقـاط ضـعفی نیـز دارد.    ، لاشاخص نسبت تمرکـز بـاوجود کـاربرد بـا     .خواهد بود کیبه  کینزد

ترین محدودیت این شـاخص، اتکـا بـر یـک نقطـه روي منحنـی تمرکـز اسـت و بنـابراین در           مهم
دامنه تغییـرات ایـن شـاخص بـین صـفر و       رود.دست می زیادي از لاعاتمحاسبه این شاخص، اط

اسـت. همچنـین،    n بـودن  صد درصد قرار دارد. ازجمله نقاط ضعف دیگر این شاخص، اختیاري
 بـازار دیگـر، اگـر تغییـري در     عبـارت  چند بنگاه اول توجـه دارد؛ بـه   لاعاتین شاخص فقط به اطا

کند. هاي بزرگ را تحت تأثیر قرار ندهد، انداز شاخص تغییر نمیبنگاه که يطور صورت گیرد به
نسبت تمرکز تا حد زیادي به تعریـف بـازار بسـتگی دارد. بـازار وسـیع، نسـبت       شاخص همچنین، 
 که بازار کوچک معمولاً اثر معکوسـی بـر نسـبت تمرکـز دارد     دهد؛ درحالی ا کاهش میتمرکز ر

 يهـا هاگ ـبن گـر ید تیاز وضع یاطلاعات جامع )، همچنین این شاخص2020و همکاران،  2(کریم
 .دهد موجود در بازار را ارائه نمی

  ندالیشاخص هرف-2
هاي وارد بـر شـاخص    پس از ایرادهاي وارده به شاخص نسبت تمرکز، هرفیندال براي رفع کاستی

_____________________________________________________ 
1- Islam 
2- Karim  
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گیري قدرت بازار پیشنهاد کرد که از مجموع توان دوم  هاي تمرکز، شاخصی را براي اندازه نسبت
به دست  3شود. این شاخص از رابطه  سهم بازار همه کشورهاي فعال در عرصه جهانی محاسبه می

 نیانـدازه بـازار در ب ـ   عی ـتوز یچگـونگ  نـدال یشاخص هرف  ).2012، 1(جاجورل و پرادهان دآیمی
  .سازد یمراتب بهتر از نسبت تمرکز مشخص م هاي موجود و نوع ساختار بازار را به بنگاه

ܫܫܪ = ܵ
ଶ



ୀଵ

 )3(  

هـاي تولیدکننـده    اسـتان  تعـداد در ایـن پـژوهش   هاي موجود در بازار ( بنگاه k، فرمول ایندر 
سهم هر استان از کل تولید چغندرقنـد  ها از کل اندازه بازار ( سهم بنگاه S و چغندرقند در کشور)

  نیز نشان داد: 4 يصورت رابطه توان به هرفیندال را می شاخص .است کشور)

ܫܫܪ  )4( =( ܺ

ܺ)
ଶ



ୀଵ

 

 باشـد. مـی  ها آن یهاي نسب اندازه سهم Xiو  ها بنگاه ي کلمجموع اندازه Xدر شاخص فوق  
هاي مختلفـی از سـاختار بـازار محصـول را مشـخص       توان طیف با استفاده از نتایج این شاخص می

طـوري کـه اگـر تعـداد      ي حاصله عددي بین صفر و یـک خواهـد بـود، بـه     طورکلی نتیجه کرد. به
ص هرفینـدال بسـیار کوچـک و    هاي نسبی یکسان در بـازار باشـند، شـاخ    شماري بنگاه با اندازه بی

هـاي نسـبی نـابرابر در بـازار وجـود       نزدیک به صفر خواهد بود و اگر تعداد کمی بنگاه و با انـدازه 
  .داشته باشند، این شاخص نزدیک به یک خواهد بود

   

_____________________________________________________ 
1- Gajurel and Pradhan  
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  ها هاي آن ساختار بازارها و ویژگی 1جدول 
نسبت   بازار

  تمرکز
-هرفیندال
  هیرشمن

  ویژگی اصلی بازار

CRଵ  کاملرقابت  → 0 HHI → بنگاه رقیب بدون در انحصار داشتن سهم  50بیش از  0
  .درخور توجهی از بازار وجود دارند

ــت  رقابـــــــــــ
  انحصاري

CRଵ
< 10 

(1 HHI⁄ ) → درصد بازار  10هاي رقیب، بیش از  کدام از بنگاه هیچ 10
  .را در انحصار ندارند

ــار  انحصـــــــــ
  چندجانبه باز

CRସ
< 40 

6 < (1 HHI⁄ )
≤ 10 

  .درصد بازار را در انحصار دارند 40بنگاه حداکثر  4

ــار  انحصـــــــــ
  چندجانبه بسته

CRସ
> 60 

3 < (1 HHI⁄ )
≤ 6 

  .درصد بازار را در انحصار دارند 60بنگاه حداقل  4

CRଵ  بنگاه مسلط
≥ 50 

1 < (1 HHI⁄ )
≤ 3 

  .درصد بازار در انحصار یک بنگاه است 50بیش از 

CRଵ  انحصار کامل
→ 100 

HHI →   .ک بنگاه کل بازار را در انحصار داردی 1

  )1995و همکاران،  1منبع: (مادلا 
  
  . قدرت رقابتی1-2

رقابتی "یا  "تخصصی "اژه که در بیشتر مطالعات از و در مورد مزیت نسبی از دیدگاه تجاري
هـا شـامل    از آن یبرخ ـ کـه  شـده اسـت   معرفی يادیز يهاشاخص، شده جاي آن استفاده به "شدن

 )،χ 2دو ( کاي ،)1958( 2زنریل ،یچلیآشکارشده متقارن، م ینسب تیآشکارشده، مز ینسب تیمز

 )1983( 5باون) و 1987و همکاران ( 4بالانس ،)1977( 3موتویشاخص کون ،يسهم در تراز تجار
مزیت نسبی آشکارشده پژوهشگران مختلف بر مبناي ایـن شـاخص و    طلاحبر اساس اص شود.می

انـد. در   مختلـف پرداختـه   رقـابتی شـدن محصـولات   میزان تعمیم آن به متغیرهاي دیگر به محاسبه 

_____________________________________________________ 
1- Maddala  
2- Liesner  
3- Kunimoto  
4- Balance  
5- Bowen  
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هـاي   براي تعیین درجه تخصصی شـدن اسـتان   مقدار تولید چغندرقند،پژوهش حاضر نیز بر مبناي 
  استفاده خواهد شد. χଶو RCA ،RSCA کشور از سه شاخص

  )RCA( ینسب. شاخص مزیت 1- 1-2
-بین تجارت در مهم معیار عنوان یک ) مزیت نسبی صادراتی را به1958اولین بار لایزنر (

دهنده صادرات  نشان Xijبود که در این رابطه  5نمـود که به شکل رابطه  گیريانـدازه المللی
 تر افتهی تکامل اي از کشورها (مثل اتحادیه اروپا) است. امـا شکل مجموعه nو  iکشور  jکالاي 

 شناسیروش تعدیل از را شاخص این وي. ارائـه گردیـد )1986، 1979، 1965بالاسا ( توسط آن،
 متمرکز پیشرفته کشورهاي و صادرات تولید مورد در را خود بحث تنها وي اما؛ کرد لایزنر ارائه

  تعمیم داد: 6نهایت والراس شاخص بالاسا را بصورت رابطه  در. ساخت

ܣܥܴ  )5( = ܺ

ܺ
 

ܣܥܴ =

ܺ
∑ ܺ
∑ ܺ
∑ ∑ ܺ

 )6( 

  
محصول مورد نظـر از   یآشکارشده، صورت کسر سهم صادرات ینسب تیمز RCA رابطه نیدر ا

است. عدم  یکل صادرات کشور و مخرج کسر هم سهم صادرات محصول از کل صادرات جهان
شـود.   مـی  نیـی تع تی ـنها یتا ب ـ کیدر بازه  ینسب تیو وجود مز کیدر بازه صفر تا  ینسب تیمز

 ییکه منجر به کـاهش توانـا   باشدیآن م ادیز اریبس راتییدامنه تغ RCA شاخص بیاز معا یکی
از  لی ـدل نی ـ. بـه ا شـود یم ـ ینسـب  تیعدم مز ای ینسب تیمنظور نشان دادن شدت و درجه مز آن به

 ).Dalum et al. 2001( شودیآشکارشده متقارن استفاده م ینسب تیشاخص مز

  )RSCA( ینسب. شاخص مزیت 1-2-2

)7(  1
1

ij

ij

RCA
RSCA

RCA



  

 ریو مقـاد  یصـادرات  تی ـمثبت نشان از مز ریکه مقاد باشدیم -1+ و 1 نیشاخص ب نیا ریمقاد
بـه عـدد    RSCAهـر چـه    نیمحصول مورد نظر است؛ بنابرا یصادرات تیکننده عدم مز بیان یمنف

و در عـوض هـر چـه از صـفر بـه       باشـد یم شتریب ینسب تیصورت مز نیتر باشد در ا نزدیک کی
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. رونـد  شـود یم ـ دیتشـد  ینسب تیگرفت که عدم مز جهیتوان نت آنگاه می ندک لیم -1سمت عدد 
 ای ـکالا در سـطح جهـان    کی یرقابت تیدهنده بهبود موقع زمان نشان یشاخص در ط نیا یشیافزا

 یآمـده تلق ـ  پـیش  هـاي اسـتفاده از فرصـت   ای ـهاي مناسب و  فرصت يمنطقه خاص در راستا کی
  .شود یم
  χଶدو . شاخص کاي3- 1-2

جهـان   یصـادرات  الگوي دهد که کشور موردمطالعه نسبت به نشان می ،اندازه شاخص مذکور
تـر باشـد    صفر نزدیک به گفته هر چه تخصص پیداکرده است. شاخص پیش ای تیتا چه اندازه مز

 یبـه الگـوي جهـان    کینزد است که الگوي تجاري (صادرات) کشور مورد نظر نیي ادهندهنشان
اسـت و هـر چـه     داشـته ی پیـداکرده و قـدرت رقـابت    تی ـن کـالا تخصـص و مز  بوده و کشور در آ

دهد که الگوي تجـاري کشـور در کـالاي موردمطالعـه از الگـوي       تر از صفر باشد نشان می بزرگ
ی خـود را از دسـت   نسـب  تی ـدیگر مز عبارت فاصله گرفته و تخصص و رقابت و به یتجارت جهان

  شده است: بیان 8ي صورت رابطه داده است. شاخص یاد شده به
  

)8(  χଶ = ൭ ܺ  ܺ


൘ ൱− ቌ ܺ


 ܺ


൘ ቍ

ଶ

ቌ ܺ


 ܺ


൘ ቍ൙  

  
  است. RCAتعریف هر یک از اجزاي فرمول بالا مشابه فرمول 

هـاي   سـاله (سـال   20هاي تولیدکننده چغندرقند کشور طی دوره زمانی  در این پژوهش کلیه استان
هاي یزد تهران، گلسـتان و کهکیلویـه و    اند و استانگردیدهعنوان نمونه انتخاب  ) به1398تا  1378

شده براي چغندرقند بودنـد،   بویراحمد به دلیل اینکه تنها در چند سال محدود، داراي داده گزارش
هـاي خراسـان رضـوي،     اند. در خصوص اسـتان  رو در مطالعه حاضر موردبررسی قرار نگرفته ازاین

بندي کشـوري تـا سـال     ها به  دلیل عدم تقسیم ت که این استانشمالی و جنوبی نیز لازم به ذکر اس
  اند.هاي اولیه محاسبه نگردیده رو در محاسبات سال داراي داده جداگانه نبوده، ازاین 1384
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  نتایج و بحث
از  کی ـهـر   .داد يتوان جـا  دو شکل انحصار و رقابت کامل می انیرا در م يساختار هر بازار

وجـود   ،ورود و خـروج  يدرجـه آزاد  ،هـا  بنگـاه  دتعد رینظ ییها یژگیو يآن ساختار بازارها دارا
عامـل   ،اتیهستند که آن خصوص ـ... و يسود اقتصاد زانیکالا و م گنیدرجه هم ،اطلاعات کامل

 افتیتوان  را می يکمتر بازار ،ایاست در دن یگفتن .شوند یمحسوب م گریکدیبازارها از  کیتفک
باشـد   بازار می یسازمان اتیمعرف خصوص ،ساختار بازار .باشد يو انحصار یکه صد درصد رقابت

ساختار بازار درواقـع آن   .ودمتوان مشخص ن بازار را می يرابطه اجزا اتیخصوص نیو به کمک ا
و  يگـذار  مـت یق تی ـتـوان ماه  هـا مـی   آن ییبازار است که بـا شناسـا   یسازمان تیوصدسته از خص

تـوان بـه    بازار مـی  یسازمان اتیها و خصوص ترین جنبه از برجسته .بازار را مشخص نمود رقابت در
کـه بـا    ،ورود و درجـه تفـاوت کـالا اشـاره نمـود      طیشـرا  ،دارانیتمرکز خر ،تمرکز فروشندگان

گذاري، رقابت در بـازار و نـوع بـازار بـین رقابـت و انحصـار       توان ماهیت قیمت ها می شناسایی آن
سـاله   20. نتایج بررسی ساختار بازار تولید چغندرقند کشور در دوره زمانی ص کردکامل را مشخ

ساختار بـازار تولیـدي چغندرقنـد کشـور بـین انحصـار چندجانبـه و انحصـار          نوسان دهد، نشان می
درصـد تولیـد    63 بـر  بـالغ چهـار اسـتان برتـر تولیدکننـده      1378سال  در چندجانبه بسته بوده است.

درصد تولید  80سهم چهار استان برتر کشور حدود  1388و در سال  اند داشتها چغندرقند کشور ر
شده است که دلیل این افـزایش انحصـار    تر يانحصاردهد بازار  اند که نشان میرا در اختیار داشته

به  1388 توسعه سطح تولید و سطح زیرکشت چغندرقند در استان خراسان رضوي دانست. از سال
هاي برتر کشور کاسته و بازار تولید چغندرقند کشور به سـمت   بعد از درجه انحصاري بودن استان
نیـز رونـد    Qشود شاخص نیز مشاهده می 2طور که در جدول  رقابتی شدن پیش رفته است. همان

-1398شدن تولید چغندرقنـد در کشـور طـی دوره زمـانی      تر یرقابتدهنده  کاهشی داشته که نشان
  بوده است. 1378

 1378- 98طی دوره  ساختار بازار تولید چغندرقند در کشور 2جدول 

  ساختار بازار  تولیدکننده اصلی کشور 4  ها شاخص  سال
CR1 CR4 Q  HHI  1/HHI  

، کرمانشاه ی، فارس،غرب جانیآذربا  26/7  14/0  37/0  63/0  26/0  1378
  قزوین

انحصار 
  چندجانبه

 خوزستان، ی، فارس،غرب جانیآذربا  46/7  13/0  37/0  63/0  23/0  1379
  کرمانشاه

انحصار 
  چندجانبه
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  ساختار بازار  تولیدکننده اصلی کشور 4  ها شاخص  سال
CR1 CR4 Q  HHI  1/HHI  

 همدان، ی، فارس،غرب جانیآذربا  37/7  14/0  39/0  61/0  25/0 1380
  کرمانشاه

انحصار 
  چندجانبه

، کرمانشاه ی، فارس،غرب جانیآذربا  27/6  16/0  37/0  63/0  34/0  1381
  همدان

انحصار 
  چندجانبه

، کرمانشاه ی، فارس،غرب جانیآذربا  35/6  16/0  33/0  67/0  31/0  1382
  خوزستان

انحصار 
  چندجانبه

ی، غرب جانیآذربا ي،رضو خراسان  19/6  16/0  29/0  71/0  29/0  1383
  کرمانشاه فارس،

انحصار 
  چندجانبه

ی، غرب جانیآذربا ي،رضو خراسان  19/6  16/0  29/0  71/0  29/0  1384
  کرمانشاه فارس،

انحصار 
  چندجانبه

ی، غرب جانیآذربا ي،رضو خراسان  47/6  15/0  30/0  70/0  25/0  1385
  کرمانشاه فارس،

انحصار 
  چندجانبه

ی، غرب جانیآذربا ي،رضو خراسان  68/5  18/0  29/0  71/0  33/0  1386
  کرمانشاه فارس،

انحصار 
  چندجانبه بسته

ی، غرب جانیآذربا ي،رضو خراسان  76/4  21/0  27/0  73/0  36/0  1387
  کرمانشاه خوزستان،

انحصار 
  چندجانبه بسته

ی، غرب جانیآذربا ي،رضو خراسان  60/4  22/0  21/0  79/0  33/0  1388
  کرمانشاه فارس،

انحصار 
  چندجانبه بسته

ي، رضو خراسان ی،غرب جانیآذربا  25/5  19/0  22/0  78/0  33/0  1389
  کرمانشاه فارس،

انحصار 
  چندجانبه بسته

ي، رضو خراسان ی،غرب جانیآذربا  15/4  24/0  21/0  79/0  43/0  1390
  کرمانشاه فارس،

انحصار 
  چندجانبه بسته

ي، رضو خراسان ی،غرب جانیآذربا  79/4  21/0  21/0  79/0  37/0  1391
  کرمانشاه فارس،

انحصار 
  چندجانبه بسته

ي، رضو خراسان ی،غرب جانیآذربا  82/4  21/0  22/0  78/0  37/0  1392
  کرمانشاه فارس،

انحصار 
  چندجانبه بسته

ي، رضو خراسان ی،غرب جانیآذربا  07/5  20/0  27/0  73/0  38/0  1393
  کرمانشاه فارس،

انحصار 
  چندجانبه بسته

انحصار ي، رضو خراسان ی،غرب جانیآذربا  90/5  17/0  28/0  72/0  33/0  1394
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  ساختار بازار  تولیدکننده اصلی کشور 4  ها شاخص  سال
CR1 CR4 Q  HHI  1/HHI  

  چندجانبه بسته  کرمانشاه فارس،

 ي،خراسان رضو ی،غرب جانیآذربا  85/5  17/0  29/0  71/0  32/0  1395
  ، فارسکرمانشاه

انحصار 
  چندجانبه بسته

 ي،خراسان رضو ی،غرب جانیآذربا  27/6  16/0  32/0  68/0  30/0  1396
  خوزستان، کرمانشاه

انحصار 
  چندجانبه

 ي،خراسان رضو ی،غرب جانیآذربا  98/5  17/0  30/0  70/0  32/0  1397
  کرمانشاه ،خوزستان

انحصار 
  چندجانبه بسته

 ي،خراسان رضو ی،غرب جانیآذربا  05/6  17/0  28/0  72/0  30/0  1398
  کرمانشاه ،خوزستان

انحصار 
  چندجانبه

 هاي تحقیقمنبع:یافته

  
ســطح لاعــات از اط) 7) و (6ي (چغندرقنــد طبــق رابطــهي مزیــت نســبی محصــول  بــراي محاســبه

 لاتي این محصـول و سـطح زیرکشـت محصـو     هاي تولیدکننده زیرکشت این محصول در استان
 و متقـارن  نهایی مربوط به مزیـت نسـبی آشکارشـده    هاي ست. بررسیشده ا کشور استفاده زراعی

نتــایج بــرآورد شــاخص مزیــت نســبی   .باشــد) مــی4و ( )3مطــابق جــداول ( چغندرقنــدمحصــول 
 هـاي اردبیـل،   دهد اسـتان  نشان می 3هاي تولیدکننده چغندرقند کشور در جدول  آشکارشده استان

 زنجـان و  لامیا ،کرمان شرقی، جانیآذربا ،خوزستان ،نیقزو ،ردستانک ،اصفهان ي،مرکز ،فارس
باشـند. اسـتان    )، فاقـد مزیـت نسـبی مـی    RCAترین میانگین مزیـت نسـبی آشـکار شـده (    با پایین

) مزیت نسبی طـی دوره زمـانی موردمطالعـه بـوده     89/5آذربایجان غربی داراي بالاترین میانگین (
 )،06/3هـاي خراسـان رضـوي (بـا میـانگین       یـت نیـز در اسـتان   هـاي داراي مز  است. در بین اسـتان 

)، بـرخلاف اسـتان لرسـتان (بـا     83/1جنـوبی (بـا میـانگین     خراسـان ) و 71/2کرمانشاه (با میـانگین  
هاي داراي  در بین استان اند.)، شاهد روند کاهشی مزیت نسبی تولید چغندرقند بوده91/2میانگین 

) نیـز بـه ترتیـب بیشـترین و     20/0) و خراسـان رضـوي (  61/2خراسان شمالی ( استانمزیت نسبی، 
دهنـده ثبـات شـاخص مزیـت مـذکور در منطقـه        باشند که نشـان  کمترین ضریب نوسان را دارا می

   ).3باشد (جدول  موردمطالعه می
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  هاي تولیدکننده چغندرقند در کشور  مزیت نسبی استان 3جدول 
  نسبی آشکارشدهبا استفاده از شاخص مزیت 
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  هاي تحقیقمنبع:یافته
  

 ،که به دلیل تقارن دهدنشان می را )RSCA( شاخص مزیت نسبی آشکارشده متقارن) 4جدول (
 باشـد. مـی شدت دارا بودن مزیت نسـبی و نداشـتن آن    سهیتري براي مقا این شاخص معیار مناسب

 )،69/0هـاي آذربایجـان غربـی (    کـه بـه ترتیـب اسـتان     دهـد نشـان مـی   RSCAمیانگین شـاخص  
)، خراســان جنــوبی 29/0)، ســمنان (42/0)، لرســتان (44/0کرمانشــاه ( )،49/0رضــوي ( خراســان

) در کل دوره زمانی موردمطالعـه  01/0) و چهارمحال و بختیاري (18/0شمالی ( خراسان )،20/0(
باشد که تنها ند این شاخص حاکی از آن میبررسی رو باشند.داراي مزیت نسبی متقارن تولید می

بـین   هاي آذربایجان غربی، خراسان شمالی و لرستان داراي رونـد افزایشـی بـوده کـه درایـن      استان
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 RSCA) داراي کمترین ضریب نوسـان شـاخص   23/0اگرچه استان کرمانشاه با ضریب نوسان (
باشـد،  ي این استان نزولی مـی طورکلی طی دوره بلندمدت روند این شاخص برا بوده است ولی به

داراي  RSCA) و رونـد صـعودي شـاخص    48/0به همین دلیل استان لرستان بـا ضـریب نوسـان (   
  ها است.تري نسبت به سایر استانوضعیت مطلوب

  
  هاي تولیدکننده چغندرقند در کشور مزیت نسبی استان  4جدول 
 با استفاده از شاخص مزیت نسبی آشکارشده متقارن  
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) 1994( 1انتـا یو پ یبـاگ  یاست که توسـط ارچ ـ  )χ 2( دو کاي گر،یي دشاخص مورد استفاده
تولید  سهم استان از کی) عیي توان دوم سهم (توزدهندهشاخص درواقع نشان نیشده است. ا ارائه
تـر باشـد    هـر چـه بـه صـفر نزدیـک     شده ایـن شـاخص    نیز بیان قبلاًطور که  همان کشور است.کل 
بـوده و هـر    يمورد نظر نزدیک بـه الگـوي کشـور    استان  دیي این است که الگوي تول دهنده نشان

در کـالاي موردمطالعـه از الگـوي     تولید استاندهد که الگوي  تر از صفر باشد نشان می چه بزرگ
شـود بـر اسـاس ضـریب     مشاهده مـی  5طور که در جدول  ست، همانفاصله گرفته ا کشوري تولید

سـمنان   )،40/0خراسان رضوي ( )،39/0هاي خراسان شمالی ( به ترتیب استان  χ 2نوسان شاخص 
ــی (82/0)، کرمانشــاه (70/0( ــاري 18/1)، لرســتان (99/0)، آذربایجــان غرب )، چهارمحــال و بختی
ها در شاخص مذکور  داراي وضعیت بهتري نسبت به سایر استان )53/1) و خراسان جنوبی (24/1(

  باشند.می
  هاي تولیدکننده چغندرقند  مزیت نسبی استان  5جدول 
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  هاي تحقیقمنبع:یافته
  

 گیري و پیشنهادها نتیجه
اي  نباتـات علوفـه   1396-97هاي وزارت جهاد کشاورزي در سال زراعـی   بر اساس نتایج آمارنامه

هاي اول تا  درصد به ترتیب رتبه 3/16درصد و محصولات صنعتی با  2/25غلات  ،درصد 8/25با 
اند. همچنین در سال زراعی  میزان تولید محصولات زراعی را به خود اختصاص داده ازلحاظسوم 

هـزار هکتـار بـوده کـه از ایـن       639سطح زیرکشت محصولات صنعتی کشـور حـدود    98-1397
که نیشـکر و   دشدهیتولمیلیون تن انواع محصولات کشاورزي صنعتی  3/9سطح زیرکشت حدود 
ي اول و دوم ازلحـاظ تولیـد محصـولات     درصـد بـه ترتیـب رتبـه     41 و 49چغندرقند به ترتیب بـا  

بنابراین با توجه به کـاربرد  ؛ اندصنعتی کشاورزي را در سال زراعی مذکور به خود اختصاص داده
ــه خــوراك دام و     ــه آن در تهی ــد در صــنایع غــذایی، اســتفاده از تفال ــراوان چغندرقن ســازگاري ف

کشت سنتی، نیمه مکـانیزه و تمـام    امکـانو ط آب و هـوایی طیـف وسـیعی از شـرای ابـ چغندرقند
 هاي زراعـی مختلـف   تناوب هاي ایـن محصـول بـراي قرار گرفتن در قابلیتچنین هم  مکـانیزه آن

زمینـی و   محصـولاتی نظیـر بـرنج، ذرت، گنـدم، سـیب      قرار گرفتن ایــن محصــول در ردیــف   و 
عنـوان یکــی از محصــولات     که این محصول بهاند  شده حبوبـات ازلحاظ ارزش غـذایی موجـب
 ،شـده اسـت   طـور کـه قـبلاً نیـز بیـان      همـان . مطرح باشـد  اسـتراتژیک در بخـش کشـاورزي ایـران

هـاي  حاضر با هدف بررسی ساختار بازار این محصـول در کشـور بـا اسـتفاده از شـاخص      پژوهش
هـاي تولیدکننـده چغندرقنـد     نهیرشمن و قدرت رقابتی بین استا -) و هرفیندالCRتمرکز (نسبت 

) χ2( دو ) و شـاخص کـاي  RSCA) و (RCA( ینسـب هاي مزیت  در کشور با استفاده از شاخص
نتایج بررسی ساختار بازار تولیـد چغندرقنـد کشـور در دوره زمـانی موردمطالعـه      شده است.  انجام

بـه و انحصـار   ساختار بـازار تولیـدي چغندرقنـد کشـور بـین انحصـار چندجان       نوسان دهد، نشان می
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خراسـان   ی،غرب ـ جـان یآذرباهـاي   درصد بـراي اسـتان   70با شاخص تمرکز حدود  چندجانبه بسته
-1398( ي زمـانی موردمطالعـه  اي که بـراي دوره  گونه بوده است، به کرمانشاه ،خوزستان ي،رضو

هـاي داراي بیشـترین سـهم تولیـد ایـن       ) کمترین میزان این شاخص که از جمع سـهم اسـتان  1378
، 1388هـاي   درصد و بیشترین مربوط به سال 61با  1380به سال  مربوط آید،صول به دست میمح

) 1392(پور و همکـاران   یپژوهش تهام جینتادرصد بوده است، در همین راستا  79با  91و  1390
البتـه رونـد تولیـد چغندرقنـد      .باشـد یراستا م شده است، هم انجام 1379-86 یزمان يدوره یکه ط

نیـز   Qهاي اخیر به سمت رقابتی شدن پیش رفته است که روند کاهشـی شـاخص    طی سال کشور
دهـد   نتـایج بـرآورد شـاخص مزیـت نسـبی آشکارشـده نشـان مـی         باشـد. ي این امر می دهنده نشان

 کرمانشاه ،لرستان جنوبی، خراسان جنوبی، خراسان رضوي، خراسان هاي آذربایجان غربی، استان
بنـابراین  ؛ ن میانگین مزیت نسبی طـی دوره زمـانی موردمطالعـه بـوده اسـت     داراي بالاتری و سمنان

ها نسـبت بـه سـطح زیرکشـت سـایر      توان نتیجه گرفت سطح زیرکشت چغندرقند در این استان می
محصولات زراعـی آن اسـتان و بـالاتر اسـت و کشـاورزان کشـت چغندرقنـد را نسـبت بـه سـایر           

 ،) ابـراز داشـتند   1400. در همین راستا شهریاري و همکـاران ( دهند یممحصولات زراعی ترجیح 
ي بـه لحـاظ شـاخص مزیـت     دارا يو خراسان رضـو  یغرب جانیآذربا ،یهاي خراسان جنوب استان

و  آبـاد  ي بسـتان شـاکر  . در پژوهشی دیگرباشند یم) برخوردار SAI>1مقیاس از مزیت بالاتري (
نشـان داد فقـط دو اسـتان خراسـان شـمالی و       زی ـن 1394-1384 یدوره زمان یط )1398( همکاران

اند کـه ایـن رشـد    چغندرقند برخوردار بوده صولمح براي وريخراسان جنوبی از رشد مثبت بهره
تواند حاصل رشد شاخص مزیت تولید چغندرقند در منطقـه باشـد.  هرچنـد افـزایش     وري می بهره

هایی کـه بـالقوه    ما در مورد استانساز است ا سطح زیرکشت بدون توجه به کارایی همواره مشکل
توانـد بـا بهبـود مزیـت      باشند افـزایش سـطح زیرکشـت مـی     داراي مزیت براي تولید چغندرقند می

توانـد منجـر بـه بهبـود مزیـت کـارایی و        سـازي مـی   کارایی همراه باشد بنابراین سیاست یکپارچـه 
طرفی چنانچه درجـه تمرکـز بـه     درنهایت افزایش مزیت تولید چغندرقند را به دنبال داشته باشد از

تـري بـراي    تواند یـک شـاخص مناسـب    باشد، آنگاه مقیاس می شده نییتعکمک عوامل اقتصادي 
تعیین مزیت باشد؛ همچنین افزایش عملکـرد در واحـد سـطح محصـولات کشـاورزي از راه بـالا       

 هاي فنـی، هاي بهتر زراعی و دادهي آموزش روش لهیوس بهبردن سطح دانش و آگاهی کشاورزان 
حفـظ موقعیـت مزیـت نسـبی در تولیـد       منظـور  بـه و برداشـت   داشت مراحل گوناگون کاشت، در
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  محصولات ضروري است.
آب و غیـره کـه در بخـش     کمبـود  هاي مختلف نظیـر تغییـرات اقلیمـی،   در پایان با توجه به بحران

هدفمنـد از  صـورت   ي دولتـی بـه  هـا  تی ـحماشـود کـه   می هیتوص آمده است، به وجودکشاورزي 
باشند، این سیاسـت منجـر بـه آن     هایی باشد که داراي مزیت نسبی بالاتري می محصولات و استان
منابع و عوامل تولید بـه   نهیِبهي ي کشت و تولید محصولات در جهت استفادهخواهد شد تا توسعه

  پذیري با بازارهاي جهانی شکل گیرد. و بازاري با توان رقابت شده گرفتهکار 
  

  تشکر و قدردانی
 9618-76آوري بـر أسـاس پژوهانـه شـماره      مقاله با حمایت مالی حـوزه معاونـت پـژوهش و فـن    

  .نمایندشده که نویسندگان مقاله تشکر و قدردانی می انجام
  
 منابع

 بررسی مزیت نسبی و سیاست هاي حمایتی از 1397محمد رضا ( ،نیک پیام ،سید شمس الدین ،حسینی .(
  .12-1 ،)24(8، اقتصاد کاربردي .محصول ذرت استان کرمانشاه با استفاده از ماتریس تحلیل سیاستی

 استان  يمحصولات کشاورز يریاز رقابت پذ یتجرب لیتحل کی). 1399مقدم، ب ( يه، و اکبر ا،ین یمیرح
  . 13- 1 ،)1(34 ،)يکشاورز عی(علوم و صنا يتوسعه کشاورزاقتصاد و کردستان. 

 اقتصاد . رانیچغندرقند در ا دیتول يها شاخص ینیب شی). پ1396( نیبهاءالدی، نجف ،محسنی، رفعت
  .216-193: )92(23 ،و توسعه يکشاورز

 محصولات عمده  يریرقابت پذ ی). بررس1390. (یلاژ ،ي، و دانشورعامرلامرضاغ ،یکانی، و پامدح ،یعیرف
-89 ،)1(3 ،ياقتصاد کشاورز قاتیتحق. یاضیر يزیبرنامه ر ياستان مازندران با استفاده از الگو یزراع
108 .  

 هاي الگوي  ). تعیین استان1397آباد، رضا، سلیم عدلو، عدالت، رفیعی، حامد. ( شاکري بستان
  . 119-111): 1(34، چغندرقندوري.  تولید چغندرقند برمبناي معیارهاي کارایی و بهره

 ) .بندي  ). رتبه1400شهریاري، مجید، محمدي، حمید، کیخا، علی رضا، داورپناه، مجتبی
، چغندرقندهاي مزیت فیزیکی تولید.  مناطق تولیدي چغندرقند در ایران بر اساس شاخص

37)1 :(12 -1. 
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 مصرف آب  ییکارا یابیو ارز نییتع). 1398( نیحس یشیدرو ،حسن پور اض،یف ياریزهرا، آقا یی،رخدایش
مجله علوم آب  .هاي کشور استان یدر برخ ابیعمده فار یکشت محصولات زراع ینسب يو برتر لیپتانس

  .27-13، )4( 23 ،و خاك
 چاپ اول، مؤسسه ران،یهدف زعفران ا يبازارها نییو تع یمطالعه ساختار بازار جهان). 1383( میمر ،يزیعز 

  .تهران ،یبازرگان يهاو پژوهش مطالعات
 مزیت نسبی تولید ). 1398(امیر  ،سیدمهدي، دادرس مقدم ،عبدالماجد، حسینی ،محمدحسین، سپاهیان ،کریم

 .18-1، )30( 8، اقتصاد فضا و توسعه روستاییانبه در روستاهاي جنوب شرق ایران. 

 دیتول ینسب تیمز ی). بررس1391. (ییخالو ،اردوان ،دیوح ی،دهباشی، احمدعل ،خایک ،دیحم ي،محمد 
  . 81- 93 :)1(28 ،چغندرقند. رانیچغندرقند در ا

 محصولات  نهیکشت به يالگو نیی). تع1397. (وروش، و رضاپور، کرتضی، شلالوند، میاسر ،يمحمد
اقتصاد و توسعه  قاتیتحق. یو مل يمنطقه ا ینسب تیمز لیبا تحل يدیتول يدر واحدها یزراع

  .734- 719 ،) 4(49، )رانیا ي(علوم کشاورز رانیا يکشاورز
 بررسی جایگاه ایران در بازار جهانی طالبی 1399رقیه ( ،کلوندي ،غلام رضا ،یاوري بوالفضل،ا ،محمودي .(

  .295-312)، 2(51، تحقیقات اقتصاد و توسعه کشاورزي ایران .و خربزه و غربالگري شرکاي تجاري
 يبند تی). اولو1399( اطمهف ،ی، و خانوشمندقره بلاغ، ه ي، و باقرمیراس ،یابی، و افراسیثمم ،یمدرس 

کسب و  تیریمد. يعدد یبا استفاده از روش تاکسونوم رانیفرنگی ا هدف صادرات گوجه يبازارها
  . 119- 103 )،2(3 ،المللی کار بین

 توسعه  يدر راستا ینسب تیمز يها شاخص یبررس). 1397لهام (ا ی،و کلبعل صطفی،م ي،نجف آباد یمردان
  .103-78 ،)3( 15. توسعه راهبرداصفهان. فصلنامه استان  يصادرات محصولات کشاورز

 ریزيطرح). 1392ریاحی، اندیشه و باستانی، مهدي ( ،رفیعی، حامد ،زاده، میلادامینی ،مهرپرور حسینی، الهام 
، ه اقتصاد کشاورزينشریهاي تجاري و تئوري ساختار بازار. الگوي تجاري خرماي ایران؛ کاربرد مزیت

7 )2 :(46 -19. 

 اولویت بندي مناطق تولیدي گندم آبی و دیم 1398حامد. ( ،اکبرپور، حامد، رفیعی ،سید شهاب ،میرباقري .(
 .91-118)، 105( 27، اقتصاد کشاورزي و توسعه .هاي مزیت تولیدي در ایران بر مبناي شاخص
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